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MANUAL DE MARCA

Propdsito

Hacer de LaLiga una gran marca, no solo una gran
competicion, contando una historia relevante a traves
de un territorio visual potente y diferenciador, logrando
mayor consistencia en todos sus puntos de contacto.



MANUAL DE MARCA

Introduccion

/ Este manual establece los principios bdsicos de la identidad corporativa de LalLiga
como institucién.

/ En sus primeros apartados mostramos los elementos principales que componen nuestro
nuevo estilo visual, como el logotipo, color y tipografia, y como gestionarlos.

/ Ademds, se describe como se pueden combinar con el resto de elementos, tales como
la fotografia, los pictogramas y el universo visual.

/ Nuestro patrocinador principal y que da nombre a la Competicidn es el Santander, que
tiene sus propias normas de aplicacion de logotipo en piezas de cobranding y proyectos; las
puedes consultar en el manual especifico.

/ Finalmente, aplicamos todos estos recursos a entornos digitales, eventos
o aplicaciones corporativas.
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THE BEAT

Principios

En Laliga,
todo late

Porque Laliga es:
Emocional
Pasiondal

Enérgica
Conmovedora
Intensa
Responsable

Porque LalLiga NO es:
Apatica o artificial
Neutra o fria

Pasiva o estatica
Indiferente

Débil

Excluyente

LalLiga se expresa con:
Empatia

Alto contraste
Dinamismo

Saturacion
Contundencia

Inclusion

p.12



Una idea creativa simple y potente



THE BEAT

Principios

Manifiesto de
the beat

Nuestro Manifiesto de Marca resume de manera aspiracional y poética el
origen de estos nuevos recursos graficos.

El Manifiesto no es un texto para usos comerciales sino algo a interiorizar
por todos y que describe una actitud basada en una forma de ser y de vivir
LaLiga genuinamente: uniendo el corazén y el futbol. Algo por lo que se nos
deberia reconocer en el mundo entero.

p.14
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LOGOTIPO

Version a color
positiva

Este es nuestro logotipo. Es nuestra firma
y el aval de la compania. Es la sintesis
grdfica de nuestros valores y sirve como
identificativo de todo aquello que nos
representa, de todo lo que hacemos y
decimos.

La marca es un activo de gran valor para
LaLiga. No debe ser alterada ni modificadq,
debiéndose aplicar de la forma que se
especifica en este manual.

Debido a que es nuestro elemento mds
reconocible, debe utilizarse de forma
consistente, visible y clara.

Siempre que sea posible, debemos
priorizar la versiéon horizontal frente a la
vertical.

Nuestro logotipo, como hasta ahoraq, se
compone de wordmark (el texto LalLiga)
y un simbolo (el grafismo), siempre
inseparables.

Los colores deben ser usados de manera
consistente para asi reforzar el valor de la
marca. No se debe alterar el orden de los
colores dentro del logotipo, ni alterar el
nivel de opacidad de los mismos.

A continuacion la paleta de colores en sus
diferentes modos (RGB, CMYK y Pantone).

oy o
" Laliga

........................................................

Simbolo Wordmark

Version a color positiva horizontal

P o
g@ Lall
»

Versiéon a color positiva vertical

o,

<

LalLiga

p.18



LOGOTIPO

Version a color
negativa

Cuando necesitemos aplicar nuestro
logotipo sobre fondos oscuros, recurriremos
a la version negativa.

Nunca se debera transformar la marca de
positivo a negativo de modo automatico,
ya que el elemento grafico “balén” sufre
una alteraciéon que modifica la percepciéon
optima del conjunto.

Version a color negativa horizontal

o# Laliga

Version a color negativa vertical

ol

4

p.-19



LOGOTIPO

Versiones
monocromaticas

La versién monocromdtica es la que Versidon monocromdatica horizontal Versidon monocromdatica vertical
usaremos de modo preferente. USO PREFERENTE

Nunca se debera transformar la marca de
positivo a negativo de modo automatico,
ya que el elemento grafico “balén” sufre
una alteraciéon que modifica la percepciéon
optima del conjunto.

o .
Ly Laliga




LOGOTIPO

Construccion

Nuestro logotipo, como hasta ahoraq,

se compone de logomarca (la palabra
LaLiga) y un simbolo (el grafismo que la
acompana), siempre inseparables.

La configuracidon horizontal del logotipo nos
garantiza su correcta interpretacion
y lectura en cualquier formato.

Siempre se debe aplicar el logotipo de
LaLiga manteniendo su proporcidn original.
Por lo tanto, se recomienda utilizar siempre
los artes finales.

Debemos prestar especial cuidado en no
confundir la versidn horizontal actual con
la antigua, la cual tenia una proporcion
menor entre el logomarca y el simbolo.
En la versidn actual, el logomarca

LaLiga adquiere mayor peso para ganar
protagonismo en la composicion.

3IX 05X 45X

4,5X

[ 0,5%

1.5X 0,25X 3X




LOGOTIPO

Area de reserva

El drea de seguridad establece la
distancia minima entre nuestra marca y los
textos o elementos grdficos externos.

Este drea de seguridad se construye en
funciéon de “X”".

_______________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________

&
0,5X
0,5X T
~ V4 °
Tamano Mminimo
owy

) . .@‘

L3 Laliga owd s

e ’ LaLiga
Para garantizar una legibilidad adecuada : |

2cm | 80px

del logotipo, este no deberd reproducirse
en tamanos inferiores a 20mm de ancho en
su version horizontal y 15mm de alto en su
version vertical.



LOGOTIPO

' A O, ® oy, ° on, H
Reproduccion io* Laliga $28 Laliga {9 Laliga
sobre fondos

oy, o
La versidn a color del logotipo solo la %?2" I'al'lga

aplicaremos sobre fondo blanco o negro.

Sobre el resto de fondos, tanto de nuestra
propia paleta de color como ajenos

a nuestra marca, usaremos la version
monocromatica.

o,
%‘-"

LaLiga g“cg;‘ LaLiga

Usaremos la versidn positiva o negativa en
funcién de la que nos garantice la maxima
visibilidad y contraste.

[
n?

Siempre que sea posible, debemos
priorizar la versiéon horizontal frente a la
vertical.

® & 0
W w’ w9’
- Laliga LaLiga




LOGOTIPO

Reproduccion
sobre fotografias

Sobre fondos fotogrdficos siempre
usaremos la versién monocromdatica.

Sobre imdagenes claras:

Recomendamos utilizar la versidn positiva
(en color negro). La version negativa

(en blanco) tendrd menor contraste y
legibilidad sobre fondos claros.

No es posible el uso de versiones a color
(Amarillo, Rojo, Azul) sobre fondos claros.

Sobre imagenes oscuras:

Recomendamos utilizar la versidén negativa
(en color blanco). La versidn positiva (en
negro) tendrd menor contraste y legibilidad
sobre colores oscuros.

W, o
?‘eg,ﬁ LalLiga

p.24



LOGOTIPO

Uso del simbolo

El uso del logotipo como elemento exento
estd limitado exclusivamente al icono de la
App, siempre en su version monocromatica
(positiva o negativa en funcién de la
visibilidad), y al Favicon, donde aplicaremos
la versidn a color para facilitar la rdpida
identificacidén en tamano pequeno.

Cualquier otro uso del simbolo solo no estd
permitida.

Si tienes cualquier duda sobre el uso del
icono, consulta con el Departamento de
Marca.

Nunca se debera transformar el simbolo de
positivo a negativo de modo automatico,
ya que el elemento grafico “balén” sufre
una alteraciéon que modifica la percepciéon
optima del conjunto.

Simbolo Simbolo
version positiva version negativa

o,
Yesx
«w’

p.25



LOGOTIPO

Usos Incorrectos

Mantener y aplicar las normas grdficas en
la implementacién de la marca asegura su
buena identificacion.

Cualquier modificacién de la marca que no

esté aqui expuesta tampoco estd permitida.

1. Sobre fondos de color siempre debemos aplicar
la versién monocromatica del logotipo.

2. Debemos seleccionar la versién positiva o
negativa que mejor contraste tenga sobre
imdgenes.

3. Nunca aplicar sombras o cualquier efecto al
logotipo.

4. Nunca se deberd transformar la marca de
positivo a negativo de modo automdtico, ya
que el elemento grdfico “baldn” sufre una
alteracién que modifica la percepcién éptima
del conjunto.

5. Nunca usar de forma exenta elementos del
logotipo, salvo excepciones especificadas.

6. Selecciona la versidn monocromdtica con
el color que mejor contraste tenga sobre la
imagen.

7. No modificar, girar, distorsionar o alterar el
diseno del logotipo

8. No cambiar la composicién del logotipo ni
crear versiones distintas a las mostradas en
este manual.

9. No utilizar diferentes tipografias para rehacer
el logotipo. Utiliza siempre los artes finales.

p.26
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CLAIM

Aspectos esenciales

La transformacidén de LalLiga en una marca
potente y de referencia es uno de los
principales objetivos con los que arranca
la temporada 2017-2018, y no sélo en el
mercado de las competiciones deportivas
mundiales sino también en el mercado del
entretenimiento global.

LaLiga es mds que una competicion
deportiva, es mas que futbol y no es sélo
espectdculo; es una marca diferente

con capacidad para tener un impacto
mayoritariamente positivo en la vida de las
personas.

“No es futbol. Es LalLiga” serd nuestro nuevo
posicionamiento y claim. Una nueva manera
de comunicarnos con el mundo que nos
permite hablar a todas las personas, de
todas las edades y de todas las culturas.

Con este nuevo posicionamiento ampliamos
nuestro terreno de juego, pudiendo asi,
firmar cualquier iniciativa de LaLiga

se encuente o no dentro del entorno
futbolistico.

La tipografia usada es:
Core Sans C
65 Bold:

Espafa y paises hispanoparlantes.

No es futbol. Es LalLiga.

No es futbol.
Es LalLiga.

No es fatbol.
Es Laliga.

USA/Japdn

It’s not soccer. It’s Laliga.

It’s not soccer.
It’s Laliga.

It’s not soccer.
It's LaLiga.

Siempre utilizaremos la versidon en minudscula ya que compone
mejor con nuestro logo tipogrdfico: LaLiga.
Tanto fatbol como soccer o football irdn enteros en minuscula.

No es futbol. Es LalLiga.

Siempre ird con punto y seguido.
Nunca coma.

No es fiitbol-es LaLiga.

It’s not soccer. It’s Laliga.

It's no it's LaLiga.

Europa/Africa/Asia/Oceania

It's not football. It’s LaLiga.

It’s not football.
It’s LaLiga.

It's not football.
It's LaLiga.

It's not football. It’s LaLiga.

It’s@bﬁlﬁ@ga.

p.28



CLAIM

Aspectos esenciales

Para su mejor visibilidad, cuando el espacio
lo permita, siempre habrd que dejar un
espacio del 100% del tamano del claim por
encima y por debajop del mismo.

o,

X
w?’
Laliga

No es futbol. Es LalLiga.

p.29



CLAIM

M.Oterlgl a Ud IOVISUd | ’ Cierre LalLiga Santander: Cierre LaLiga SmartBank:
Cierre videos
corporativos.

No es fuatbol. No es futbol.

Estas son algunas recomendaciones para
el uso del claim y logotipo en los cierres
patrocinadores audiovisuales.

No es futbol. Es Laliga. No es futbol. Es Laliga.

o, oy,
8od LX)
W’ “w?’

Laliga

&ggrll{ggder & SmartBank




CLAIM

Material audiovisual.
Clerre

Estas son algunas recomendaciones para
el uso del claim y logotipo en los cierres de
otros proyectos audiovisuales.

Cierre LaLigaSportsTV:

No es futbol.

No es fatbol. Es LaLiga.

o,
[ YeX )
A M J
LaLiga
SportsTV

Cierre Laligalcons:

No es futbol.

No es futbol. Es Laliga.

Sy,
Y
w?’

LaLiga
Icons
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COLOR
Principios
cromaticos

/ LalLiga es una marca que late, con pasion, con alto contraste,
con saturacion, sin degradados.

/ Los colores principales de LalLiga son los colores primarios:
rojo, amarillo y azul, combinados con negro o blanco.

/ No se pueden usar mas de 3 colores simultdneamente
(+ fotografia cuando corresponda).

/ El latido cromdético se adapta a los colores de cada club,
manteniendo los principios especificados.

p.33
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COLOR

Paleta cromadtica
orincipal

Nuestros colores principales son los colores
primarios: rojo, amarillo y azul, que se
complementan con el blanco y negro.

Como norma, no se pueden usar mds de
3 colores simultdneamente en una misma
pieza de comunicacion.

Cuando usemos el beat como recurso
grdfico, lo oscureceremos anadiendo
20% de negro a los valores del color
correspondiente.

Rojo.

Pantone® 186C

CMYK:0/93/79/0
RGB: 200 / 16 / 46
HTML: D20028

RAL: 3020

Amarillo.

Pantone® 7408C

CMYK:0/29/100/0
RGB: 246 /190 /0
HTML: F6BEOO

RAL: 1003

Azul.

Pantone® 3005C

CMYK:100/31/0/0
RGB: 0/ 119/ 200
HTML: 0077C8

RAL: 5015

Negro.

Pantone® 426C

CMYK: 90 /75 /53 /90
RGB: 37 /40 / 42
HTML: 25282A

RAL: 8022

Blanco.

p.35



COLOR

Paleta cromatica
complementaria

La paleta de color se complementa con
cuatro colores secundarios que han sido
definidos para dar apoyo cromatico a

la marca.

Utiliza estos colores unicamente como
realce y nunca en una proporcién mayor a
los principales para evitar que adopten un
protagonismo excesivo.

Cuando usemos el beat como recurso
grafico, lo oscureceremos anadiendo
20% de negro a los valores del color
correspondiente.

Naranja.

Pantone® 1645C

CMYK:0/65/75/0
RGB: 255 / 106 / 57
HTML: FF6A39

Verde.

Pantone® 339C

CMYK:80/0/58/0
RGB: 0 /178 /136
HTML: 00B388

Azul claro.

Pantone® 311C

CMYK:65/0/13/0
RGB: 5/ 195/ 222
HTML: 05C3DE

Morado.

Pantone® 2096C

CMYK:76/75/0/0
RGB: 101 /78 / 163
HTML: 654EA3

p.36
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TIPOGRAFIA

Nuestra
tipografia

Dindmica y con formas geométricas, la
familia tipografica “Core Sans” es un activo
fundamental en nuestra comunicacion.

Nuestra tipografia tiene 9 pesos que se
ajustan a la necesidad de jerarquizar los
textos. De este modo, con los pesos mds
gruesos podremos escribir tanto titulares
como destacados de gran tamano.

Para el resto de los textos disponemos de
varios pesos mas finos, con sus versiones
en “Italic”.

Tipografia de sistema

Por razones de compatibilidad se necesita
una tipografia de sistema que pueda
visualizarse en cualquier ordenador.

Usamos la Arial cuando compartimos
documentos como, por ejemplo, Word,
PowerPoint o la firma digital.

Si el documento se va a compartir en
PDF mantendremos nuestra tipografia
corporativa Core Sans.

Si necesitamos que el documento

lo trabajen colaboradores, pero es

un documento propio de Laliga les
facilitaremos la tipografia corporativa.

Core Sans

ITnin / Extra Light / Light
Regular / Medium / Bold
Extra Bold / Heavy / Black

apbcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY /
1234567890

P PWRE/ (k- >@ [

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

P S%E/ (=+x- >@#[{

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Pi"$%&/ (=+*->@#[{

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

P $%&/ (=+*-;>@#([{

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

é?i"$%&/ (=+*-:;>@#[{

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

E?1i"$%&/ (=+*-1;>@#[{

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

é?Ni"S%E&/ (=+*-:;>@#[{

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

ei"S%&/ (=++-;>@#[{

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

NS % &/ (=++-:>@#[{

p.39



TIPOGRAFIA

Nuestra
tipografia

En una primera etapa, priorizaremos el uso
de los siguientes pesos tipograficos:

- Core Sans Regular: para escribir cuerpos

de texto o titulares en espacios pequenos.

- Core Sans Bold: para destacar sobre el
peso Regular.

- Core Sans Extra Bold: para componer
titulares de gran formato.

- Core Sans Black: para destacar sobre el
peso Extra Bold.

Core Sans

Regular

Extra Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

P $%&/ (=+*-;>@#([{

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

N $%&/ (=+4-1>@#[{

Bold
Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

" S%&/ (=+x-:>@#[{

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCEDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

NS % &/ (=++-:>@#[{

p.40



" Titular
principal

Subtitular o destacado
informacién de segundo nivel

Cuerpo de texto. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent malesuada mauris eu pretium

mollis. Donec sit amet dictum justo. Aliquam erat volutpat. In
placerat consequat est, id rutrum ex gravida nec. Aliquam sed
augue rhoncus, posuere ante a, fermentum velit. Vestibulum
nec eros vel est egestas porta. Maecenas malesuada nulla id
velit fringilla consequat.

Aenean in velit vel diam suscipit feugiat at in ipsum. Donec
facilisis, dolor commodo congue semper, magna metus
tempus nisi, vitae tempor sem arcu eget arcu. Suspendisse
vitae tincidunt libero. Fusce a tellus scelerisque, placerat mi
et, sagittis mauris. Donec sed nibh tellus. Morbi accumsan
dolor nisl, vel lobortis justo luctus vitae. Donec semper, metus
quis auctor rutrum, ante ipsum blandit enim, et efficitur nulla
magna sed neque. Curabitur laoreet pretium velit eu porttitor.

p.41



TIPOGRAFIA

Usos
tipograficos

Con el fin de obtener el maximo
rendimiento de la tipografia, se han
desarrollado usos bdsicos que aseguran la
visibilidad y legibilidad de la tipografia en
todas sus manifestaciones.

/ Nuestra tipografia es la Core Sans, que se aplicard tanto
desktop como webfont.

/ Los pesos mas bold los usaremos para titulares y
destacados a gran formato.

/ Siempre aplicaremos interlineado automatico.

/ Al componer textos escribiremos en minusculas y
mantendremos la alineacion a la izquierda en bandera.

/ La tipografia Arial serd la tipografia de sistema para
compartir documentos.

p.42



TIPOGRAFIA

Nuestra
tipografia

LaLiga se expresa en multiples idiomas. Por
ello, también disponemos de tipografias
para escribir nuestras comunicaciones en
drabe y chino.

Tipografia para
mercados asidaticos:
Noto Sans CJK

La Noto Sans cubre de forma integral los
caracteres del chino simplificado, chino
tradicional, japonés y coreano.

Sus trazos simplificados mejoran la
visibilidad incluso en los tamanos mds
pequenos. Dispone de 7 pesos que se
adaptan a las necesidades de comunicacidn
de Laliga.

Tipografia drabe:
Cairo

La familia tipogrdafica Cairo equilibra
los trazos cldsicos y contempordneos
manteniendo la facilidad de lectura.

Los pesos mds finos se utilizan para el
cuerpo de texto, mientras que los pesos
mas bold son perfectos para los titulares y
destacados.

Incluye un amplio conjunto de glifos que
admite la escritura en idiomas darabe,
farsi y urdu.

Noto Sans CJK

=SS

11\'] Tl = I%\ I=§= 5‘

HEINEG EIKFFE B _EXE
12345678917 +@#¢S+()

HENR G EXHAEBMLIE
123456789!7+@#¢S+()

HE BB R L
123456789!12+@#¢$+()

/] /JI J{)_L// \

HENR B R ERM LA
123456789!17+@#¢S5+()

HRERBEKFEERRNLUE
12345678917+@# ¢ S+()

KRERGRRHTEMLNE
123456789!2+@#¢$+()

12)0

Uiy pgualed & s
12345678917+@## ¢ $+()

LSy pcaared G Do
12345678917+@#H ¢ $+()

Jisyguagaleg & ag
1234567891?+@#¢ $+()

Jdisaguagaabey & ag
12345678912+ @#¢ $+()

Jdisagupgaria S ay
12345678912+ @#¢$+()

JdiSagugagaria & ag
1234567892+ @#¢ $+()

p.43






TIPOGRAFIA

_atido
DOr repeticion

Disponemos de un recurso grdfico creado
con nuestra tipografia. A partir de una

serie de repeticiones de la misma palabra,
conseguimos el efecto de latido tipogrdafico.

Este recurso solo lo podemos aplicar sobre
palabras (nunca en una frase) y, a ser
posible, de no mds de 6 caracteres, siempre
escritos en mayusculas. De esta maneraq,
conseguimos mayor impacto y evitamos la
saturacion.

Irr-"

p.45



TIPOGRAFIA

LaLliga como
MAarca escrita

Cuando tengamos que escribir LaLiga en
cuerpos de texto o titulares, lo haremos
siempre con las 2 “L” en mayusculas y
siempre junto (sin espacio entre palabras).

La marca LalLiga adoptara la tipografia
y peso que se esté usando en la grdfica
que estemos desarrollando. No debemos
resaltarlo en Bold para evitar logotiparlo.

Como norma general, dentro de un
texto en mayusculas, LaLiga mantendrd
la composicidn del titular, si estd en
mayusculas ird en mayusculas.

LalLiga

Las 2 letras “L” en mayusculas
Sin espacio entre “La” y “Liga”
Mantenemos estd composicidon siempre

Aaliga
Aa liga
X a Liga
X a liga
ANa Liga
*LALIGA
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Ejemplos en diferentes medios

El Barc¢a mantiéne Vi
latucha pars LaLiga

Ib

id lider

r
.Femenina

o,
@
»

p.47



A/ “"\\A AN

6.
Cobranding
y proyectos

e i e

The beat

Logotipo

Claim

Color

Tipografia

Cobranding y proyectos
Merchandising

p.07/
p.17
p.27
D.32
D.57
0.48
P.635




COBRANDING

Introduccion

/ Disponemos de una versidon de composite a color y otra monocromatica.

/ Nuestro patrocinador principal y que da nombre a la Competicidon es el
Santander, que tiene sus propias normas de aplicacidén de logotipo en piezas
de cobranding y proyectos; las puedes consultar en el manual especifico.

/ Disponemos de cuatro niveles de patrocinio:
patrocinador oficial, proveedor oficial, producto oficial y event partner.

p.49



COBRANDING

Composite

El composite funciona como nuestro sello
oficial y aval; por ello, es importante

que siempre se respeten las normas de
USO y proporciones que se muestran a
continuacion.

Disponemos de cuatro categorias para el
composite: patrocinador oficial, proveedor
oficial, producto oficial y event partner.

Este descriptor de la categoria lo
escribiremos en tipografia Core Sans

75 ExtraBold y siempre en mayusculas.
En este caso, y como excepcidn,
aplicaremos un tracking de 100 entre los
caracteres para mejorar la legibilidad.

La creacidon de cualquier otra categoria
deberd ser consultada y aprobada por el
departamento de marca.

X X 1/2X 1/2X

[172x
Linea divisoria 1pt 1/2X
Linea divisoria 1pt X
X X 1/2X 1/2X

1/4X 127

Linea divisoria 1pt 1/2X
DESCRIPTOR PATROCINADOR

Linea divisoria 1pt X

p.50



COBRANDING

Composite
Ejemplos
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COBRANDING

Composite
Ejemplos
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COBRANDING

Photocall

LaLiga + patrocinador + RRSS

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcién del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.

LXK

g‘f.:',ﬁ LaLiga & Santander

@Laliga 0oy #ltsLalLiga
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Eatiga’v  SSantander MY @rFa20E [EN0 2 Srotisa  ClEARmm [uvesore Budizoe, —([RFasna]  fSure  IEEIEYsons

PREMIER YelBIS fg’,‘ LaLigaTV & Santander \< FIFR20 Egﬂ {‘g’" LaLiga CLEAR&m [ LiveScore- M % Sure

PREMIER AJJeI:4S g‘g',‘ LaLigaTV & Santander \( FIFR208 Egﬂ g‘g"‘ LaLiga CLEAR [@ LiveScore: @@ | B PANINI
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[@ LiveScore: M Rramma)  /Sure  EEENEFseorts  {SdlaligaTv  ¢»Santander \{ FIFR20B (8 Setatisa  CLEAR&m
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COBRANDING

Photocall

LalLiga + patrocinador
con cabecera

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcidn del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.
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COBRANDING

Photocall

Competiciones

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcidn del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.
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COBRANDING

Photocall

Competiciones + titular evento

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcién del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.

Presentacion Laliga #islaliga Glaliga @@ O W

22 LaLiga & Santander £ LaLiga & SmartBank £ LaLiga & Santander 22 LaLiga & SmartBank 22 LaLiga & Santander 2 LaLiga & SmartBank 22 LaLiga & Santander
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COBRANDING

Photocall

Competiciones + patrocinadores
versidon monocromatica

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcién del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.
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COBRANDING

Photocall

Competiciones + patrocinadores
version color V1

Disponemos de diferentes opciones de
composicion del photocall en funcidn del
uso, el evento, las caracteristicas y los
acuerdos con los patrocinadores.

Podemos utilizar toda la paleta de color de
LalLiga para adaptarnos a las necesidades
de cada evento.
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MERCHANDISING

Audiencias

LaLiga compite por nuestro tiempo de
entretenimiento y, para lograr captar
nuestra atencidn, apela a la emocidn.

En LaLiga somos expertos en
despertar emociones.

Para garantizar que se utilice la misma
terminologia en toda la companiia, tenemos
que diferenciar dos categorias principales:

Merchandising Regalo corporativo

« Articulos de precio mds accesible « Articulos de precio alto

* Articulos de consumo masivo  NO para consumo masivo

« Alta rotacion « Requiere definicion del objetivo y
receptor

 Destinado a crear relaciones
publicas “1a 1"

« Capacidad institucional para la
entrega de regalos

Mayor visibilidad de marca Menor visibilidad de marca
(logo + brand world)

/ La correcta aplicacidon del logo y el brand world es esencial tanto para el merchandising
como para los regalos corporativos.

/ No obstante, mientras que el merchandising debe identificarse inmediatamente, los regalos
corporativos deben identificarse de forma mads discreta.

p.64



MERCHANDISING

Reforzar
los valores

Los regalos corporativos y el
merchandising son una herramienta
de marca y una oportunidad Unica
de comunicar nuestros valores.

Objetivo

Activacion

Liderazgo

LaLiga es la mejor liga
del mundo, por lo que
debe distinguirse como
una compania lider, con
presencia global

y experta en despertar
emociones.

Innovacion
que emocionda

Ser percibidos como una
marca innovadora, que va
por delante de las demds
y al tanto de los nuevos
avances tecnoldgicos.

/ Un regalo puede ser un objeto, pero también puede
ser intangible o una experiencia que nos invite a

emocionarnos.

/ Los regalos corporativos son una herramienta de
marca y por ello deben ser unicos. Intentaremos
elegir articulos diferenciadores y comprobaremos
con sus proveedores que nuestros competidores no

ofrecen el mismo articulo.

Calidad y
desempeno

Ser reconocidos como
una compania que
ofrece productos y
entretenimiento de
calidad, que crea valor
econdmico hoy y en

el futuro.

/ Buscando materiales de
calidad y la atencién al
detalle.

/ Proponiendo productos
vinculados a nuestra
actividad (y que den un
paso mds también).

Responsabilidad
éticay
compromiso

con las personas

Ser percibidos como
una compania que
actua de forma

ética, responsable y
comprometida con el
bienestar de la sociedad
y de sus clientes.

/ Incluyendo varios
proveedores en
las propuestas y
licitaciones.

/ Intentando colaborar
con organizaciones
benéficas o incluir las
iniciativas propias,
siempre que sea posible.

Futuro de la
energia y medio
ambiente

Ser considerados como
una marca comprometida
con el medio ambiente,
que trabaja para reducir
el impacto ambiental y la
promocién de energias
renovables.

/ Proponiendo productos y
embalajes eco-friendly.

/ Prestando atencién al
desarrollo del producto
en el pais local.

/ Proponiendo productos

tecnoldgicamente
relevantes.
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MERCHANDISING

Reforzar
los valores

Los regalos corporativos y el
merchandising son una herramienta
de marca y una oportunidad Unica
de comunicar nuestros valores.

Los siguientes productos no son recomendados:

/ Articulos que puedan ser discriminatorios por razén de raza, nacionalidad, religidon, género u orientacién sexual.
/ Articulos que puedan incitar a la violencia, conductas nocivas y/o comportamientos ilegales.

/ Articulos que puedan ser considerados ofensivos o que puedan danar la sensibilidad de distintos grupos.

/ Articulos que puedan promover comportamientos que danen el medio ambiente.

/ Articulos que puedan incitar al consumo de sustancias nocivas para el cuerpo humano. Recomendamos evitar el vinculo con bebidas
alcohdlicas de alta graduacidén y tabaco (por ejemplo: puros, encendedores, sacacorchos, etc.).

/ Articulos que puedan promover el consumo de drogas y derivados.

Ejemplos generales: mecheros, papeleras, navajas, panuelos, copas, productos con pilas no recargables, desodorantes de spray, etc.

Eleccion del proveedor:

Aunqgue la decisidn final dependerd de la calidad, precio y condiciones contractuales, se intentard elegir un proveedor que apoye y
mejore los valores de marca e imagen de LaLiga. Como norma general, el proveedor elegido debera:

/ Estar reconocido como una empresa que ofrezca productos y servicios de calidad.
/ Ser conocido por actuar de forma ética y responsable.
/ Ser conocido como una empresa comprometida con el medio ambiente.

/ Estar reconocido como una empresa con prdcticas empresariales éticas, responsables y transparentes.

p.66










































Gracias

Si tienes alguna duda sobre el contenido de
este manual o sobre la aplicacién de la marca
en casos aqui no contemplados, contacta con
el Departamento de Marca de Laliga.

Actualizacién febrero 2020




