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1. INTRODUCCION

El Real Decreto-ley 5/2015, de 30 de abril, de medidas urgentes en relacidon con la comercializacién de los derechos de
explotacién de contenidos audiovisuales de las competiciones de futbol profesional (“RDL 5/2015”) establece que la
participacion en una competicién oficial de futbol profesional en Espafia conllevara necesariamente la cesién por sus

titulares a la entidad organizadora de las facultades de comercializacién conjunta de los derechos audiovisuales.

La Liga Nacional de Futbol Profesional (“LALIGA”), como entidad organizadora del Campeonato Nacional de Liga de
Primera Divisién y de Segunda Divisidn, es la entidad encargada de comercializar conjuntamente los derechos

audiovisuales de los Clubes y Sociedades Andnimas Deportivas (“SADs”) que participen en dichas competiciones.

Por su parte, la Real Federacién Espariola de Futbol (“RFEF”), como entidad organizadora de la Copa de S.M. el Rey, entre
otras competiciones de futbol de ambito estatal, es la encargada inicialmente de comercializar conjuntamente los

derechos audiovisuales de los Clubes y SADs que participen en dicha competicién.

Sin perjuicio de lo anterior, el articulo 8 del RDL 5/2015 prevé la posibilidad de que la RFEF encomiende la comercializacién
de la Copa de S.M. el Rey a LALIGA. En este sentido, el 28 de agosto de 2025, el Organo de Control de LALIGA aprobé la
encomienda por parte de la RFEF a LALIGA de la comercializacién de esta competicidn y, por tanto, es LALIGA quien se
encargara de realizar el proceso de comercializacidn bajo las obligaciones y términos establecidos en el RDL 5/2015, tal y
como se expone a continuacién, suscribiendo los respectivos contratos con los operadores que finalmente resulten

adjudicatarios.

El presente documento establece las directrices aplicables a la comercializaciéon de ciertos contenidos audiovisuales
asociados a la Copa de S.M. el Rey (en adelante, el “Procedimiento”, la “Competicion”). En particular, el Procedimiento
describe en detalle los contenidos audiovisuales ofertados en distintos lotes (Apartado 2), las condiciones de explotacion
que deben seguirse (Apartado 3), cdmo deben presentarse las ofertas (Apartado 4), qué criterios seguira LALIGA para la
adjudicacion del contenido audiovisual comercializado (Apartado 5) y, por ultimo, el conjunto de condiciones generales
aplicables al Procedimiento y a los contratos de comercializacién que se suscriban con el/los operadores que hayan sido

finalmente seleccionados (en adelante, el “Adjudicatario”, los “Adjudicatarios”) (Apartado 6).
El Procedimiento es conforme a lo establecido en el RDL 5/2015:

A. El contenido audiovisual ofertado se adecta al &mbito de aplicacion del RDL 5/2015, en particular, a lo establecido en

su articulo 1.1.

B. El sistema de comercializacion y explotacién de los derechos audiovisuales se rige por el principio de libertad de
empresa dentro del marco del sistema de evaluacién establecido por la normativa europea y espafiola de la

competencia, tal y como requiere el articulo 4.1.

C. A través del presente documento, se hacen publicas las condiciones generales que regiran la comercializacién de los
derechos de explotacion de los contenidos audiovisuales, especificdndose la modalidad de comercializacién, la
configuracién de las ofertas para su explotacion, su agrupacion en formato de lotes y los requisitos para su

adjudicacién y explotacion, de conformidad con los articulos 4.2 y 4.3.
D. Se cumplen los criterios de comercializacién establecidos en el articulo 4.4.

E. Se prevé la posibilidad de resolucién del contrato y adjudicacién a otro licitador en caso de que alguin Adjudicatario

no explote los derechos audiovisuales, de conformidad con el articulo 4.6.

F. La comercializacidn de los contenidos audiovisuales objeto del presente Procedimiento ha sido sometida al Organo de
control de la gestidn de los derechos audiovisuales.
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2. DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES OBJETO
DEL PROCEDIMIENTO

LALIGA ofrece a los operadores interesados (en adelante, el “Candidato” o “Candidatos”) la posibilidad de presentar
ofertas (la “Oferta” o las “Ofertas”, en plural) por el lote o los lotes que se describen a continuacion (el “Lote” o los

“Lotes”, en plural):

Lotes Descripcion

Los ciento dieciséis (116) partidos de la Competicion

(excluyendo la fase previa y la final), en directo v en

Lote 1 exclusiva, para su emision residencial en canales de pago

Opcién A o en abierto (con la emisidn de las semifinales en abierto,
en cualquier caso).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.1.

Catorce (14) partidos de la Competicion (excluyendo la

fase previa y la final) que incluyen partidos desde la

primera ronda hasta las semifinales, en directo y en

Lote 1 exclusiva, para su emision residencial en canales lineales
Opcién B (ondas hertzianas, TDT) en abierto (con la emisién de las
semifinales, en cualquier caso, en co-exclusividad con las

Opciones Cy D).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.2.

Ciento seis (106) partidos de la Competicion (excluyendo
la fase previa y la final) que incluyen partidos desde la
primera ronda hasta las semifinales), en directo y en
Lote 1 exclusiva para su emision residencial en canales de pago
Opcién C o en abierto, segun el partido (en co-exclusividad con
ciertos partidos incluidos en las Opciones B y D).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.3.

Catorce (14) partidos de la Competicion (excluyendo la

fase previa y la final) que incluyen partidos desde la

primera ronda hasta las semifinales, en directo y en

Lote 1 exclusiva, para su emisién residencial en formato digital (a
Opcién D través de Internet) en abierto (con la emisién de las
semifinales, en cualquier caso, en co-exclusividad con las

Opciones By C).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.4 .
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Resumenes con una duracién de ciento treinta y cinco

segundos (135”) en diferido vy en no exclusiva, de sesenta

y cuatro (64) partidos, para su emision en abierto (sin
Lote 2 perjuicio de la comercializacién de este mismo contenido
audiovisual de forma simultanea como derechos

accesorios en el Lote 1 (Opcién A, B, Cy D).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.7.

Resumenes con una duracién de ciento treinta y cinco

segundos (135”), en diferido vy en no exclusiva de sesenta

y cuatro (64) partidos, para su emisién en canales de
Lote 3 pago (sin perjuicio de la comercializacién de este mismo
contenido audiovisual de forma simultdnea como

derechos accesorios en el Lote 1 (Opcién A, B, Cy D).

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.8.

Los veinte (20) partidos de |a fase previa territorial en

directo y en no exclusiva, para su emision en canales de

Lote 4 pago o en abierto.

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.9

Resumenes con una duracién de ciento treinta y cinco

segundos (135”) en diferido y en no exclusiva de sesenta

y cuatro (64) partidos, para su emisién en medios
digitales (sin perjuicio de la comercializacién de este

Lote 5 mismo contenido audiovisual de forma simultdnea como
derechos accesorios en el Lote 1 (Opcién A, B, CyD)y
Lote 3.

Véase, para mas detalle, el apartado 2.2.8.

Sesenta y cuatro (64) partidos de la Competicion

(excluyendo la fase previa y la final) que incluyen partidos
Lote 6 desde la primera ronda hasta las semifinales, en directo y

en exclusiva, para su emision no residencial en

Establecimientos Publicos.

2.1. DISPOSICIONES GENERALES APLICABLES A TODOS LOS LOTES
2.1.1. Equipos participantes en la Copa de S.M. el Rey y sistema de competicion

Cada temporada participardn en la Competicién los mejores equipos de las distintas competiciones de futbol de dmbito
estatal. Para las ediciones de la Copa de S.M. el Rey de las temporadas 2025/26 y 2026/27, el sistema de la competicion,

establecido por la RFEF, sera el que se describe en detalle en el ANEXO 1 adjunto.
2.1.2. Formato y fechas de los partidos

Sin perjuicio de posibles cambios en el sistema de competicion decididos por los érganos competentes de la RFEF, el
I
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vigente formato de la Competicidn esta conformado por un total de ocho (8) eliminatorias (incluyendo la final) con la

participacion de un total de 126 equipos, todas ellas a un solo partido salvo las semifinales que se juegan a doble partido.

En lo que respecta al nimero de partidos, la Competicién incluye 137 partidos, incluyendo la final, si bien_la final no

forma parte del presente Procedimiento. Se aplicara el siguiente sistema de eliminatorias, en los siguientes horarios

orientativos:

Numero de partidos Horarios de inicio de los

disputados encuentros

. . A Dos franjas orientativamente
Fase previa veinte (20)
. entre las 19:00 y 22:00 horas
Determinar
la RFEF
12 Ronda Cincuenta vy seis (56) poria
22 Ronda Veintiocho (28)

Dieciseisavos de L.
Dieciséis (16)

Final (1/16)
Octavos de Final Ocho (8)
(1/8)
Cuartos de Final Cuatro (4)
(1/4)
Ida de Semifinales Dos (2)
Vuelta de
o Dos (2)
Semifinales

A efectos informativos, las fechas previstas de celebracion de las eliminatorias son las siguientes: jornadas en octubre,

noviembre, diciembre, enero, febrero, marzo y abril de cada Temporada.

En cuanto a los dias de la semana, la RFEF prevé que, con caracter general, los partidos se celebren en martes, miércoles
o jueves. En el caso de que el calendario oficial se prevea la disputa de la Competicién en fin de semana, los partidos se
podran disputar en viernes y ademas, excepcionalmente, en lunes. Serd la RFEF la que fije las fechas y horas de los

partidos y/o sus modificaciones.

La fecha y horario definitivo de cada partido serd determinado por la RFEF teniendo en cuenta en la medida de lo posible
las propuestas expresadas por LALIGA a sugerencia del Adjudicatario. En todo caso, para la fijacion de la fecha del partido
y los horarios deberan transcurrir al menos cuarenta y ocho (48) horas entre los partidos de la Competicidn y los partidos
de las competiciones oficiales de ambito estatal (y territorial para la fase Previa) en las que participen los equipos. La
RFEF comunicara la fecha y horarios definitivos de los partidos dentro del plazo maximo de tres (3) dias naturales a

contar desde el siguiente de la propuesta del adjudicatario, que se reducird al mismo dia del sorteo en las fases de
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dieciseisavos de final hasta semifinales.
2.1.3. Temporadas

LALIGA ofrece a los Candidatos la posibilidad de presentar Ofertas por cualquiera de los Lotes objeto del presente
Procedimiento durante las temporadas 2025/26 y 2026/27, es decir, desde el 1 de julio de 2025 hasta el 30 de junio de 2027 o

fecha efectiva de finalizacion de la Competicion en la Temporada 2026/27.
2.14. Territorio

El presente Procedimiento engloba la explotacién de los Lotes en el territorio de Espaiia, incluyendo Andorra (el
“Territorio”). En el caso de Andorra, la explotacidn de los contenidos audiovisuales serd, en todo caso, en régimen de no

exclusiva.

Sin perjuicio de lo anterior, en cumplimiento de la normativa europea vigente o que le sustituya durante la vigencia de los
contratos que suscriban los Adjudicatarios, resultara de aplicacién lo establecido en el Reglamento (UE) 2017/1128 del
Parlamento Europeo y del Consejo, de 14 de junio de 2017, relativo a la portabilidad transfronteriza de los servicios de
contenidos en linea en el mercado interior. En este sentido, un suscriptor de servicios de contenidos en linea que resida
en Espafia podra tener acceso a los contenidos suscritos relacionados con el presente Procedimiento fuera del Territorio,

siempre y cuando se encuentre temporalmente en otro Estado miembro de la Unién Europea.
2.15. Formato de distribucién

La distribucion de los contenidos audiovisuales incluidos en los Lotes podra realizarse segun el formato de distribucidn

indicado para cada Lote objeto del presente Procedimiento, tal y como se detalla en el apartado 2.2 siguiente.

Cuando el Lote permita cualquier formato de distribucidn incluye, a titulo enunciativo y no limitativo: cable, satélite,
ondas hertzianas, ADSL, IPTV, Internet, wifi, tecnologias 3G, 4G, 5G y generaciones futuras, portales mdviles, paginas
web, o cualquier otro sistema o modalidad existente que se desarrolle en el futuro. También se incluira cualquier tipo de

dispositivo.
2.1.6. Régimen de exclusividad

Los Lotes objeto del presente Procedimiento se comercializan en régimen de exclusividad y no exclusividad, segun lo

indicado para cada Lote en detalle en el apartado 2.2. Adicionalmente, debe tenerse en cuenta lo siguiente:

(i) Los contenidos audiovisuales calificados como “derechos accesorios” que contienen el Lote 1 (Opciones A, B, Cy

D), detallados en el apartado 2.2.5, se comercializan, en todo caso, en régimen de no exclusividad.

(ii) Los Clubes/SADs, la RFEF y LALIGA podran explotar los contenidos audiovisuales establecidos en el apartado 2.3, en

régimen de no exclusividad.

2.1.7. Idiomas

El/Los Adjudicatario/s del Lote 1 (Opcién A, B, C, y D) objeto de este Procedimiento, independientemente del formato
de distribucion del contenido audiovisual, deberan ofrecer la opcidn al usuario de acceder a los comentarios de la
retransmision en todas las lenguas co-oficiales en aquellos territorios en los exista una lengua co-oficial, incluyendo tanto
el audio que proporcione el Adjudicatario como las distintas opciones que puedan ofrecer otros prestadores del servicio
audiovisual radiofénico y otras locuciones facilitadas por LALIGA. Esta obligacion Unicamente sera exigible a partir de la

fase de dieciseisavos de la Competicion.

A efectos aclaratorios, esta obligacidn sélo aplicard a los partidos que disputen los Clubes/ SADs pertenecientes a

territorios que tengan una lengua co-oficial junto con el castellano, siendo suficiente el acceso al audio de prestadores



L A LI GA | PROCEDIMIENTO DE SOLICITUD OFERTAS ESPANA — COPA DE S.M. EL REY (EXCEPTO LA FINAL)

del servicio radiofénico en los territorios que emitan en su respectiva lengua co-oficial.
2.1.8. Sublicencia

Lote 1 (Opciones A, B, Cy D), Lote 4 y Lote 6

El/Los Adjudicatario/s del Lote 1 (Opcion A, B, C y D), Lote 4 y Lote 6 podran sublicenciar total o parcialmente la
explotacidn integra de su contenido siempre que cuenten con la autorizacion previa y expresa de LALIGA. Se admitird la
sublicencia parcial, si bien cualquier tipo de sublicencia debera ser por un partido o partidos completos, siendo obligatoria

la emisidn integra del partido o partidos sublicenciados en directo.

El Adjudicatario de cada Lote con posibilidad de sublicencia deberd garantizar, en el contrato de sublicencia, el cumplimiento
por parte del/los sublicenciatario/s de las condiciones de explotaciéon y demas obligaciones previstas en este

Procedimiento.

La autorizacién de sublicencia no serd concedida por LALIGA, mediante escrito debidamente motivado, en los siguientes

supuestos:

(i) El potencial sublicenciatario haya contraido una deuda con LALIGA (o sus filiales) y/o existan procedimientos

judiciales que se encuentren en curso en relacidn con el citado impago de cantidades adeudadas.

(ii) El potencial sublicenciatario ponga a LALIGA en una situacién de riesgo reputacional con motivo, por ejemplo, de
la emisidn en su plataforma de contenidos audiovisuales inadecuados socialmente como, por ejemplo, contenidos

relacionados con el racismo o violencia extrema.

(iii)  El potencial sublicenciatario haya sido condenado por sentencia firme por incumplimientos de la normativa de

propiedad intelectual o cualquier otra normativa relacionada con la explotacién de contenidos audiovisuales.
(iv)  El potencial sublicenciatario proponga un formato de explotacién de los contenidos audiovisuales contrario a lo

establecido en el presente Procedimiento.

I”

A efectos aclaratorios, la referencia al “potencial sublicenciatario” comprende tanto a la entidad que pudiera suscribir el

contrato de sublicencia como a cualquiera de las entidades que forman parte del grupo empresarial, incluida su empresa
matriz, asi como a posibles incumplimientos que tengan origen en los miembros del Consejo de Administracién de

cualquiera de las empresas del grupo empresarial al que pertenezca el sublicenciatario.

Lotes2,3y5

Los adjudicatarios de los Lotes 2, 3 y 5 no podrdn sublicenciar, ceder o intercambiar el contenido de los resimenes, en

su totalidad o en parte.
2.2. DESCRIPCION DEL CONTENIDO PRINCIPAL DE LOS LOTES
2.2.1. Contenido principal del Lote 1, Opcién A

El Lote 1, Opcidn A confiere el derecho a la emisidn y explotacién audiovisual, en canales de pago o en abierto, de los

siguientes contenidos audiovisuales:

(i) Los ciento dieciséis (116) partidos de la Competicion (excluyendo la fase previa y la final), en directo y en exclusiva.

(ii) El contenido audiovisual mencionado en el parrafo anterior también podra emitirse en diferido y en no exclusiva,

incluyéndose ademas la posibilidad de su difusién bajo demanda.
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Caracteristicas especificas del Lote

Con la finalidad de cumplir con lo establecido en el art. 146.3.d) y la Disposicién Transitoria Primera de la Ley 13/2022,
General de Comunicacién Audiovisual (LGCA), los cuatro (4) partidos de semifinales de la Competicion deberan emitirse

en abierto.
A efectos aclaratorios, en el caso de adjudicacién de esta Opcidn A, no se adjudicaran las siguientes Opciones B, Cy D.

Asimismo el contenido de este Lote sera emitido de manera simultdnea por el Adjudicatario del Lote 6 (Establecimientos

Publicos).
2.2.2. Contenido principal del Lote 1, Opcién B

El Lote 1, Opcion B, confiere el derecho a la emision y explotacion audiovisual, en canales lineales en abierto (ondas

hertzianas, TDT) , de los siguientes contenidos audiovisuales:

(i) Catorce (14) partidos de la Competicion (excluyendo la fase previa y la final), en directo y en exclusiva. En

particular, esta Opcidn incluye:

- Primera Ronda: Dos (2) partidos

- Segunda Ronda: Dos (2) partidos

- Dieciseisavos de Final: Dos (2) partidos

- Octavos de Final: Dos (2) partidos

- Cuartos de Final: Dos (2) partidos

- Semifinales de Final: Los cuatro (4) partidos (dos (2) partidos de ida y dos (2) partidos de vuelta).

(ii) El contenido audiovisual mencionado en el parrafo anterior también podra emitirse en diferido y en no exclusiva,

incluyéndose ademas la posibilidad de su difusién bajo demanda.

Caracteristicas especificas del Lote

Todos los partidos de este Lote se emitirdn de manera simultdnea por el Adjudicatario del Lote 1, Opcidn D, en formato

digital y por el Adjudicatario del Lote 6 (Establecimientos Publicos)

Asimismo, las semifinales de la Competicion seran emitidas también, en su caso, por el Adjudicatario de la Opcién C (en

canales de pago) y el Adjudicatario de la Opcidon D (en abierto digital).
Seleccidn

Los partidos que forman parte de esta Opcién seran seleccionados por su Adjudicatario en 12 y 32 eleccidn, siendo las

elecciones restantes en canales de pago (22, 42 y restantes) las que corresponden al Adjudicatario de la Opcién C.

2.2.3. Contenido principal del Lote 1, Opcién C

El Lote 1, Opcion C confiere el derecho a la emision y explotacion audiovisual, en canales en abierto o de pago, de los

siguientes contenidos audiovisuales:

(i) Ciento seis (106) partidos de la Competicion (excluyendo la fase previa y la final), en directo y en exclusiva, segin

el partido. En particular, esta Opcidn incluye:
- Primera Ronda: Cincuenta y cuatro (54) partidos, divididos en

e un (1) partido para su emision en canales de pago, en exclusiva, en 22 eleccién, y
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e cincuentay tres (53) partidos para su emision en abierto o canales de pago, en 42 eleccidn y restantes, en

exclusiva.

e Los restantes dos (2) partidos de esta ronda no forman parte de esta Opcidn y estaran incluidos en

exclusiva para su emisién, en abierto, por los Adjudicatarios de la Opcién By D.
Segunda Ronda: Veintiséis (26) partidos, divididos en
e un (1) partido para su emision en canales de pago, en exclusiva, en 22 eleccién, y

e veinticinco (25) partidos para su emision en abierto o en canales de pago, en 42 eleccion y restantes, en

exclusiva.

e los restantes dos (2) partidos de esta ronda no forman parte de esta Opcidn y estaran incluidos en

exclusiva para su emisién, en abierto, por los Adjudicatarios de la Opcién By D.
Dieciseisavos de Final: catorce (14) partidos, divididos en
e un (1) partido para su emisién en canales de pago, en exclusiva, en 22 eleccién,; y
e trece (13) partidos para su emisién en abierto o canales de pago, en 42 eleccidn y restantes, en exclusiva.

e Los restantes dos (2) partidos de esta ronda no forman parte de esta Opcidn y seran explotados en

exclusiva por los Adjudicatarios de la Opcion By D.
Octavos de Final: seis (6) partidos, divididos en
e un (1) partido para su emisidn en canales de pago, en exclusiva, en 22 eleccién,; y
e cinco (5) partidos para su emisidn en abierto o en canales de pago, en 42 eleccién y restantes, en exclusiva.

e Los restantes dos (2) partidos de esta ronda no forman parte de esta Opcidn y seran explotados en

exclusiva por los Adjudicatarios de la Opcion By D.
Cuartos de Final: Dos (2) partidos, de los cuales
e un (1) partido para su emisidn en canales de pago en exclusiva, en 22 eleccién, y
e un (1) partido para su emisidn en abierto o en canales de pago, en 42 eleccidn, en exclusiva.

e Los restantes dos (2) partidos de esta ronda seran explotados en exclusiva por los Adjudicatarios de la

Opcién By D.

Semifinales: Los cuatro (4) partidos (dos (2) partidos de ida y dos (2) partidos de vuelta), para su emisién en

canales de pago.

El contenido audiovisual mencionado en el parrafo anterior también podra emitirse en diferido y en no exclusiva,

incluyéndose ademas la posibilidad de su difusién bajo demanda.

Caracteristicas especificas del Lote

Las semifinales de la Competicion seran emitidas también, en su caso, por el Adjudicatario de la Opcién B (en abierto en

canales lineales) y el Adjudicatario de la Opcidon D (en abierto digital); y ademas el contenido de este lote sera emitido de

manera simultanea por el Adjudicatario del Lote 6 (Establecimientos Publicos).

2.24. Contenido principal del Lote 1, Opcién D
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El Lote 1, Opcidn D confiere el derecho a la emisién y explotacion audiovisual, en plataformas digitales (a través de

Internet), de los siguientes contenidos audiovisuales:

(i) Catorce (14) partidos de la Competicion (excluyendo la fase previa y la final), en directo y en exclusiva. En

particular, esta Opcidn incluye:

- Primera Ronda: Dos (2) partidos

- Segunda Ronda: Dos (2) partidos

- Dieciseisavos de Final: Dos (2) partidos

- Octavos de Final: Dos (2) partidos

- Cuartos de Final: Dos (2) partidos

- Semifinales de Final: Los cuatro (4) partidos (dos (2) partidos de ida y dos (2) partidos de vuelta).

(ii) El contenido audiovisual mencionado en el parrafo anterior también podra emitirse en diferido y en no exclusiva,

incluyéndose ademas la posibilidad de su difusién bajo demanda.

Caracteristicas especificas del Lote

Todos los partidos de este Lote se emitirdn de manera simultanea por el Adjudicatario del Lote 1, Opcién B, en canales

lineales (ondas hertzianas, TDT) en abierto y por el Adjudicatario del Lote 6 (Establecimientos Publicos).

Asimismo, las semifinales de la Competicidon seran emitidas también, en su caso, por el Adjudicatario de la Opcién B (en

abierto en canales lineales) y el Adjudicatario de la Opcién C (en canales de pago)

Seleccidn

Los partidos que forman parte de esta Opcidn seran seleccionados por el Adjudicatario del Lote 1 Opcién B.
2.2.5. Contenidos accesorios del Lote 1 (Opciones A, B, Cy D) y del Lote 6 (Establecimientos Publicos)

Ademas del contenido principal descrito en los apartados anteriores, el/los Adjudicatario/s del Lote 1 (Opcién A, B, Cy D)

y del Lote 6 disfrutara/n de los siguientes derechos accesorios, en régimen de no exclusividad.

(i) Resumenes accesorios

Resuimenes de ciento treinta y cinco segundos (135”) de todos los partidos que forman parte de su respectivo Lote,

en no exclusiva (los “Restimenes Accesorios”).

Los Resimenes seran producidos y proporcionados por LALIGA y contienen imdgenes de juego del partido

disputado.

Los Resimenes seran entregados al Adjudicatario en un plazo maximo de dos (2) horas y quince minutos (15’) desde
el inicio de cada partido y podran ser emitidos desde el momento en que se facilite su entrega por LALIGA y durante
toda la duracién de todas las temporadas objeto del Procedimiento. Sin perjuicio de lo anterior, para la realizacién

de reportajes podran utilizarse imagenes de jornadas anteriores de las temporadas licitadas.

Adicionalmente, si el Adjudicatario desea grabar sus propios resimenes, podra hacerlo en los partidos que formen
parte de su Lote. Para ello podrd acceder a los estadios con sus propios medios y grabar imagenes de juego de los

partidos en los siguientes términos:

- Acceso de dos (2) equipos de ENG en todos los estadios en los que se dispute la Competicion.
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(ii)

- Ubicacién de hasta tres (3) camaras fijas en los partidos que forman parte de su Lote para personalizar la

produccion de los mismos con sus comentaristas y para hacer seguimiento de juego.

Para las imagenes grabadas con los dos (2) equipos de ENG indicadas anteriormente, el Adjudicatario tendrd
derecho a grabar dichas imagenes de juego sélo para su emisién y explotacion en diferido y con el fin de informar
estrictamente sobre el contenido deportivo de la Competicidn, en su caso, tras los partidos, en programas de
resumenes que pudiera emitir el Adjudicatario en su canal o canales de televisidn, asi como en su sitio web oficial

y redes sociales oficiales.

El Adjudicatario se compromete a entregar a LALIGA, conforme a lo establecido en el apartado 3.5, una licencia de
uso y explotacion de las mejores imagenes, en formato de compactado, que hubieran sido grabadas con los
referidos medios propios no mas tarde de las veinticuatro (24) horas siguientes a la grabacion de las mismas, las
cuales pasaran a formar parte de los archivos de LALIGA para su uso propio en la distribucidn internacional y en sus
entornos digitales en las condiciones establecidas en el apartado 2.6. La entrega se realizard en formato FTP o

similar.

Se entenderd por “mejores imagenes” aquellas que asi sean consideradas por el editor encargado de seleccionarlas

y, en caso de duda, siguiendo las instrucciones de LALIGA.

Para la personalizacién de comentaristas y la personalizacién de redactores, el Adjudicatario estara sujeto a lo

establecido en el apartado 2.4.

Mini-clips

Cinco (5) mini-clips por partido que forme parte de su respectivo Lote en los mismos términos y condiciones que se

establecen para la RFEF y los Clubes/SADs en el apartado 2.3 de este Procedimiento.

(iii)

Imdgenes de no juego

Imagenes de no juego de los partidos que se disputen cada ronda y que forme parte de su respectivo Lote. Estas imagenes

de no juego incluirdn, a modo de ejemplo, imagenes del banquillo, gradas, etc.

Estas imagenes de no juego se podran utilizar en fragmentos, estaran limitadas a un maximo agregado por partido de

sesenta segundos (60”) y podran ser utilizadas en las Redes Sociales oficiales, sitios web oficiales, plataformas digitales

oficiales del Adjudicatario, a partir de los cinco minutos (5’) después del final del partido correspondiente.

El uso de dichas imagenes estara limitado a la promocién de la Competicidn, o a incentivar la asistencia a los estadios y la

visualizacion a través del canal que emita los partidos.

(iv) Clips en Redes Sociales

Imagenes de los partidos disputados cada jornada y que forme parte de su respectivo Lote, en sus redes sociales oficiales:

1.

Clips cortos en Redes Sociales

Estos Clips tendran una duracidon que no supera mas de treinta segundos (30”) en total por partido y se podran emitir a

partir de los quince minutos (15’) siguientes a la finalizacion del partido.

2.

Clips Largos en Redes Sociales

Estos clips tendradn una duracién no superior a noventa segundos (90”) por partido y se podran emitir a partir del

martes a las 10:00 horas para las jornadas de fin de semana y a partir del viernes a las 10:00 horas para las jornadas

entre semana.
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Los Clips cortos y los Clips largos se podran utilizar en fragmentos y estaran limitadas a un maximo agregado por
partido de treinta segundos (30”) y noventa segundos (90”), siempre que la duracién maxima global por partido no

supere los treinta segundos (30”) y noventa segundos (90”) respectivamente.

El uso de dichas imagenes estara limitado a la promocion de las competiciones, o a incentivar la asistencia a los

estadios y la visualizacidn a través del canal que emita los partidos.

Los Adjudicatarios del Lote 1, podran emitir, en el caso de que LALIGA las lleve a cabo, los siguientes contenidos

relativos a entrevistas, en no exclusiva.
Se trata de contenidos que han sido creados y organizados bajo la iniciativa exclusiva de LALIGA?.

Sin perjuicio de lo anterior, estos contenidos accesorios podran ser facilitados por LALIGA en virtud de los acuerdos

adoptados con los Clubes/SADs.
Entrevistas previas y post partido.

Entrevistas entrenador pre-partido

En el caso de que LALIGA las lleve a cabo, una (1) entrevista por cada equipo que dispute el encuentro, es decir, dos
(2) entrevistas en total por partido, en las que LALIGA entrevista al primer entrenador u otro miembro del cuerpo
técnico de ambos equipos a su llegada al estadio. Las entrevistas tendran lugar en la denominada “posicion flash” y

la duracién total de cada entrevista serd de un maximo de un minuto (1’).

Entrevistas post-partido superflash

En el caso de que LALIGA las lleve a cabo, una (1) entrevista por cada equipo que dispute el encuentro, es decir,
dos (2) entrevistas en total por partido, realizadas por el Adjudicatario en el césped justo al término del partido.
Cada Club/SAD proporcionara al menos un jugador relevante para esta entrevista. La duracién total de cada
entrevista superflash serd de entre un (1’') y dos minutos (2’). Estas entrevistas se realizardn con la trasera

adecuada proporcionada por LALIGA.

Entrevistas post-partido flash entrenadores

En el caso de que LALIGA las lleve a cabo, una (1) entrevista por cada equipo que dispute el encuentro, es decir,
dos (2) entrevistas en total por partido, realizadas por el propio Adjudicatario y/o LALIGA, en los minutos
inmediatamente posteriores a la finalizacidn del partido, en un espacio habilitado por el Club/SAD y con una
trasera de LALIGA. Cada Club/SAD proporcionara para estas entrevistas a su entrenador principal. La duracién

total de cada entrevista flash a entrenadores sera de entre un (1’) y dos minutos (2’).

Entrevistas post-partido flash jugadores

Los Adjudicatarios de los Lotes podran emitir, en el caso de que LALIGA las lleve a cabo, entre dos (2) y cuatro
(4) entrevistas por cada equipo que disputa el encuentro, es decir, entre cuatro (4) y ocho (8) entrevistas en

total por partido, realizadas por el propio Adjudicatario y/o LALIGA, tras el partido, en un espacio habilitado por

1 En el dmbito contencioso-administrativo, con fecha 29 de junio y 30 de noviembre de 2023, ha sido dictada Sentencias de la Audiencia Nacional,
seccidn Sexta, que realiza una interpretacion exclusivamente basada en los criterios espacio-temporales previstos en el articulo 1 del RDL 5/2015.

Estas sentencias no son firmes al haber sido recurridas en casacion. Y como las propias resoluciones reconocen, realizan un andlisis limitado al ambito
de derecho publico, no prejuzgando, por tanto, las cuestiones de derecho privado relativas a los acuerdos a los que voluntariamente hayan podido
llegar los clubes con LALIGA, a la titularidad de los derechos accesorios o, mas en general, a la comercializacién de derechos de retransmisién televisiva
cuyo régimen es competencia de la jurisdiccion civil
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el Club/SAD y con traseras de LALIGA. Cada Club/SAD proporcionara entrevistas en un nimero de entre dos (2)
y cuatro (4) jugadores. La duracidn total de cada entrevista flash jugadores sera de entre dos (2) y tres minutos
(3’). Al menos los dos primeros jugadores estaran disponibles para atender al operador principal en la

denominada “zona flash” antes de que transcurran 20 minutos (20’) desde la finalizacién del partido.
2.2.6. Contenidos accesorios adicionales del Lote 1 (Opciones A, B, Cy D)

El/Los Adjudicatario/s del Lote 1 (Opciones A, B, C y D) tendrd/n derecho a disponer del siguiente contenido accesorio

adicional, en régimen de no exclusividad:

(i) Imagenes de los partidos de la temporada en curso de la Competicidn, relativos al partido de cada ronda que forme
parte de su Opcidn, o imagenes de archivo de las que disponga LALIGA para ser utilizadas a modo de traileres

publicitarios destinados a la promocién de los contenidos adjudicados.

(ii) Imagenes fijas, fotografias o fotomontajes de un partido para promocionar la explotacion de los derechos
audiovisuales por parte del Adjudicatario de su Opcidn. Estas imagenes deberan mostrar a siete (7) o mas jugadores
de distintos clubes siempre que la promocidn se centre en la promocién de la Competicidon y no sobre las imagenes

individuales de algun jugador.
2.27. Contenido del Lote 2

El Lote 2 confiere el derecho a la emisidn y explotacion audiovisual de resimenes de ciento treinta y cinco segundos
(135”), en diferido y en no exclusiva, de sesenta y cuatro (64) partidos, para su emisidn en abierto (los “Resumenes

en Abierto”).

Estaran disponibles un minimo de sesenta y cuatro (64) partidos. En el caso que se produzcan mas partidos de
Primera y Segunda Ronda, los resimenes de estos partidos también estaran disponibles para su adquisicion. Los
partidos de Primera y Segunda Ronda cuyos resimenes estén disponibles para su adquisicién se podran solicitar a la
LALIGA en la direccion de correo electronico resumenes@Ilaliga.es a partir del cuarto dia posterior al dia del sorteo
de cada eliminatoria. Los futuros adjudicatarios podran enviar su intencion de adquisicion de uno o varios resimenes

hasta tres dias naturales antes de la celebracién del primer partido de cada ronda.

Los Reslimenes en Abierto seran producidos por LALIGA o quien ésta designe y podran emitirse una vez finalizado el
ultimo partido de cada uno de los dias del encuentro disputado. El derecho de emisién caducara al inicio del primer

partido de la siguiente ronda.

Los Resimenes en Abierto llevaran la mosca de la Competicidn, que debe ser visible en la emision televisiva, no

pudiendo ser tapada por otra mosca y otro grafismo.

Los Resumenes en Abierto pueden ser usados en programas informativos o deportivos del ultimo partido de dia de

cada jornada.

Los Resimenes en Abierto seran entregados por LALIGA en un plazo aproximado de una (1) hora después de cada

partido.

El precio y las condiciones de adquisicion de los Resimenes en Abierto para la temporada 2025/26, a todos los

Operadores que estén interesados, se establecen en el apartado 3.4.

Los Adjudicatarios no podrdan modificar el contenido de los resimenes entregados si bien, por motivos de
programacién podrad acortar hasta en un 20% el contenido de los mismos. Unicamente podran insertar la

identificacion del canal del Adjudicatario.
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2.2.8. Contenido del Lote 3

El Lote 3 confiere el derecho a la emisidn y explotacion audiovisual de resimenes de ciento treinta y cinco segundos
(135”), en diferido y en no exclusiva, de sesenta y cuatro (64) partidos, para su emisién en canales de pago (los

“ResUmenes para canales de pago”).

Estaran disponibles un minimo de sesenta y cuatro (64) partidos. En el caso que se produzcan mas partidos de
Primera y Segunda Ronda, los resimenes de estos partidos también estaran disponibles para su adquisicion. Los
partidos de Primera y Segunda Ronda cuyos resimenes estén disponibles para su adquisicién se podran solicitar a la
LALIGA en la direccion de correo electronico resumenes@Ilaliga.es a partir del cuarto dia posterior al dia del sorteo
de cada eliminatoria. Los futuros adjudicatarios podran enviar su intencion de adquisicion de uno o varios resimenes

hasta tres dias naturales antes de la celebracién del primer partido de cada ronda.

Los Resimenes para canales de pago seran producidos por LALIGA o quien ésta designe y podran emitirse una vez
finalizado el ultimo partido de cada uno de los dias del encuentro disputado. El derecho de emisidén caducara al inicio

del primer partido de la siguiente ronda.

Los Resimenes para canales de pago llevardn la mosca de la Competicidn, que debe ser visible en la emision

televisiva, no pudiendo ser tapada por otra mosca y otro grafismo.

Los Resimenes para canales de pago pueden ser usados en programas informativos o deportivos de canales de pago

del ultimo partido de dia de cada jornada.

Los Resiimenes para canales de pago seran entregados por LALIGA a todos los Operadores que estén interesados en

un plazo aproximado de una (1) hora después de cada partido.

El precio y las condiciones de adquisicion de los Resimenes para canales de pago para la temporada 2025/26 se

establecen en el apartado 3.4.

Los Adjudicatarios no podran modificar el contenido de los resimenes entregados si bien, por motivos de
programacién podra acortar hasta en un 20% el contenido de los mismos. Unicamente podran insertar la

identificacion del canal del Adjudicatario.
2.29. Contenido del Lote 4

El Lote 4 confiere el derecho a la emision y explotacidn audiovisual de los veinte (20) partidos de la fase previa territorial

de la Competicion, en directo y en régimen de no exclusiva.

Todos los operadores que estén interesados en este Lote, podran presentar su oferta para un solo partido, o para varios

partidos dentro de los seis (6) dias naturales anteriores a la celebracién de los encuentros.

Los Adjudicatarios del Lote 4 se comprometen a enviar a LALIGA un resumen del cada partido emitido en un plazo no
superior a cuarenta y cinco minutos (45’) tras la finalizacion del mismo, que podra ser emitido en las plataformas de
LALIGA.

Los partidos del Lote 4 que no se hubieran adjudicado podran ser emitidos en directo por los clubs/SADs participantes en
la Competicién y cuando asi se hubiera llegado a un acuerdo por las Federaciones Autondémicas de los clubs participantes
en dicho encuentro y por la RFEF, asi como en perfiles oficiales en las redes sociales de los mismos. En estos casos, la
produccidn serd a cargo de los adjudicatarios de la emisidn. A tal efecto se solicitard autorizacidn a la RFEF para la emision

dentro de los cinco (5) dias naturales anteriores a la celebracién del encuentro.
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2.210. Contenido del Lote 5

El Lote 5 confiere el derecho a la emisidn y explotacion audiovisual de resimenes de ciento treinta y cinco segundos
(135”), en diferido y en no exclusiva, de sesenta y cuatro (64) partidos, para su emisién en medios digitales (los

“Resimenes para medios digitales”).

Estaran disponibles un minimo de sesenta y cuatro (64) partidos. En el caso que se produzcan mas partidos de
Primera y Segunda Ronda, los resimenes de estos partidos también estaran disponibles para su adquisicion. Los
partidos de Primera y Segunda Ronda cuyos resimenes estén disponibles para su adquisicién se podran solicitar a la
LALIGA en la direccion de correo electronico resumenes@Ilaliga.es a partir del cuarto dia posterior al dia del sorteo
de cada eliminatoria. Los futuros adjudicatarios podran enviar su intencion de adquisicién de uno o varios resimenes

hasta tres dias naturales antes de la celebracién del primer partido de cada ronda.

Los Resimenes para medios digitales seran producidos por LALIGA y podran emitirse una vez finalizado el ultimo
partido de cada uno de los dias del encuentro disputado. El derecho de emision caducara al inicio del primer partido

de la siguiente ronda.

Los Resimenes para medios digitales llevaran la mosca de la Competicion, que debe ser visible en la emision

televisiva, no pudiendo ser tapada por otra mosca y otro grafismo.

Los Resimenes para medios digitales pueden ser usados en programas informativos o deportivos de canales de pago

del ultimo partido de dia de cada jornada.

Los Resiumenes para medios digitales seran entregados por LALIGA a todos los Operadores que estén interesados en

un plazo aproximado de una (1) hora después de cada partido.

El precio y las condiciones de adquisicién de los Resiimenes para medios digitales para la temporada 2025/26 se

establecen en el apartado 3.4.

Los Adjudicatarios no podran modificar el contenido de los resimenes entregados por LALIGA o por quien ella
designe si bien, por motivos de programacién podrd acortar hasta en un 20% el contenido de los mismos. Unicamente

podran insertar la identificacidon del canal del Adjudicatario.
2211. Contenido del Lote 6

El Lote 6 confiere el derecho a la emision y explotacién audiovisual de sesenta y cuatro (64) partidos (excluyendo la

fase previay lafinal) que incluyen partidos desde la primera ronda hasta las semifinales, en directo y en no exclusiva,

para su emision no residencial en Establecimientos Publicos, tal y como se define a continuacién.

Debe tenerse en cuenta que sera emitido simultdaneamente en directo por los Adjudicatarios del Lote 1 (Opciones
A,B,CyD).

Se entiende por “Establecimientos Publicos” o “Establecimientos”: bares, locales de apuestas, cafeterias,
restaurantes, hoteles, carceles, cuarteles, hospitales, gimnasios, entre otros, asi como medios de transporte (por
ejemplo, trenes, autobuses, etc.) que ofrezcan la posibilidad de emitir los contenidos audiovisuales incluidos en el
Lote 6 como una actividad accesoria a su actividad principal. En este sentido, el Lote 6 podra verse
simultdneamente en varias pantallas instaladas en los referidos Establecimientos Publicos incluyendo, en su caso,
diferentes habitaciones y dependencias del mismo, y entendiéndose que dicho contenido no podra verse fuera

del Establecimiento Publico.
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A efectos aclaratorios, no se consideraran Establecimientos Publicos aquellos que exploten el Lote 6 como

actividad principal en centros comerciales o espacios publicos, ni exteriores de los estadios.

En el caso de las terrazas del Establecimiento Publico, estas deberan ser de uso exclusivo de los clientes de dicho
Establecimiento, debiendo estar cerrada por tres (3) laterales. En caso contrario, no estara permitida la emision

del Lote 6 en terrazas y espacios abiertos.

En cuanto a los Establecimientos Publicos que se encuentren situados en centros comerciales, Unicamente podran

emitir el Lote 6 para dar servicio a sus clientes.
2.3. DERECHOS EXCLUIDOS Y USO DE IMAGENES POR PARTE DE LA RFEF, LALIGA Y LOS CLUBES/SADs

Todos los derechos audiovisuales no incluidos expresamente en los Lotes deberdn entenderse excluidos del presente

Procedimiento.

Sin perjuicio de las condiciones de exclusividad establecidas e indicadas para los distintos Lotes objeto del Procedimiento,
la RFEF, LALIGA, los Clubes/SADs que la integran y los patrocinadores, colaboradores o socios comerciales de la RFEF
y LALIGA podrdn hacer uso de ciertas imagenes de los partidos de la Competicidon en las condiciones que se detallan a
continuacién. Asimismo, la exclusividad de ciertos Lotes estard condicionada por ciertas limitaciones normativas que

también se especifican en este apartado.
23.1. Imagenes en el entorno audiovisual de la RFEF, LALIGA y los Clubes/SADs de la Competicion

La RFEF, LALIGA en su caso, y los Clubes o Sociedades Andnimas Deportivas (S.A.D.) participantes en la Competicion
podran emitir en diferido el encuentro a partir de las 12:00 horas después de la finalizaciéon del mismo, siempre
qgue lo hagan directamente a través de un canal de distribucidon propio dedicado tematicamente a la actividad

deportiva del club o entidad participante, que tenga licencia de televisién en TDT, OTT o app.

La RFEF, LALIGA en su caso, y los Clubes y/o S.A.D que disputen los partidos podran publicar clips y/o highlights de
imagenes en sus plataformas digitales oficiales entendiéndose por plataformas oficiales digitales cualquier canal
de distribucion digital oficial incluidas las Redes Sociales. Dicha utilizacidn estara restringida hasta un maximo de
ciento treinta y cinco segundos (135’) de cada partido (sin contar prolegdmenos, repeticiones niimagenes después

del pitido final), y para su publicacién una vez finalizado el Ultimo partido de cada dia de jornada.

La RFEF, LALIGA y los Clubes y/o S.A.D. podran emitir imagenes de la previa y del post en su canal de televisidn,

app, OTT, web, redes sociales, etc.

La RFEF, LALIGA y los Clubes y/o S.A.D. podran ofrecer cinco (5) miniclips en semidirecto que contendran imagenes
del partido, pero no goles, de un maximo de quince segundos (15”) y con la obligacion de promocionar el operador

gue esté emitiendo el partido en directo.

Con la finalidad principal de promocionar la Competicion y para los partidos de la Competicién posteriores a la
fase previa, la RFEF y LALIGA tendran el derecho a hacer uso de todos los partidos de la Competicidn, en las

siguientes condiciones en régimen de no exclusividad.
(i)  Sitios web, aplicaciones, plataformas digitales y otros

Imdgenes de Partido

La RFEF y LALIGA dispondran de imagenes de los partidos a través de un resumen de ciento treinta y cinco

segundos (135”) de imagenes de juego a partir de la finalizacién del ultimo partido de ese dia de la jornada. Estas
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imagenes se podran utilizar en fragmentos y estaran limitadas a un maximo agregado por partido de 135 segundos
(135”) (sin contar prolegdmenos, repeticiones ni imagenes después del pitido final). Asimismo, dispondra de la
posibilidad de emitir los partidos en diferido a partir del martes a las 10:00 horas para las jornadas de fin de semana
y a partir del viernes a las 10:00 horas para las jornadas entre semana. El uso de dichos partidos e imagenes queda

limitado al entorno digital (Sitios web, aplicaciones, plataformas digitales).

Los resimenes podran ser incluidos, a partir de la finalizacidn del ultimo partido de cada dia de jornada; mientras
que en los partidos en diferido se podran emitir a partir del martes a las 10:00 horas para las jornadas de fin de
semanay a partir del viernes a las 10:00 horas para las jornadas entre semana (tal y como se indica anteriormente),
entre otros, en la pagina web oficial de la RFEF y LALIGA, aplicaciones, plataformas, proyectos de innovacion
tecnoldgica (como puede ser realidad virtual, aumentada o cualquier otro que pueda desarrollarse) programas de
analisis de datos, programas de base estadistica para uso profesional, canales oficiales de la RFEF y LALIGA en
plataformas digitales (YouTube, Vimeo, Twitch, etc.), videojuegos, museos oficiales y la interaccion de todo lo
anterior con los terminales, tanto online como offline, tanto para profesionales como destinados al gran publico,
segun proceda. Todo ello limitado al entorno digital y canales oficiales propiedad de la RFEF y en ningln caso en

entornos o canales con marca y/o propiedad de terceros.

Imdgenes previa y post-partido

La RFEF y LALIGA podran utilizar las imagenes de los momentos anteriores y posteriores a los partidos disputados

cada jornada, incluyendo, imagenes del calentamiento, ruedas de prensa, ambiente en grada y actos protocolarios.
Las entrevistas que se hagan con entrenador y/o jugadores llevardn un embargo de quince (15) minutos.

Imdgenes de partido de no jueqgo

La RFEF y LALIGA podran utilizar las imagenes de los partidos disputados cada jornada relativas a acontecimientos
accesorios al partido disputado, a partir de los cinco minutos (5’) después del final de cada uno de los partidos.
Estas imagenes se podran utilizar en fragmentos y estaran limitadas a un maximo agregado por partido de sesenta

segundos (60”). Estas imagenes de no juego incluirdn, a modo de ejemplo, imagenes del banquillo, gradas, etc.

El uso de dichas imagenes estara limitado a la promocion de la Competicidn, y a incentivar la asistencia a los

estadios.
(i)  Redes sociales oficiales de la RFEF y LALIGA

Imdgenes de partido

La RFEF y LALIGA podran utilizar las imagenes de los partidos disputados cada jornada en sus redes sociales
oficiales con una duracidn de hasta ciento treinta y cinco segundos (135”) por partido (sin contar prolegémenos,
repeticiones ni imagenes después del pitido final) , a partir de la finalizacion del ultimo partido de ese dia de la
jornada. Estas imagenes se podran utilizar en fragmentos y estaran limitadas a un maximo agregado por partido

de ciento treinta y cinco segundos (135”).

El uso de dichas imagenes estara limitado a la promocién de la Competicién, o a incentivar la asistencia a los

estadios y la visualizacién a través de los canales que emitan los partidos.

A efectos aclaratorios, la retransmision de las imagenes supone su derecho a reproducir dichas imagenes, pero no

a explotarlas con caracter lucrativo en ningliin modo.
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Imdgenes de partido de no jueqgo

La RFEF y LALIGA podran utilizar las imagenes de los partidos disputados cada jornada en sus redes sociales
oficiales relativas a acontecimientos accesorios al partido disputado, a partir de los cinco minutos (5’) después del
final de cada uno de los partidos. Estas imagenes se podran utilizar en fragmentos y estaran limitadas a un maximo
agregado por partido de sesenta segundos (60”). Estas imagenes de no juego incluirdan, a modo de ejemplo,

imagenes del banquillo, gradas, etc.

El uso de dichas imagenes estara limitado a la promocion de la Competicidn, y a incentivar la asistencia a los

estadios o la visualizacidn a través de los canales que emitan los partidos.

Mini-clips en semi-directo

La RFEF y LALIGA dispondran de cinco (5) mini-clips por cada Partido, que contendran imagenes del mismo, pero
no imagenes de goles, para su uso en sus redes sociales oficiales. Los mini-clips tendran las siguientes

caracteristicas:

Dos (2)/Tres (3) mini-clips con una duracién maxima de 15 segundos (15”) cada uno, que contendran imagenes de

la primera parte de cada partido.

Dos (2)/Tres (3) mini-clips con una duracion maxima de quince segundos (15”), que contendrd imagenes de la

segunda parte de cada partido.

Su finalidad es promocionar el canal donde se emita el partido y, por tanto, estos mini-clips no podran ser editados

ni monetizados y deberan incluir una mencion del canal del operador donde se emite el partido.

Imdgenes previa y post-partido

La RFEF y LALIGA podran utilizar las imagenes de los momentos anteriores y posteriores a los partidos disputados

cada jornada, incluyendo, imagenes del calentamiento, ruedas de prensa, ambiente en grada y actos protocolarios.

Las entrevistas con entrenador y/o jugadores llevaran un embargo de quince minutos (15’) y para las superflash

de treinta minutos (30°).

A efectos aclaratorios, en ningln caso, las imagenes recogidas en el presente apartado podran ser explotadas por

o en perfiles de terceros ajenos a la RFEF y LALIGA, salvo acuerdo expreso con el tercero.

LALIGA realizara la cesion de las imagenes, resimenes y sefial a que se refiere este apartado sin coste alguno para

los destinatarios que se indican en el mismo.
2.3.2. Derechos de los Clubes/SADs de conformidad con el RDL 5/2015

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.3 del RDL 5/2015, cada club o entidad en cuyas instalaciones se celebre

un acontecimiento deportivo, tendrd el derecho a explotar los siguientes derechos:

(i) La emisidn en diferido de cada partido disputado en su estadio a partir de la finalizacidn de cada jornada, siempre

que lo haga a través de un canal de distribucién propio dedicado tematicamente a la actividad deportiva del Club/SAD.

(i) La emision en directo, dentro de las instalaciones de cada Club/SAD en las que se desarrolle el partido, de la sefial

audiovisual televisiva correspondiente a dicho acontecimiento.
2.3.3. Patrocinadores, colaboradores o socios comerciales de la RFEF y de los Clubes/SADs

Los patrocinadores, colaboradores o socios comerciales de las la RFEF dispondran, por cada jornada, de imagenes de
I
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24.

hasta tres minutos (3’) de duracién en total, con independencia del nimero de patrocinadores, colaboradores o socios;
a partir del martes a las 10:00 horas, para las jornadas de fin de semana; y del viernes a las 10:00 horas para las jornadas

entre semana.

Estas imagenes no podrdn ser emitidas con intencién de resumir el contenido o el desarrollo de un partido, sino que
serdn emitidas con fines amplios tales como la promocién de la Competicion, el prestigio de la misma, de sus integrantes

o de sus patrocinadores, entre otros, todo ello siguiendo el manual de estilo aprobado por la RFEF.

Asimismo, estas imagenes podran ser utilizadas en redes sociales para fines promocionales como, por ejemplo, la entrega

de premios oficiales de la RFEF.
2.34. Brevesresumenes informativos emitidos por operadores audiovisuales de conformidad con la LGCA

Los Adjudicatarios de los Lotes objeto del presente Procedimiento deben tener en cuenta lo dispuesto en el articulo 144
delaley 13/2022, de 7 de julio, General de la Comunicacion Audiovisual (LGCA) o normativa equivalente que le sustituya,
asi como los criterios aplicables establecidos por la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) y las

decisiones judiciales que los interpreten.
PRODUCCION DE LOS CONTENIDOS
24.1. Calidad de la produccién audiovisual

La produccién de los partidos en directo de la Competicidn sera llevada a cabo de conformidad con los estandares de

calidad y las condiciones técnicas operativas y cualquier otro requisito establecido en el ANEXO 2.
24.2. Entrega de la seiial

Lote 1 (Opciones A, B, Cy D) y Lote 6

LALIGA facilitara la sefial de los contenidos del Lote 1 (Opciones A, B, Cy D) y Lote 6 a través de INTERXION (sito en la
Calle Albasanz, 71 de Madrid) u otro centro de entrega que debera ser previamente acordado con cada Adjudicatario.
Dicha sefal, podra ser utilizada por ésta sin mas limitaciones que aquellas que pudieran infringir los derechos concedidos

a los Adjudicatarios de los distintos Lotes.
Lotes 2, 3, 4

LALIGA facilitara la seiial de los contenidos de los Lotes 2, 3 y 4 en formato FTP o cualquier otro medio acordado con los

Adjudicatarios.

Lote 5

LALIGA facilitard la sefial de los contenidos del Lote 5 en formato FTP.
243. Coste de la produccion audiovisual

Lote 1 (Opciones A, By C)

La produccién audiovisual de estos Lotes sera llevada a cabo por LALIGA -o por quien ésta designe- asumiendo su
coste, o por el Adjudicatario (Lote 1, Opciones A, By C), con sus propios medios y asumiendo su coste. Lo anterior
aplicard a los contenidos de obligada emision que se especifican en el apartado 3.1 siguiente. Para el resto de partidos
de la Competicion, el Adjudicatario debera encargarse, en caso de querer asumirlos, de la produccidn audiovisual de

los mismos, asumiendo el coste correspondiente.

A estos efectos, el Adjudicatario debera indicar expresamente en su Oferta qué opcién de produccién ha elegido.
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En el caso de que Adjudicatario asigne a LALIGA la produccidn audiovisual, asumiendo su coste el Adjudicatario, dicha
produccidn se basara en las tarifas orientativas de mercado, , que deberan ser abonadas en un plazo maximo de
treinta (30) dias desde la fecha de celebracion de cada uno de los partidos. En todo caso, las tarifas orientativas,
proporcionadas a modo de estimacion/referencia, seran aplicables para la temporada 2026/2027 y seran

incrementadas conforme al IPC aplicable para la temporada 2027/2028.

Lote 1, Opcion D

Este Lote no tiene coste de produccién audiovisual asociado para el Adjudicatario.

Lotes 2,3y 5
Este Lote no tiene coste de produccion asociado para el Adjudicatario.
Lote 4

Los Adjudicatarios del Lote 4 deberdn hacerse cargo de la produccion de los partidos de este Lote, asumiendo su

coste.

Lote 6

Este Lote no tiene coste de produccidn asociado para el Adjudicatario.

244. Condiciones especificas de la produccién audiovisual del Lote 1y Lote 4

Los Adjudicatarios de los Lotes 1 y 4 deberan cumplir con lo establecido en el Reglamento Audiovisual y de

Organizacion de Competiciones de la RFEF publicado en la web federativa.

El/Los Adjudicatario/s de los Lotes 1y 4, al tener el derecho accesorio a la personalizacion del contenido adjudicado,
de conformidad con LALIGA o con la entidad que esta designe para llevar a cabo la produccion, deberad/n abonar

dicha personalizacién a precios de mercado.

Este derecho de personalizacién se limitara unica y exclusivamente a la posibilidad de personalizar sus emisiones
durante el juego Unicamente mediante el uso de locuciones y comentarios, pudiendo afiadir camaras de
personalizacidn y apariciones de sus locutores, narradores, redactores y comentaristas Unicamente en la previa,
entretiempo y post partido. Podran también instalar cdmaras de seguimiento de juego, en los lugares habilitados
segun el Reglamento para la retransmision televisiva de LALIGA, pero dichas imagenes Unicamente podran utilizarse

en programas post partido que produzca y emita el/los Adjudicatario/s del/ de los Lotes 1 vy 4.

Asimismo, el/los Adjudicatario/s del/ de los Lotes 1y 4 se comprometera/n a que la personalizacion de la produccién
sea realizada de forma positiva, evitando dafar la imagen de la Copa de S.M. El Rey, Clubes/SADs, jugadores,
entrenadores y publico. En el caso de que se vulnerara estos principios, LALIGA/RFEF lo comunicara al Adjudicatario
para que no reincida en su incumplimiento, pudiendo solicitar el relevo de aquellos locutores, narradores,

comentaristas y redactores que hayan incumplido los principios citados.

3. CONDICIONES DE EXPLOTACION DE LOS CONTENIDOS
AUDIOVISUALES

3.1. CONDICIONES DE EMISION ESPECIFICAS PARA EL LOTE 1
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3.1.1. Opcién A

El Adjudicatario del Lote 1, Opcidn A estard obligado a emitir en directo la sefial de un nimero minimo de sesenta y cuatro
(64) partidos por temporada, antes del comienzo de cada una de las mitades del partido, desde el momento en que los

jugadores se encuentren situados en el tinel de salida al terreno de juego y esta imagen se incluya en la sefial de partido.
En particular, deberd emitir:

- Dieciséis (16) partidos de la primera ronda;

- dieciséis (16) partidos de la segunda ronda;

- dieciséis (16) partidos de dieciseisavos de final;

- ocho (8) partidos de octavos de final;

- cuatro (4) de cuartos de final; y

- los cuatro (4) partidos de semifinales

En el caso de que el Adjudicatario comunique a LALIGA que se va a limitar a emitir los partidos anteriormente indicados y,
por tanto, no todos los partidos de la Competicidn que inicialmente se incluyen en esta Opcidn A, LALIGA podra proceder
a la comercializacién no exclusiva de los partidos restantes a todos los operadores que estuvieran interesados, bajo

condiciones objetivas, transparentes y no discriminatorias.
3.1.2. Opcién B

El Adjudicatario del Lote 1, Opcion B estara obligado a emitir en directo la sefial de cada uno de los partidos que
forman parte de dicha Opcidn, antes del comienzo de cada una de las mitades del partido, desde el momento en que
los jugadores se encuentren situados en el tunel de salida al terreno de juego y esta imagen se incluya en la seal de

partido.
3.13. Opcion C

El Adjudicatario del Lote 1, Opcion C estara obligado a emitir en directo la sefial del siguiente nimero minimo de partidos,
antes del comienzo de cada una de las mitades del partido, desde el momento en que los jugadores se encuentren situados

en el tunel de salida al terreno de juego y esta imagen se incluya en la seiial de partido.
En particular, deberd emitir:

- Catorce (14) partidos de la primera ronda;

- Catorce (14) partidos de la segunda ronda;

- Catorce (14) de dieciseisavos de final;

- Seis (6) partidos de octavos de final;

- Dos (2) de cuartos de final; y

- los cuatro (4) partidos de semifinales

3.14. Opcién D

El Adjudicatario del Lote 1, Opcidn D estara obligado a emitir en directo la sefial de cada uno de los partidos que
forman parte de dicha Opcidn, antes del comienzo de cada una de las mitades del partido, desde el momento en

gue los jugadores se encuentren situados en el tinel de salida al terreno de juego y esta imagen se incluya en la
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sefial de partido.
3.2. CONDICIONES DE PUBLICIDAD, PROMOCION Y PATROCINIO

La RFEF es la titular de las marcas y signos distintivos de la Competicién. Los Adjudicatarios de los derechos tendrén el
derecho y obligacién a utilizar la marca de la RFEF en general, y la especifica de la Competicién, y una designacién

(incluido el logotipo compuesto) a los efectos de promocion y anunciar la retransmisién de la misma.

Con el fin de promover y publicitar sus retransmisiones de los partidos, los Adjudicatarios disponen del derecho no

exclusivo y la obligacidn de utilizacién de:

] el nombre de la RFEF, asi como la denominaciéon de la Competicidn.

. el logotipo de la RFEF y de la Competicién.

. La “mosca” permanente, y la “mosca” para cada una de las repeticiones de las emisiones que sean facilitadas por la
RFEF.

Todos los signos distintivos de la RFEF y de la Competicion que vayan a usar los Adjudicatarios para la promocion y/o
retransmision de los partidos seran facilitados y/o aprobados expresamente por la RFEF por esta antes de su divulgacién
y/o publicacion. No se admitira incluir signos distintivos que hagan referencia a las eliminatorias que no cumplan con el

formato y/o las indicaciones expresas marcadas por la RFEF.

Con el fin de promover la adquisicién y explotacion de los partidos el Adjudicatario, podra usar los signos distintivos,
resimenes de video y demas secuencias de imagenes del partido en promociones publicitarias. No se podran utilizar

imagenes de un Unico jugador o de un Unico club debiendo incluir al menos a seis (6) jugadores de distintos Clubs/SADs.

La RFEF facilitard imagenes de las que disponga de archivo de ediciones anteriores de la Copa S.M. el Rey para que

puedan ser utilizadas a modo de anuncios publicitarios destinados a la promocidn de la emisidn.

Asimismo, los Adjudicatarios de los distintos Lotes deberan conocer y cumplir el Programa de Patrocinio de la RFEF en

los términos que se identifican en el ANEXO 3.
3.3. CONDICIONES DE INFORMACION

LALIGA solicitara a los Adjudicatarios de cada uno de los Lotes su colaboracién para incrementar la visibilidad y relevancia
de la Copa de S.M. el Rey a través de ciertas obligaciones de informacién, que serdn compartidas con la RFEF como
organizadora de dicha competicidn. En particular, esta informacidn es necesaria para comprobar que los Adjudicatarios
realizan una correcta explotacién de los Lotes y en conocer la evolucidn del mercado de explotacidén de contenidos

audiovisuales durante la duracién de cada temporada de los contratos de comercializacidn con los Adjudicatarios.

Los Adjudicatarios de los Lotes deberan facilitar estas cifras en un plazo maximo de siete (7) dias naturales desde la

finalizacion de cada partido o de la emisién de cada resumen o el siguiente dia habil en caso de ser inhabil.

LALIGA entregara a los Adjudicatarios de los Lotes una plantilla con el formato de entrega de los datos que recoja la

informacion requerida.

Los Adjudicatarios de los Lotes y, en su caso, sus sublicenciatarios, deberan respetar escrupulosamente la normativa de
proteccion de datosy propiedad intelectual, asicomo la normativa de defensa de la competencia en el proceso de remisidn

de esta informacion a LALIGA.

El contenido de las referidas cifras de audiencia sera tratado como informacién confidencial, comprometiéndose respecto
a los Adjudicatarios a salvaguardar dicha informaciéon de forma adecuada de acuerdo a los estandares profesionales
aplicables y al menos con medidas similares a las que utiliza para el tratamiento de su propia informacién confidencial.
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Asimismo, se abstendra de divulgar o revelar dicha informacién sin el previo consentimiento del Adjudicatario, a

excepcion de su comunicacion a la RFEF como entidad que ha realizado la encomienda de su comercializacidn.

A estos efectos, los Adjudicatarios de los Lotes estardn obligados a proporcionar a LALIGA la siguiente informacion
relativa, debiendo garantizar, en caso de que sean objeto de sublicencia, que el sublicenciatario cumpla dichas
obligaciones. En este sentido, el sublicenciatario debera proporcionar la informacién mencionada en los apartados (i) a

(iv) directamente a LALIGA con la finalidad de conocer el seguimiento de las competiciones futbolisticas:

A. Seaportardn cifras de audiencia de la retransmisién de cada uno de los partidos incluidos en cada Lote, respectivamente,

atendiendo a los apartados (B) y (C) siguientes. El origen de los datos seran las herramientas de medicion propias con

las que cuente cada Adjudicatario.

B. Las cifras de audiencia apareceran detalladas minuto a minuto y con detalle de cada pista de audio de la emisién por
edad, género, provincia y siempre que técnicamente sea posible por cédigo postal. Asimismo, se aportard ese mismo
desglose por tipo de sistema de distribucién de la sefial y dispositivo, ya sea televisidon lineal, television conectada por
internet a través de decodificador, Smart TV, teléfono mdvil, tableta, ordenador, videoconsola o cualquier otro

dispositivo, detallando cudndo se realiza casting o mirroring con alguno de ellos.
C. Las métricas aportadas para la segmentacién aportada en el punto b. seran las siguientes:
¢  Llaaudiencia media de partidos o resimenes;
e el nimero de usuarios Unicos que visualizaron el partido o resimenes en algiin momento;
e el tiempo medio de visionado por usuario Unico;

e el nimero total de dispositivos diferentes que accedieron a cada emisién de partido o resumen, desglosado por

Smart TV, teléfonos mdviles, tabletas, ordenadores, videoconsolas, etc.; y
o el nimero de usuarios Unicos mensuales.
34. CONDICIONES DE PAGO

Lote 1 (Opciones A, B, Cy D)y Lote 6

Los Adjudicatarios del Lote 1 (Opciones A, B, Cy D) y Lote 6 deberan proceder al pago del precio finalmente acordado,

distribuyéndose dicho precio de forma proporcionada de la siguiente forma:

Temporada 2025/2026

(i) Cuarenta por ciento (40%) a la firma del contrato de comercializacidn.
(ii) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de octubre de 2025.
(iii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de noviembre de 2025.
(iv)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de diciembre 2025.

(v) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de enero 2026.

(vi)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de febrero de 2026.
(vii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de marzo de 2026.

Temporada 2026/2027

i Veinte por ciento (20%) del precio acordado en fecha 1 de julio de 2026.
(i) p (20%) del p j
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(ii) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de agosto de 2026.

(iii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de septiembre de 2026.
(iv)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de octubre de 2026.
(v) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de noviembre de 2026.
(vi)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de diciembre 2026.
(vii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de enero 2027.

(viii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de febrero de 2027.
(ix)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 1 de marzo de 2027.

Lotes2,3,4y5

Los Adjudicatarios de los Lotes 2, 3, 4 y 5, al tratarse de una comercializacién en no exclusiva, procederan al pago por los

conceptos establecidos de conformidad con el ANEXO 4.

Una vez la factura sea emitida y recibida por el Adjudicatario de su respectivo Lote, esta debera proceder a abonarse en el

plazo de treinta (30) dias.

Sin perjuicio de las condiciones de pago indicadas, las condiciones de pago podran ser susceptibles de modificacidn
consensuada entre LALIGA y el Adjudicatario siempre que limiten a ajustes no significativos relativos al calendario de pago.

En caso de no llegar a un acuerdo, prevalecerd en todo caso el calendario de pago especificado en este apartado.

En este sentido, el retraso en el pago de cualquiera de las cantidades acordadas con los Adjudicatarios conllevara el derecho
de LALIGA, sin que sea necesario ningun tipo de requerimiento previo, aimponer un interés de demora equivalente ala suma
de: (i) el interés legal del dinero vigente en cada momento vy (ii) un veinticinco por ciento (25%). A modo de ejemplo, si el

interés legal del dinero fuera de un 3%, el interés de demora seria equivalente a un 3,75% (3 + 25% de 3=0,75).

Adicionalmente, si el Adjudicatario incurre en el incumplimiento de tres o mas pagos, seglin se describen en los apartados

anteriores, LALIGA tendra derecho a:

(i) Obligar al Adjudicatario a suspender la emisién de partidos hasta la satisfaccion de las cantidades adeudadas, asi

como los intereses devengados hasta la fecha; y

(i) Exigir al Adjudicatario incumplidor la constitucion de una garantia bancaria solidaria a primer requerimiento a favor
de LALIGA por el importe de los pagos pendientes hasta la finalizacion del contrato de comercializacién firmado con

el Adjudicatario.

El Adjudicatario renuncia expresamente a cualquier beneficio del derecho a reclamar cualquier compensacién entre los
importes adeudados por el Adjudicatario a LALIGA por la comercializacién de derechos y las reclamaciones que el Adjudicatario

pudiera formular, sean cuales sean los motivos alegados contra LALIGA.

3.5. PROPIEDAD

Los Adjudicatarios de los Lotes en Abierto no tendrdn derecho alguno sobre las imagenes de los partidos, Resimenes o
resimenes accesorios de su Lote, excepto por aquellos derechos de emision y explotacién audiovisual descritos en el presente
Procedimiento. A afectos aclaratorios, la emisidon y explotacion audiovisual de cada Lote no le confiere al Adjudicatario en ninglin

momento la propiedad sobre el contenido emitido y/o explotado.
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Los Adjudicatarios deberdn conceder a LALIGA una licencia de uso y explotacién de los derechos derivados de las posibles
grabaciones que los Adjudicatarios realicen con sus propios medios autorizados por LALIGA, asi como personalizaciones de

los contenidos adjudicados durante el maximo tiempo legalmente permitido hasta que pase a dominio publico.

Transcurrido el plazo de vigencia del correspondiente contrato de comercializacidn, los Adjudicatarios estaran obligados a
devolver a LALIGA o destruir, segin decida LALIGA, cualquier material generado como consecuencia de la explotacién del Lote
adjudicado, asi como cualquier informacion que posea en virtud del contrato de comercializacién, que pueda dar lugar a un

uso indebido de derechos audiovisuales mds alla de la duracién del correspondiente contrato.

Asimismo, una vez concluido el plazo de vigencia del contrato de comercializacion, LALIGA ostentara los derechos derivados de su
condicidn de productor de los contenidos audiovisuales objeto del presente Procedimiento. Todo ello, sin perjuicio del uso
no exclusivo que puedan hacer los Clubes/SADs de los archivos detallados en este parrafo y que se correspondan con los

partidos en los que hayan participado los mismos.

4. PROCEDIMIENTO PARA LA PRESENTACION DE OFERTAS

En este apartado se describen los pasos a seguir para la presentacién de Ofertas por los Lotes objeto de este Procedimiento.

La presentacion de una Oferta por un Candidato supone la plena y estricta adhesidn al conjunto de requisitos y disposiciones
previstos en este Procedimiento. En este sentido, las Ofertas presentadas por los Candidatos son firmes, incondicionales
e irrevocables. Los Candidatos no podran presentar Ofertas condicionadas no podran estar condicionadas a la adquisicidn
de determinados paquetes o lotes o a la concurrencia de determinados eventos, de conformidad con lo establecido en el RDL
5/2015.

Los Candidatos estaran vinculados por su Oferta u Ofertas durante un periodo de sesenta (60) dias a computar desde la
finalizacion del plazo para presentar Ofertas o, en su caso, cuando se haya proporcionado toda la documentacion necesaria

en el plazo de subsanacidn establecido en el apartado 4.5.

Lote 1 (Opcion A, B, Cy D)y Lote 6

En relacion con el Lote 1 (Opcién A, B, Cy D) y el Lote 6 |a presentacidn de una Oferta por un Candidato requiere cumplimentar

tres (3) formularios: un (1) Formulario de Presentacién; un (1) Formulario de Declaracidon Responsable y un (1) Formulario de

Oferta Econdmica (conjuntamente, los “Formularios de Oferta”). La Oferta se considerarda completa cuando se hayan

presentado los tres Formularios de Oferta.

Lotes2,3y4

En relacidn con los Lotes 2, 3, 4 y 5, serd necesario cumplimentar Unicamente dos (2) formularios: un (1) Formulario de

Presentacion y un (1) Formulario de Declaracidon Responsable.

Los Formularios de Oferta se adjuntan como ANEXO 5 a este documentoy se encuentran también disponibles en

la pagina web de LALIGA: https://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos.

4.1. FORMULARIO DE PRESENTACION
El Formulario de Presentacion (véase el ANEXO 5 a este documento) que contendra:
(i) Los datos identificativos del Candidato (denominacidn social y domicilio social).

(ii) Los datos de contacto de la persona con capacidad para representar legalmente a la entidad que realiza la Oferta

(nombre, cargo, teléfono, e-mail).


http://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos
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(iii)  Enelcaso del Lote 1y 6, la documentacion necesaria para comprobar el cumplimiento de: (a) los requisitos generales
exigidos a todos los Candidatos que participen en el presente Procedimiento; (b) los requisitos de solvencia econémica
y financiera; y (c) los requisitos técnico-profesionales y de distribucion; todo ello en los términos que se describen en los

siguientes apartados.

En el supuesto de presentacidon de Ofertas por personas juridicas controladas por un grupo empresarial, se tendra en cuenta
a las sociedades pertenecientes al grupo a efectos de la valoracidn de la Oferta, siempre y cuando ésta acredite que tiene

efectivamente a su disposicién los medios de dichas sociedades necesarios para la ejecucién de los contratos.

Podradn presentar Ofertas las uniones de empresas que se constituyan temporalmente al efecto (UTEs u otra forma
juridica similar) y, en caso de resultar adjudicatarias, podran emitir simultdneamente los derechos adquiridos, sin que sea
necesaria la formalizacién en escritura publica hasta que se haya efectuado adjudicacion a su favor. No obstante, dichos
empresarios, en caso de adjudicacidn, quedaran obligados solidariamente ante LALIGA y deberdn nombrar un representante
o apoderado Unico de la unién con poderes bastantes para ejercitar los derechos y cumplir las obligaciones que del contrato
se deriven hasta su extincién, sin perjuicio de la existencia de poderes mancomunados que puedan otorgar para cobrosy
pagos de cuantia significativa. La duracién de las uniones temporales de empresas sera coincidente con la del contrato de
comercializacién que se formalice tras la adjudicacién, con una duracién al menos hasta su extincién. Los requisitos de solvencia
exigidos en este Procedimiento se aplicaran a los socios de la UTE o forma juridica similar considerados colectivamente como
una sola empresa. Asimismo, debe subrayarse que la constitucidon de una UTE o forma juridica similar deberd respetar, en todo

caso, la normativa de defensa de la competencia.

4.1.1. Requisitos generales para los Candidatos

Podrd participar en el presente Procedimiento toda persona juridica, espaiola o de cualquier otra nacionalidad que tenga

capacidad de obrar, y proporcione la siguiente informacién al respecto:

(i) Certificado actualizado de inscripcién en el Registro Mercantil del Candidato, otorgado por el Registro Mercantil

correspondiente o documento equivalente.
(i)  Copia de las ultimas cuentas anuales auditadas del Candidato y de su empresa matriz.

(iii)  Cuando el Candidato sea residente fiscal en Espafia o actue a través de un establecimiento permanente situado en
Espafia o por cualquier razén esté dado de alta en el censo de obligados tributarios en Espaifa o estuviera inscrita
en la Seguridad Social espafiola, deberd proporcionar un certificado de estar al corriente de sus obligaciones
tributarias con la Agencia Estatal de la Administracién Tributaria (AEAT) y con la Seguridad Social. Ambos

certificados deberan de ser expedidos por la AEAT y la Tesoreria General de Seguridad Social, respectivamente.

A efectos aclaratorios, también podran presentar Ofertas agencias o entidades intermediarias siempre que puedan explotar
por si mismas o a través de un tercero los Lotes para los que realicen Ofertas en las condiciones que se establece en el

presente Procedimiento.
4.1.2. Requisitos de solvencia econémica y financiera

En relacidn con la solvencia econdmica y financiera del Candidato, debera acreditar, en referencia a sus Ultimas cuentas
anuales auditadas, o de su empresa matriz, un volumen anual de negocios en al menos uno (1) de los ultimos tres (3)

afos igual o superior a:
(i) Lote 1:diez (10) millones euros (10.000.000€)
(i) Lote 6: Un (1) millon de euros (1.000.000€)

En el caso de empresas de nueva creacion, en lugar del requisito descrito en el parrafo anterior, LALIGA solicitara un aval
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4.2.

bancario solidario a primer requerimiento,?, por el mismo importe indicado en el parrafo anterior para cada uno de los

Lotes.
4.1.3. Requisitos técnico-profesionales y de distribucion para el Lote 1 (Opcion A, B, Cy D) y Lote 6

En relacion con los requisitos técnico-profesionales y de distribucién, de forma opcional, podran acreditarse (a través de
la documentacion pertinente) para el Lote 1 (Opcién A, B, Cy D), asi como para el Lote 6, los requisitos que se describen
a continuacion, con la finalidad de valorar la estrategia empresarial a desarrollar por el Candidato si resulta finalmente

elegido como Adjudicatario.

A efectos aclaratorios, LALIGA no solicitara requisitos técnico-profesionales y de distribucidn para los restantes Lotes 2,
3,4y5.

La acreditacion de los requisitos técnico-profesionales y de distribuciéon, en su caso, debera realizarse a través de la
presentacién de una memoria o documento explicativo similar que debera contener informacién, como minimo, sobre

los siguientes aspectos:

A. La distribucién universal del contenido audiovisual del Lote 1 (con su respectiva Opcidn) y/o el Lote 6 dentro del
Territorio durante la vigencia del contrato de comercializaciéon. En particular, deberd explicarse cual va a ser la
estrategia de distribucion del Lote o Lotes a adjudicar, si se realizara Unicamente mediante distribucidn propia (por

parte del Candidato), o distribucion con terceros, o ambas.

B. Descripcion del espectro de suscriptores o usuarios al que va a dirigirse el contenido audiovisual del Lote 1 (con su
respectiva Opcidn) y/o el Lote 6, estableciendo los objetivos de audiencia/usuarios que se esperan obtener,
proporcionando incluso un objetivo cuantitativo estimado por temporada, que permita demostrar que el contenido

audiovisual adjudicado va a ser accesible al mayor nimero de usuarios finales posible.

FORMULARIO DE DECLARACION RESPONSABLE

En segundo lugar, cada Candidato debera presentar un (1) Formulario de Declaracidon Responsable (véase el ANEXO 5) en el que

deberd confirmarse que el Candidato:

(i)

(iii)

(iv)

No ha sido condenado mediante sentencia firme por delitos de falsedad, contra el patrimonio y contra el orden
socioecondmico, cohecho, malversacion, trafico de influencias, revelacion de secretos, uso de informacion
privilegiada, delitos contra la Hacienda Publica y la Seguridad Social, delitos contra los derechos de los trabajadores o

por delitos relativos al mercado y a los consumidores.

La prohibicién de contratar alcanza a las personas juridicas cuyos administradores o representantes, vigente su
cargo o representacion, se encuentren en la situacién mencionada por actuaciones realizadas en nombre o a
beneficio de dichas personas juridicas o en las que concurran las condiciones, cualidades o relaciones que

requiera la correspondiente figura de delito para ser sujeto activo del mismo.

No ha solicitado la declaracién de concurso, no ha sido declarado insolvente en cualquier procedimiento, no se ha
declarado en concurso, no estd sujeto aintervencion judicial y no ha sido inhabilitado conforme a la normativa concursal

aplicable sin que haya concluido el periodo de inhabilitaciéon fijado en la sentencia de calificacién del concurso.

Estd al corriente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias o de Seguridad Social impuestas por las

disposiciones vigentes aplicables, en los términos que reglamentariamente se determine.

Estd al corriente del cumplimiento de sus obligaciones vencidas, liquidas y exigibles con LALIGA.
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4.3. FORMULARIO DE OFERTA ECONOMICA PARA EL LOTE 1Y LOTE 6

Para los Candidatos del Lote 1 (y sus respectivas opciones) y el Lote 6 debera presentarse un (1) Formulario de Oferta

Econdmica (véase el ANEXO 5) en el que especifique para qué Lote o Lotes desea realizar su Oferta u Ofertas.
A efectos aclaratorios, LALIGA no solicitara el Formulario de Oferta Econdmica para los restantes Lotes 2, 3, 4 y 5.

Sin perjuicio de que se presente una copia fisica, el Formulario de Oferta Econdmica para el Lote 1 (Opcién A, B, Cy D)
y el Lote 6 debera presentarse en formato electrénico, descargandose el archivo Excel correspondiente disponible en el

sitio Web de LALIGA (https://www.laliga.com/derechos- audiovisuales/documentos).

No serd necesario realizar una Oferta para todas las Opciones del Lote 1 que se incluyen en el Formulario de Oferta Econdmica,

sino que cada Candidato podra realizar una Oferta por una Opcidn o alguno de ellas.

Sin embargo, si que sera necesario completar el importe de la oferta econdmica por cada Lote para cada una de las temporadas

objeto del presente Procedimiento, es decir, para las temporadas 2025/26 y 2026/27. Por tanto, no sera posible realizar ofertas

econdmicas por temporadas separadas.
44. PRESENTACION DE OFERTAS PARA ELLOTE 1Y EL LOTE 6

Los Candidatos que deseen presentar una Oferta por el Lote 1 (Opciones A, B, Cy D) y el Lote 6 podran presentar los
Formularios de Oferta (véase el ANEXO 5) hasta el 22 de octubre de 2025 a las 10 horas.

Las Ofertas deberan ser presentadas fisicamente y en formato electrdnico (pen drive) en la sede del Consejo Superior de
Deportes (CSD) en un sobre sellado (sobre principal), debidamente identificado como “OFERTA DE [OPERADOR] PARA LA
COMERCIALIZACION DE LOS DERECHOS AUDIOVISUALES DE LA COPA DE S.M. EL REY EN ESPANA PARA LAS TEMPORADAS
2025/26 y 2026/27 — LOTE 1 OPCION, EN SU CASO [INCLUIR OPCION U OPCIONES ELEGIDAS]” y/o “OFERTA DE
[OPERADOR] PARA LA COMERCIALIZACION DE LOS DERECHOS AUDIOVISUALES DE LA COPA DE S.M. EL REY EN ESPANA PARA
LAS TEMPORADAS 2025/26 y 2026/27 — LOTE 6 vy dirigido a la atencién del Presidente CSD.

El sobre principal contendra en su interior:

(i) Un (1) sobre sellado en el que se incluya, en formato fisico y electrénico (pen drive), el Formulario de Presentacion

junto con la documentacién solicitada, asi como el Formulario de Declaraciéon Responsable; y

(ii) un (1) sobre sellado con el Formulario de Oferta Econédmica, en formato fisico y electrénico (pen drive). El formato

electrénico deberd haber sido previamente descargado del sitio web de LALIGA (https://www.laliga.com/derechos-

audiovisuales/documentos), sin que sea posible aportar simplemente una copia fisica escaneada.

4.5. CALENDARIO DEL PROCEDIMIENTO PARA ELLOTE 1Y LOTE 6

El calendario previsto para el presente Procedimiento de solicitud de ofertas es el siguiente:

- Puesta a disposicion del documento de
Procedimiento de solicitud de ofertas y los
Formularios de Oferta
(https://www.laliga.com/derechos-
3 de octubre de 2025 audiovisuales/documentos)

- Informacidn a las principales agencias de
comunicacién y a los principales medios de
comunicacion generales y deportivos


http://www.laliga.com/derechos-
http://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos)
http://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos)
https://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos
https://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos

L A LI GA | PROCEDIMIENTO DE SOLICITUD OFERTAS ESPANA — COPA DE S.M. EL REY (EXCEPTO LA FINAL)

Consignacion de los Precios de Reserva en el CSD.
10 de octubre de 2025

22 de octubre de 2025 a las 10 horas. Finalizacién del plazo para la presentacién de las
Ofertas.

- Valoracion de la correcta cumplimentacién del
Formulario de Presentacién y/o documentacion
aportada, asi como el Formulario de Declaracidon
Responsable.

En el caso en el que se detectara algun defecto o
error subsanable en estos formularios, se
comunicara al/los Candidato/sy se abrird un plazo
de subsanacion (véase el siguiente hito).

- En el caso de que la informacién que contiene el

22 de octubre de 2025 a partir de las 10 horas. Formulario de Presentacién y/o documentacion
aportada, asi como el Formulario de Declaracion
Responsable sea correcta (es decir, no tiene
defectos o errores subsanables), se procederd a
acreditar, en su caso, el cumplimiento de los
requisitos técnico-profesionales y de distribucién,
para posteriormente evaluar el Formulario de
Oferta Econdémica y, seguidamente, proceder con
la adjudicacién provisional de conformidad con el
procedimiento establecido en el apartado 5 de
este documento.

24 de octubre de 2025 a las 10 horas Finalizaciéon del plazo de subsanacién de defectos u
omisiones

Evaluacién del Formulario de Oferta Econémica y
adjudicacién provisional de conformidad con el
procedimiento establecido en el apartado 5 de este
documento (si se hubieran detectado defectos u
omisiones subsanables)

24 de octubre de 2025 a partir de las 10 horas

Hasta 5 dias laborables después de la
adjudicacion provisional o fecha posterior Firma de contrato/s
aceptada por LALIGA

LALIGA ofrecera a todos los operadores interesados la posibilidad de realizar consultas por escrito con el fin de aclarar
cualquier extremo relacionado con el Procedimiento hasta el 14 de octubre de 2015 a las 10:00 horas. Las preguntas
deberdn ser enviadas a consultastvnacional@laliga.es. A efectos del cdmputo del plazo, se consideran dias habiles todos los
dias de la semana de lunes a viernes, ambos incluidos, con la excepcidn de los dias que sean oficialmente declarados festivos

en la ciudad de Madrid (Espafia).

Las respuestas de LALIGA a todos los Candidatos serdn publicadas el 17 de octubre de 2025 en la pagina web de LALIGA, en la
seccion creada a tal efecto, sin desvelar la identidad del operador que ha planteado la cuestién y respetando la
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confidencialidad de la informacidn que pueda resultar comercialmente sensible.

5. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION DEL LOTE1VY LOTE 6
5.1 PRECIOS DE RESERVA

LALIGA fijara un precio de reserva individual para el Lote 1, Opcién A; un precio de reserva global para el Lote 1, Opciones B,

Cy D; y un precio de reserva para el Lote 6 (el “Precio de Reserva” o los “Precios de Reserva” en plural).

A efectos aclaratorios se recuerda que la Opcidn A, por un lado y las Opciones B, Cy D, por otro lado, en relacién con el Lote

1, son excluyentes. Es decir, se adjudicard bien la Opcion A del Lote 1 o la suma de las Opciones B, Cy D del Lote 1.

El Precio de Reserva representara el precio promedio por temporada ofertada minimo que LALIGA espera obtener para que

cada Lote/Opcidn (en el caso de las Opciones B, Cy D, del Lote 1) sea adjudicado directamente.

Los Precios de Reserva seran depositados en la sede del Consejo Superior de Deportes (CSD) en la fecha prevista, quien

velard por su confidencialidad hasta el dia de la apertura de sobres.

Los Precios de Reserva han sido fijados atendiendo a criterios de mercado, tales como el precio de comercializacién de lotes
similares, en competiciones profesionales similares, adjudicados en temporadas anteriores. Asimismo, se ha tenido en cuenta
el precio de lotes similares en paises donde el futbol es el primer deporte y rentas per capita y poblaciones equiparadas a las

espafiolas.
52. APERTURA DE SOBRES Y EVALUACION DE OFERTAS DEL LOTE 1Y LOTE 6

En la fecha prevista para la finalizacidn del plazo para la presentacién de Ofertas, en la sede del Consejo Superior de Deportes
(CSD), en presencia de un miembro de este organismo y de, al menos, un representante de LALIGA (el Presidente, Direccion
ejecutiva y/o Area Audiovisual), asi como un representante de la Direccién Legal de LALIGA, junto con la presencia de un
notario -con la finalidad de que el procedimiento de adjudicacién quede perfectamente documentado- se procederd, para
cada Lote, a la apertura del sobre principal de cada Oferta por parte de LALIGA. Se agruparan, por un lado, los Formularios de
Presentacién de los Candidatos y el Formulario de Declaracién Responsable y, por otro lado, los Formularios de Oferta

Econdmica.

En primerlugar, se procederd alaaperturadel sobre que contenga el Formulario de Presentacién y el Formulario de Declaracion
Responsable de cada Candidato. Se verificara si estos formularios han sido correctamente cumplimentados en su totalidad y

si se ha aportado la documentacién solicitada tanto en formato fisico como electrénico (pen drive).

El Formulario de Presentacién habrd sido correctamente cumplimentado cuando se haya completado toda la informacion
relativa a los requisitos generales para los Candidatos y los requisitos de solvencia econédmica y financiera, seguin lo descrito

en los apartados 4.1.1y 4.1.2, respectivamente.

Si un Candidato proporciona informacion que permita confirmar que no cumple con los requisitos exigidos en los apartados

4.1.1y4.1.2, se procedera a la exclusion del Candidato y no apertura de su Formulario de Oferta Econdémica.

En lo que respecta a los requisitos técnico-profesionales y de distribucion, la ausencia de acreditacion de alguno o todos los
requisitos no supondrd la exclusién del Candidato, si bien esta circunstancia serd tenida en cuenta en la evaluacién de la

puntuacién otorgada a cada Candidato, tal y como se describe en el apartado 5.2.1 siguiente.
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Si LALIGA observara defectos u omisiones subsanables en el Formulario de Presentacion y/o la documentacion que lo
acompania, asi como en el Formulario de Declaracién Responsable presentado por un Candidato, lo comunicard lo antes
posible mediante correo electrénico (tal y como se haya indicado en el Formulario de Presentacion) para que el Candidato
lo corrija o subsane en el plazo indicado en el apartado 4.5 anterior. Si en el plazo proporcionado para la subsanacién de
defectos u omisiones no fueran corregidos por el Candidato, se procedera a la exclusidn del Candidato y no apertura de su

Formulario de Oferta Econdmica.

Seguidamente, si la informacién proporcionada en el Formulario de Presentacidn y en el Formulario de Declaracion
Responsable fuera completa o se hubieran subsanado los defectos u omisiones detectados y comunicados al Candidato,
comenzard el procedimiento de evaluacién de los requisitos técnico-profesionales y de distribucién y, a continuacién, del

Formulario de Oferta Econdmica de cada Candidato.
5.2.1. Evaluacién de los requisitos técnico-profesionales y de distribucion

LALIGA revisara la informacion y documentacion aportada por los Candidatos, en su caso, en relacién con los requisitos
técnico-procesionales y de distribucidén que se describen en el apartado 4.1.3 del presente Procedimiento, y otorgara a
los Candidatos que mejor acrediten el cumplimiento de estos requisitos, una valoracién adicional de hasta el 10% sobre

su Oferta Econdmica.
5.2.2. Evaluacion de la Oferta Econdmica

En lo que respecta a la evaluacion de la Oferta Econdmica, se comenzard por identificar las Ofertas Econdmicas
recibidas de cada Candidato, identificando para qué Lote y Opcidn (en el caso del Lote 1) se han presentado Ofertas. A
continuacioén, se calculard el importe medio por temporada a partir de las cuantias econémicas totales ofertadas para

cada temporada objeto del presente Procedimiento.

Una vez calculado el importe medio por temporada, se procederd a incluir la valoracién adicional que, en su caso, haya
obtenido aquel Candidato o Candidatos que mejor hayan acreditado el cumplimiento de los requisitos técnico-
profesionales y de distribucién. En este sentido, se procedera a incrementar el valor de la Oferta Econdmica de cada
Opcidn (en el caso del Lote 1) u Lote (en el caso del Lote 6) hasta un 10% sobre su Oferta Econdmica inicial en el caso de

que el Candidato acredite los requisitos.

Por ultimo, se compararan los importes obtenidos para cada Opcidn (en el caso del Lote 1) o Lote (en el caso del Lote 6)
tras incluir, en su caso, la valoracion adicional procedente de la evaluacién de los requisitos técnico-profesionales y de

distribucion.
5.3. ADJUDICACION PROVISIONAL

Una vez finalizada la evaluacion del Lote 1 (y sus respectivas Opciones) y del Lote 6, de conformidad con lo establecido en el
apartado 5.2 anterior, se comprobara si las Ofertas presentadas superan su respectivo Precio de Reserva. Si se superan los
respectivos Precios de Reserva, se procedera a la adjudicacién provisional, bien de la Opcidn A o bien de las Opciones B, Cy D,
del Lote 1, la que sea mas elevada; y del Lote 6. Esta adjudicacién provisional serd comunicada y validada por el Organo de

control de la gestion de los derechos audiovisuales de LALIGA.

En la fecha prevista, se comunicara a los Candidatos el resultado del Procedimiento de solicitud de ofertasy se publicard una nota

informativa al respecto en la pagina web de LALIGA (https://www.laliga.com/derechos-audiovisuales/documentos).
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En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 4.4 g) del RDL5/2015, en caso de que un Candidato resultara Adjudicatario de mas
de dos (2) Lotes, y sin que concurran los requisitos normativos que permitiesen dicha adjudicacion, el Candidato tendra derecho
a comunicar una prelacién de Opciones (en el caso del Lote 1) u Lotes (en el caso de incluir el Lote 6), para ser adjudicadas,
procediendo LALIGA, respecto a aquellas Opciones u Lote (en el caso del Lote 6) que no puedan ser adjudicadas a dicha mejor
oferta, a la readjudicacion a la segunda mejor oferta. No se readjudicard directamente una Opcidn u Lote (en el caso del Lote

6) a la segunda mejor Oferta si la segunda mejor Oferta no permitiera alcanzar el Precio de Reserva.
54. ADJUDICACION FINAL

La Adjudicacion final estard condicionada a la firma posterior de un acuerdo o acuerdos con el respectivo Adjudicatario, que
recoja todos los requisitos establecidos en el presente Procedimiento. Adicionalmente, el/los Adjudicatario/s tendra/n que
haber cumplimentado el cuestionario y proporcionado la informacién solicitada por el Area de Cumplimiento de LALIGA, segtn

lo establecido en el apartado 5.5.

LALIGA velard por el cumplimiento de los principios de transparencia, competitividad, equidad y no discriminacién, pondra
de manifiesto al érgano competente cualquier indicio que pudiera tener de concertacidn de precios o de ofertas entre

distintos Candidatos y adoptara las medidas oportunas para proteger la libre competencia en el concurso.
5.5. INFORMACION DE CUMPLIMIENTO Y ACCESO A LA PLATAFORMA ONLINE DE HOMOLOGACION DE LALIGA

En el marco de la buena practica de conocer a los terceros con los que contrata LALIGA y a los efectos de dar debido
cumplimiento a los requerimientos de la Ley 10/2010, de 28 de abril, de prevencion del blanqueo de capitales y la financiacion
del terrorismo y su Reglamento, una vez que se haya designado al Adjudicatario/s, éste debera cumplimentar un cuestionario
online y proporcionar la informacién solicitada por el Area de Cumplimiento de LALIGA, que deberé ser validada antes de Ia

firma del correspondiente contrato de comercializacién.

Se adjunta como ANEXO 6 una breve guia para que el Adjudicatario pueda darse de alta en la plataforma online y, desde la

misma, pueda cumplimentar la informacién necesaria con anterioridad a la firma del contrato.

56. FIRMA DE LOS CONTRATOS DE COMERCIALIZACION

Lotes1y 6

El plazo para la firma de los correspondientes acuerdos comerciales sera de 5 dias habiles desde la adjudicacion provisional
del Lote 1y del Lote 6. Dicho plazo podra extenderse por decisidon de LALIGA por motivos justificados. En caso de que LALIGA
y el/los Adjudicatario/s no llegue/n a un acuerdo en el plazo prefijado, LALIGA ante la imposibilidad de formalizar el acuerdo
de comercializaciéon anulard la adjudicacién provisional y LALIGA, en su caso, se procederd de la misma forma que lo

establecido para la comercializacidn subsidiaria en el apartado 5.8 siguiente.

Lotes2,3,4y5

Las condiciones econdmicas aplicables a los Lotes 2, 3, 4 y 5, establecidos en el ANEXO 4, estardn vigentes hasta el 21 de
diciembre de 2025, debiendo confirmarse formalmente por los operadores interesados su compromiso vinculante antes de

dicha fecha. En este sentido, LALIGA no garantiza que las condiciones econdmicas se mantengan vigentes tras dicha fecha.
5.7. POSIBILIDAD DE RESCINDIR LAS ADJUDICACIONES

Las adjudicaciones de contratos a favor de Adjudicatarios que carezcan, por causas sobrevenidas, de capacidad de obrar por parte

de su representante legal y/o incurran en alguno de los supuestos de prohibicién para contratar, seran nulas.
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Igualmente, en caso de que concurra un supuesto de fuerza mayor, se rescindira la referida adjudicacién. Sin perjuicio de ello,
LALIGA podrd acordar que el Candidato continle ejecutando el contrato de comercializacion, bajo las mismas cldusulas, por

el tiempo indispensable para evitar perjuicios al interés publico correspondiente.

5.8. COMERCIALIZACION SUBSIDIARIA

En el caso de que no se alcance el Precio de Reserva, el Organo de control para la gestién de los derechos audiovisuales podra:
(i) Optar por proceder a la adjudicacion del Lote mejor valorado, incluyendo sus distintas Opciones en el caso del Lote 1;

(ii) celebrar una nueva ronda, tras la comunicacion del Precio de Reserva; o

(iii) LALIGA podra proceder a la comercializacion no exclusiva de los contenidos audiovisuales ofertados objeto del presente

Procedimiento.

En el caso de que alguna Opcidn (en el caso del Lote 1) o Lote (en el caso del Lote 6) quedasen desiertos, LALIGA procederd a

celebrar una nueva ronda, tras la comunicacion del Precio de Reserva de dicho Lote.

Si LALIGA procediera a la comercializacién de forma no exclusiva, se comercializaran los contenidos audiovisuales en igualdad
de condiciones a todos los operadores interesados, teniendo en cuenta, entre otros parametros, el nimero de usuarios del

operador interesado, su politica de promocién, distribucion y de multidispositivos y la seguridad de las redes.

6. CONDICIONES GENERALES APLICABLES A TODOS LOS LOTES

6.1. MODIFICACION O CANCELACION DEL PROCEDIMIENTO

LALIGA se reservard el derecho de modificar las condiciones de este Procedimiento y, en particular, la configuracién de los
Lotes o incluso su cancelaciéon en cualquier momento si el desarrollo del mismo y las circunstancias del mercado asi lo
aconsejan. En todo caso, LALIGA respetara a lo largo de todo el Procedimiento los principios de transparencia, competencia

y no discriminacion entre los Candidatos.

6.2. GASTOS INCURRIDOS POR LOS CANDIDATOS

LALIGA no sera responsable de los gastos incurridos por los Candidatos en la preparacion y presentacién de Ofertas.
6.3. OBLIGACION DE EXPLOTACION DE LOS DERECHOS SALVO FUERZA MAYOR

Los Adjudicatarios deberan explotar los contenidos audiovisuales adjudicados en cada Opcidn (en el caso del Lote 1) o Lote en
su totalidad. En los casos en lo que se haya establecido unas condiciones minimas de emisién, de conformidad con el apartado
3.1 anterior, se estara a las condiciones establecidas en el mismo. En este sentido, el/los Adjudicatario/s debera/n explotar los
partidos incluidos en su Lote, respectivamente, sin la posibilidad de desglosar su oferta, en las condiciones previstas en el
presente Procedimiento, salvo por razones de fuerza mayor. LALIGA rescindird el contrato de comercializacién de cualquiera

de los Adjudicatarios en caso de incumplimiento de esta obligacién.
64. OBLIGACION DE COLABORACION EN MATERIA DE INTEGRIDAD

Los Adjudicatarios reconocen y acuerdan que comparten un interés comun en proteger las Competiciones de las amenazas a

su integridad que representan los amafios de partidos y la corrupcién vinculada a las apuestas (“Amano de Partidos”),

El Adjudicatario manifiesta su clara voluntad, siempre y cuando lo ampare y permita la normativa que le resulte aplicable, de

proporcionar asistencia razonable y cooperacion a LALIGA en materias vinculadas a integridad, incluyendo sin limitacidn:

(i) facilitar lainformacién que legalmente pueda suministrar relacionada con su actividad de apuestas en las Competiciones

de LALIGA que sea irregular o sospechosa; y,
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(ii) colaborar, en la medida que le sea posible y permitido con cualquier investigacién llevada a cabo por LALIGA relativa a

presuntos casos de Amanos de Partidos.

6.5. OBLIGACIONES DE COLABORACION CON LA POLITICA ANTI-FRAUDE AUDIOVISUAL

Tal y como se detalla en los siguientes subapartados, los Adjudicatarios seran responsables de que los Lotes sea
exclusivamente accesibles desde el Territorio, y se compromete a implementar al menos las siguientes medidas de seguridad
en caso de que decida emitir a través de cualquier plataforma digital: aplicacién de sistemas DRM (“Digital Rights
Management”), rotacion de claves, sistemas y medidas para la prevencion de la captura de imagen y audio, diferenciacién
de claves entre diferentes calidades de audio y video, sistemas anti-vpn y geobloqueo (nivel aplicativo y nivel CDN), marcado
de seiial en origen, medidas de doble factor de autentificacién, marcacion de sefial en CDN, marca de agua visibles para la
identificacidn de usuarios (“fingerprint”), validacion de medios de pago siempre y cuando el contenido no se emita en abierto,
medidas de proteccidn a nivel de CDN (CAS — “Conditional Access System”), asi como implementar medidas para verificar la

ubicacion de sus abonados.

Asimismo, los Adjudicatarios se comprometen a implantar todas aquellas medidas necesarias para impedir la copia,
almacenamiento, redifusidn, conservacién o envio de cualquiera de los contenidos audiovisuales, ya sean en vivo como bajo
demanda (VoD/Live), objeto del presente Procedimiento en caso de que decidan retransmitir la sefial a través de una

plataforma digital.

En cualquier caso y a solicitud de LALIGA, los Adjudicatarios deberan de colaborar con LALIGA suministrando informacién y
documentacién que permitan la localizacién de puntos y focos de retransmision no autorizada, asi como el marcado de sefial

en el origen para determinados territorios.
6.5.1 Obligaciones generales

Los Adjudicatarios reconocen y se obligan a colaborar de manera eficiente con la Politica Anti-fraude Audiovisual
desarrollada por LALIGA, para evitar el acceso, difusién ilegal y comunicacién publica no consentida de los Lotes, asi como
a cooperar activamente frente al suministro de informacién publica dirigida a propiciar o facilitar el acceso no autorizado

a dichos contenidos. En particular, los Adjudicatarios deberdn colaborar con LALIGA para prevenir y combatir:

(i) Todas las formas de distribucién, comunicaciéon publica no consentida, o difusién ilegal de los contenidos
audiovisuales ofertados dentro y fuera del Territorio como, por ejemplo, a través de plataformas de streaming
no autorizadas, de las APPs de reproduccién de listados m3u o de terminacién similar ya sea por medio de
cualesquiera redes sociales (Facebook, YouTube, etc.) a través de contenido generado y compartido por usuarios
(User Generated Content, “UGC”) u otros servicios de streaming ilegales o por medio de sistemas como card-
sharing, IPTV, o a través de la compraventa de claves de acceso a contenidos incluidos en los Lotes a través de
redes sociales, foros y/o blogs, y/o utilizando el protocolo BitTorrent u otros protocolos similares dirigidos a la
comparticién de archivos o contendidos en directo o con ligero diferido mediante el sistema P2P u cualquier otro

analogo.

(ii) El acceso no autorizado, y la comunicacidn publica y difusién no consentida de los contenidos audiovisuales
incluidos en los Lotes dentro y fuera del Territorio, incluyendo la explotacidon comercial por parte de suscriptores
de servicios de television de pago residenciales (“uso irregular”) y el uso inapropiado del Reglamento de

Portabilidad por los suscriptores.

(iii)  La retransmision de los contenidos audiovisuales incluidos en los Lotes que tengan lugar en el Territorio a través
de la difusion de la sefial por terceros que no han sido designados por LALIGA como titulares de sus derechos. Los

Adjudicatarios deberan contribuir con LALIGA a acreditar o justificar documentalmente la carencia de licencia de
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terceros no autorizados legalmente, asi como la limitacién de los derechos de aquellos que autorizados exploten
abusiva y fraudulentamente los contenidos que le pudieran haber sido licenciados, asi como intervenir como
perjudicado en los procedimientos judiciales que frente a éstos se insten o en los procedimientos instados por
LALIGA.

(iv)  Eldispositivo proporcionado por el Adjudicatario para la visualizacién de los contenidos, también conocido como
Set-Top-Box (STB), debera contar con todos los mecanismos de seguridad que impidan la instalacién de Apps/Apks
desde entornos no seguros, entendiendo como entornos seguros Unicamente Google Play Store, Huawei

AppGallery o iOs Store.

(v) Los Adjudicatarios estaran obligadas a realizar el marcado de la sefial en origen, asumiendo su coste, mediante la
inclusidn de su logo en todas las emisiones que distribuyan a sus clientes. Esta medida tiene como finalidad
facilitar la identificacidn de la fuente de distribucion en caso de deteccién de emisiones no autorizadas o piratas,

permitiendo rastrear y determinar a qué Adjudicatario, en su caso, le estdn sustrayendo su sefial.

Este marcado de la sefial debera realizarse en origen (por ejemplo, a nivel CDN), garantizando que el logo
corporativo quede integrado de forma permanente en la seial distribuida. En ningun caso el marcado de la sefial
podra realizarse a nivel de usuario, dispositivo o player, debiendo estar presente en la seiial original antes de su
distribucidn. Los Adjudicatarios deberdn asegurarse de que el logo se mantenga visible durante toda la emisién
sin alteraciones ni posibilidad de eliminacién. El incumplimiento de esta obligacién podra ser objeto de resolucién

del futuro contrato de comercializacion.

Los Adjudicatarios se comprometen, a los efectos de luchar frente al fraude audiovisual y constituir sinergias, a poner
en comun la informacién recabada u obtenida relativa a usuarios “piratas” detectados, localizacién de focos de fraude,
todo ello de conformidad con la normativa aplicable en materia de proteccién de datos, asi como a prestar
voluntariamente declaracién en sede judicial a solicitud de LALIGA en aquellos procedimientos judiciales instados en

defensa de los contenidos audiovisuales de LALIGA en los que se les solicite su intervencidn por parte de LALIGA.

Los Adjudicatarios se comprometen igualmente a propiciar una politica conjunta frente al fraude audiovisual y a
cooperar en la agilizacién de la adopcion de bloqueos, en particular la modalidad de “bloqueos dindmicos en directo” en
cualquiera de sus modalidades técnicas, colaborando para propiciar su adopcidn por parte de los Tribunales de justicia y
cooperando para lograr su maxima efectividad en el menor tiempo posible dotandose, si asi fuera necesario, del personal
y medios necesarios para propiciar que dichos bloqueos, comunicados por quien resulte designado judicialmente para
ello, surtan efecto cualquier dia y hora de la semana de forma inmediata a su comunicacién. Los adjudicatarios se
comprometen a impulsar junto con LALIGA las acciones judiciales que correspondan para propiciar la eficacia de los
bloqueos, en particular, frente a los terceros intermediarios cuyos servicios sirven para la elusidn directa o indirecta de

los sefialados bloqueos.

Asimismo, los adjudicatarios que por su condicién de operador de telecomunicaciones resulten prestadores del servicio
deinternet, se comprometen a cooperar activamente en aquellas acciones judiciales tales como diligencias preliminares,
dirigidas, a instancia de LALIGA, a identificar a aquellos clientes que a través del servicio de internet acceden a los

contenidos audiovisuales de forma ilicita, a través de sistemas ilegales tales como el P2P (AceStream) o el Cardsharing.

De igual forma, los Adjudicatarios se comprometen a compartir y aplicar frente al fraude audiovisual la inteligencia 'y
experiencia de los departamentos de fraude de los Adjudicatarios, constituyendo al efecto una plataforma / asociacion
desde la que se efectlien, anualmente, al menos tres (3) iniciativas / propuestas normativas en materia de lucha frente
al fraude audiovisual, un (1) estudio relativo al impacto y percepcién del fraude audiovisual a nivel nacional y una (1)

contribucién en materia educativa, comprometiéndose a dotar econdmicamente de forma razonable dicha plataforma
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por partes iguales con los integrantes de dicha plataforma y con la participacion de LALIGA.

Asimismo, los adjudicatarios se comprometen a participar activamente en las jornadas formativas y/o de sensibilizacion

en materia de fraude audiovisual y pirateria digital a las que resulten convocados.

Con objeto de desarrollar e implementar las medidas en materia de fraude audiovisual, se constituira una Comisién de
Seguimiento integrada por LALIGA y los Adjudicatarios. El lugar y frecuencia de las reuniones de dicha Comision sera
acordada de buena fe entre LALIGA y los Adjudicatarios. Asimismo, LALIGA contratara servicios de fuerzas de inspeccién
o adoptard medidas andlogas equivalentes que se consideren adecuadas en aras de evitar actuaciones de fraude

audiovisual o usos irregulares de los contenidos audiovisuales incluidos en los Lotes.

En el caso de que los Adjudicatarios resultasen ser, ademas, sociedades prestadoras de servicios de la Sociedad de la
Informacion, incluyendo dentro de éstas a los proveedores de servicios Over The Top (OTT) de acuerdo con lo previsto
en el Anexo de la Ley 34/2002, de 11 de julio, de servicios de la sociedad de la informacién y de comercio electrénico, y en
tanto que por causa de la futura adquisicion de los Lotes resultarian estas mismas sociedades las legitimadas
procesalmente hablando para el ejercicio, tanto de las acciones de cesacion previstas por el articulo 139. 1 h), asi como
las medidas cautelares previstas en el articulo 141.6 de la LPI, frente a los intermediarios y proveedores de servicios de la
Sociedad de la Informacidn, con el objeto de no impedir y garantizar a LALIGA el ejercicio efectivo de dichas acciones de
cesacion y medidas cautelares previstas en el articulo 141.6 de la LPI frente a los intermediarios y proveedores de la
Sociedad de la Informacién, con el objeto de no impedir y garantizar a LALIGA el ejercicio efectivo y gratuito de dichas

acciones de cesacion y medidas cautelares.

Los Adjudicatarios, con independencia de encontrarse establecidos o no en el territorio, se comprometen, voluntaria,
expresa y directamente, y sin necesidad de intervencién judicial, a acordar el bloqueo inmediato de aquellos dominios,
subdominios, direcciones IP y paginas web que, por vulnerar los derechos de propiedad intelectual y otros derechos
afines, les sean notificados por LALIGA o por la entidad por ésta designada a través de cualquier medio de notificacién
gue permita tener constancia de la recepcion, quienes aportaran en prueba de ello soporte probatorio extraido y
recopilado a través de cualquiera de los proveedores de confianza homologados por las autoridades espaiolas o
europeas, junto con un informe técnico emitido por su departamento de anti-fraude audiovisual, tomando con ello
conocimiento efectivo de cardcter ilicito de la actuacién de los dominios, subdominios e IPs que les resulten

denunciados.

Tanto el soporte probatorio, como el informe técnico, serd reconocido por todos los Adjudicatarios como prueba
suficiente para acordar directa y gratuitamente el bloqueo interesado, el cual se propiciard de forma inmediata a la

recepcién de la solicitud por parte de LALIGA.

A continuacion, se especifican las obligaciones en materia de fraude audiovisual de uso irregular que deben cumplir los
Adjudicatarios. El incumplimiento de estas obligaciones, o su cumplimiento parcial o defectuoso, después de haberse
proporcionado un plazo razonable para su subsanacidn, serd causa forzosa de resolucidon automatica del contrato,
resultando suficiente acreditacion para ello la notificacién escrita por parte de LALIGA acompafiada de un informe técnico

de su Departamento de Anti-fraude audiovisual en el que se ponga de manifiesto la constatacién del incumplimiento.
6.5.2 Obligaciones especificas en materia de fraude audiovisual

En lo que respecta a los mecanismos técnicos especificos destinados a la lucha contra el fraude audiovisual, todo el
contenido audiovisual, en cualquier formato, que sea entregado por LALIGA (o por un tercero autorizado por LALIGA) a
los Adjudicatarios debera ser protegido mediante un sistema de proteccidn de contenido (el “Sistema de Proteccion de
Contenidos”) que incluya las siguientes tecnologias, u otras similares que sean habituales en el mercado, sujetas a la

aprobacién por LALIGA:
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(iii)
(iv)
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Un sistema de gestion de derechos digitales (Digital Rights Management, “DRM”).

Un sistema de rotacion de claves que permita el reemplazo periddico de las claves criptograficas utilizadas para
proteger los contenidos de LALIGA, con el objetivo de mejorar la seguridad y reducir el riesgo de exposicidn en caso

de que una clave sea comprometida.

Un sistema de prevencién de captura o grabacién de imagen y audio que evite el robo de la sefial.

Un sistema que permita diferenciar el uso de claves criptograficas entre distintas calidades de audio y video.
Un sistema anti-VPN y geobloqueo tanto a nivel aplicativo como a nivel CDN.

Un sistema de doble factor de autenticacidén (2FA) que requiera a los usuarios a proporcionar dos formas

distintas de verificacién para acceder a una cuenta o sistema.

Un sistema de validacion de medios de pago limitado al territorio donde se retransmiten los contenidos de

LALIGA, siempre y cuando el contenido no se emita en abierto
Medidas de verificacion del lugar de ubicacién de los abonados.

Un sistema de acceso condicional (Conditional Access System, “CAS”), cifrado o proteccion de contenido digital,
gue permita tanto la identificacion de la plataforma y la sesién, como la reproduccién del contenido Unica y
exclusivamente en los dispositivos autorizados para ello, sin perjuicio de implementar aquellas otras medidas
de proteccién distintas a las enunciadas que puedan aparecer ex novo tras la firma del correspondiente
contrato de comercializacién con el Operador y durante la vigencia del mismo, siempre y cuando haya
disponibilidad en el mercado de la solucién técnica y ademds que la cuantificacién econémica de la
implantacién de la medida sea razonable para ambas partes en atencién al perjuicio sufrido y a las mejores

practicas existentes en el mercado.

Medidas de monitorizacién de fugas anti-fraude audiovisual y deteccién con marcas de agua visibles e invisibles
(salvo en satélite), con el objeto de descubrir estas fugas, mediante un cédigo de sesidn incrustado en todos y
cada uno de los dispositivos en los que se pueda acceder a la suscripcidn de pago y la terminacion de acceso a

flujos de video en tiempo real.

En el caso de que el Adjudicatario no accediera a implementar su propio sistema de monitorizacién de fugas
anti-fraude audiovisual y deteccidon con marcas de agua visible o invisibles o no dispusiera de la tecnologia
pertinente para ello, acepta que LALIGA le recomiende distintas compafiias que pueden ofrecer este servicio,
para lo que deberd compartir con LALIGA las claves necesarias para que dicha companiia pueda realizar este

servicio, asumiendo el Adjudicatario el coste del servicio prestado.

Ademas de la identificacion mediante el empleo de fingerprints visibles (marcas de agua) en todos los
contenidos audiovisuales incluidos en los Lotes, tanto en momentos de emision como en momentos de no
emision en directo, se implementaran mecanismos de watermarking invisible y resistentes a las modificaciones.
Dicho mecanismo de watermarking dispondra de la capacidad de identificar de manera univoca al abonado.
Cuando el Operador explote los contenidos audiovisuales a través de plataformas de servicios OTT debera
implementar las siguientes medidas, que resultan necesarias para prevenir el fraude audiovisual en este

formato de distribucion:

a. Contar con una proteccidn eficaz frente a posibles usos irregulares de VPNs, Proxies DNS, Proxies
publicos, Centros de Hosting o nodos de salida de Tor, ya sea mediante la contratacidn de un proveedor de

este tipo de servicios o mediante suimplementacion interna, asi como mantener un debido control sobre
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la titularidad y uso de las claves de acceso a la plataforma impidiendo su transmision onerosa a terceros
ajenos al titular del contrato. La eficacia de las medidas de proteccién debera ser verificada por un

auditor de seguridad independiente y por parte de LALIGA.

b. Ademas, los Adjudicatarios deberdn limitar el ndmero de decodificadores asignados a cada
Establecimiento Publico tal y como se establece en el apartado 1.1.3 y, en consecuencia, deberan de

tener implementados mecanismos de control efectivos para su registro.

C. Garantizar la comunicacién directa entre LALIGA y el proveedor de servicios contratado o el
Adjudicatario y LALIGA, segun el caso, asi como con el auditor independiente para comprobar la
implementacién adecuada de las medidas de proteccion descritas en el apartado anterior. Esta

comunicacién debera realizarse de forma regular durante la duracién del contrato de comercializacidn.

De igual forma, los Adjudicatarios se comprometen a implementar, a demanda de LALIGA, aquellas medidas
gue resulten necesarias para la deteccién de fraude audiovisual, cuando resulten justificadas y traigan causa

en supuestos previamente detectados.

Los Adjudicatarios podran ser objeto de un proceso de auditoria durante la duracién del Contrato de las
obligaciones de seguridad previstas en este apartado del Procedimiento con el fin de evaluar la integridad de
la plataforma sobre la que se retransmita el contenido. Dicha auditoria serd efectuada por LALIGA o el auditor

independiente designado por la misma.
6.5.3 Obligaciones especificas en materia de uso irregular

Los Adjudicatarios o sus sublicenciatarios, cuando sean operadores de televisidon de pago, se comprometen a combatir
el uso fraudulento de los contenidos audiovisuales por parte de sus clientes finales relativo al uso comercial o no

residencial de suscripciones de caracter residencial, denominado “uso irregular”.

En este sentido, la deteccidn de un abonado a la televisién de pago con suscripcién residencial en un establecimiento publico
(no residencial o comercial) deberd ser considerada como una situacién de uso irregular y suponer causa automatica y
obligatoria de resolucidn contractual del contrato de caracter residencial entre: (a) el Adjudicatario o sublicenciatario y
(b) el cliente suscriptor de ambito residencial, asi como el reconocimiento explicito de un derecho de penalizacion por un
importe equivalente a una anualidad de suscripcidn al servicio de televisién de pago destinado a fines comerciales por

cada supuesto detectado.

Tan pronto como se detecte por el Adjudicatario o sus sublicenciatarios o por LALIGA el uso irregular de los contenidos
audiovisuales por parte de un cliente final de ambito residencial en un establecimiento publico, se debera proceder
igualmente a suspender la sefial del abonado irregular, con caracter automatico, informandose a LALIGA de la efectiva
suspension de la sefial por parte del Adjudicatario o sus sublicenciatarios, segun el caso. La sefial solo podra ser activada
nuevamente una vez que el Adjudicatario o sublicenciatarios informen y justifiquen expresay documentalmente a LALIGA
el alta efectiva como abonado “regular”, es decir, como abonado no residencial, informandose ademds sobre la fecha de

reactivacion del servicio.

Asimismo, cuando los prestadores de servicios de inspeccion detecten el uso irregular de una suscripcién residencial en
un establecimiento publico, podran desconectar la emisién de los contenidos audiovisuales de LALIGA, renunciando a
reclamar a LALIGA ningun supuesto dafio o perjuicio sufrido, hipotéticamente, bien por el abonado a la television de

pago o bien por el Adjudicatario o sus sublicenciatarios.
Los Adjudicatarios y sus sublicenciatarios se comprometen a llevar a cabo las siguientes actuaciones:

(i) Se aportaray se actualizara regularmente un repositorio unificado de los establecimientos publicos que tienen una
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suscripcion de pago no residencial a la entidad o entidades que se encarguen de la prestacion de servicios de

inspeccidn sobre posibles usos irregulares.

(ii) Se establecera un protocolo de actuacién detallado, que deberd ser aprobado por LALIGA, sobre las medidas
activas a desarrollar para la deteccion de abonados irregulares, asi como las medidas especificas a implementar

una vez detectado el uso irregular.

(iii) Se comunicard la identidad de aquellos clientes respecto de los que se detecte un uso abusivo o fraudulento de
la modalidad contractual acordada, a los efectos de evitar nuevas altas fraudulentas con ulteriores operadores

con derechos.

(iv) Se establecerd una canal de comunicacion (por ejemplo, un buzdn de correo electrénico) donde cualquier

persona o entidad pueda comunicar la existencia de abonados irregulares.

(v) Se prohibiran las ventas activas a clientes no residenciales de suscripciones residenciales, asi como la prohibicién
expresa a terceras empresas dedicadas a la instalacion de equipos de realizar instalaciones de caracter residencial

en establecimientos publicos.

(vi) Se informard a LALIGA peridédicamente sobre el proceso de regularizacidon de los establecimientos publicos a

una suscripcion residencial.

(vii) Con la finalidad de combatir el fraude audiovisual en términos generales, se realizaran promociones mediante
campafias especificas para la contratacion de la suscripcion de pago de uso no residencial o comercial, al menos,
durante periodos claves como el inicio de temporada y el inicio de la segunda vuelta del Campeonato Nacional

de Liga, que deberan ser comunicadas con posterioridad a LALIGA.

Deigual forma, los Adjudicatarios o sus sublicenciatarios se comprometen aimplementar, a demandade LALIGA, aquellas
medidas adicionales que resulten necesarias para la deteccién del uso irregular cuando resulten justificadas y traigan
causa en supuestos previamente detectados, y, en particular, se comprometen a la introducciéon del denominado
“fingerprint” en todas las emisiones de los partidos de LALIGA y en todos los sistemas de emisidn durante el tiempo que
dure la retransmision, incluyendo los tiempos suplementarios, asi como, en el caso de contar con un canal especifico
para ello, a introducir dicho fingerprint en todas las emisiones del canal con independencia de que se esté

retransmitiendo o no un partido en directo.

Dada la afeccion que el fraude audiovisual y el uso irregular o fraudulento tienen en la explotacion adecuada y eficiente
de los contenidos audiovisuales de LALIGA en establecimientos publicos, asi como en la maximizacion de los derechos
audiovisuales comercializados por LALIGA, LALIGA resolverd el contrato con el Adjudicatario en aquellos supuestos en
los que, después de haberse proporcionado un plazo razonable para su subsanacidén, el porcentaje de uso irregular
imputable a dicho Adjudicatario supere el 5% de los abonados del Adjudicatario o de los distintos sublicenciatarios, en su
caso. El Adjudicatario deberd trasladar esta medida, asi como el resto de las actuaciones reflejadas en el presente

apartado a todos sus sublicenciatarios.

Si, a pesar de la implementacién de las medidas anteriores, LALIGA detectara cualquier forma de fraude audiovisual o
uso irregular o fraudulento o el uso abusivo de sistemas multidispositivo por encima de los ratios y niveles definidos por
LALIGA, el Adjudicatario debera implementar una campafia anti-fraude audiovisual con acciones tendentes a combatir
y poner fin a cualesquiera practicas ilegales, y compartir con LALIGA un informe de dichas actividades y las medidas
tomadas para ponerles fin, con el fin de ser evaluadas, tanto a nivel técnico como legal, pudiendo LALIGA plantear
acciones adicionales, aceptando asumir conjuntamente el coste de dichas medidas. En los supuestos en los que se

constate la promocion y/o venta activa de suscripciones residenciales a clientes no residenciales por parte de un
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licenciatario o sublicenciatario, ni LALIGA, ni el resto de adjudicatarios que pudieran verse afectados en la explotacion
de los contenidos licenciados, estaran sujetos para el ejercicio de cualesquiera acciones judiciales civiles o penales que
les correspondan, por plazo alguno de subsanacién, o por porcentaje de uso alguno, pudiendo entablar en el momento

que lo consideren oportuno las acciones judiciales que resulten pertinentes.

6.6. OBLIGACION DE COLABORACION EN LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION, PROMOCION Y PUBLICIDAD Y LA
ESTRATEGIA DIGITAL

El/Los Adjudicatario/s deberd/n coordinar con LALIGA durante toda la duracion del contrato su estrategia de comunicacion

y promocion, en medios propios o de terceros, de la Competicidn, encaminada a dotarla de mayor relevancia y valor.
6.7. TRATAMIENTO DE LOS DATOS DE FIRMANTES Y PERSONAS DE CONTACTO

LALIGA informa a los representantes legales de los Candidatos que firmen cualquiera de los documentos solicitados por
LALIGA, en virtud del apartado 4 del presente Procedimiento, asi como a las personas de contacto identificadas, que estos

datos seran tratados por LALIGA con la finalidad de mantener las relaciones contractuales existentes entre las mismas.

La base juridica que legitima el tratamiento de los datos de los interesados es el interés legitimo de LALIGA y el Candidato de
mantener posibles relaciones comerciales con la persona juridica en la que los interesados presten sus servicios de
conformidad con el articulo 19.1 apartado b) de la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos Personales

y garantia de los derechos digitales.

Los datos personales objeto del presente Procedimiento podran ser cedidos a Administraciones y Organismos Publicos
solo cuando asi lo exija la normativa aplicable. Igualmente, podran ser comunicados a auditores externos para el
cumplimiento de las obligaciones legales aplicables a LALIGA y el Candidato. Fuera de estos supuestos, los datos no se

comunicaran a ningun tercero ni se llevaran a cabo transferencias internacionales de datos.

Los datos objeto de tratamiento se conservardn durante la vigencia del eventual contrato que se firme entre LALIGA y el
Adjudicatario y, en su caso, con posterioridad en la medida en que se mantenga el contacto y las eventuales relaciones
comerciales. Una vez finalizado este plazo, LALIGA y el Adjudicatario mantendran los datos debidamente bloqueados durante
el tiempo necesario para atender a las posibles responsabilidades que pudiesen surgir derivadas de su tratamiento. LALIGA y el
Candidato se comprometen a comunicar el contenido de este apartado a los empleados cuyos datos personales puedan
tratarse, informandoles expresamente que pueden ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, supresion, oposicion, no ser
objeto de decisiones automatizadas y limitacion al tratamiento, asi como, a la portabilidad de los datos dirigiéndose por
escrito a LALIGA, enviando un correo a lopd@Ilaliga.es. Igualmente deberd informarse que si el titular de los datos no se
encuentra satisfecho con el ejercicio de sus derechos o con el tratamiento de datos realizado, puede presentar
una reclamacién ante el Delegado de Proteccion de Datos de LALIGA (dpo@laliga.es) o ante la Agencia Espafiola de Proteccion
de datos a través de su pagina web www.aepd.es.

6.8. ACUERDO COMPLETO

En caso de que cualquiera de los apartados, términos o condiciones del presente Procedimiento es o resulte ser no valido o
ilegal o no vinculante en parte o en su integridad o contradiga cualquier normativa espafiola o europea aplicable, los restantes

apartados, términos o condiciones no se veran afectados.
6.9. RESPONSABILIDAD

LALIGA no sera responsable ante los Candidatos o los Adjudicatarios de ninguna pérdida, dafio o perjuicio (incluyendo dafio
indirecto y lucro cesante) en relacion con el contenido del presente Procedimiento y/o el contenido del futuro contrato a

firmar con el/los Adjudicatario/s.
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6.10. CONFIDENCIALIDAD

El/Los Candidato/s se comprometen a mantener la confidencialidad del contenido de su Ofertay se compromete a no realizar

ninguna comunicacién, anuncio o divulgacién al respecto.

Asimismo, el/los Adjudicatario/s mantendra/n la confidencialidad del contenido de los contratos suscritos con motivo del

presente Procedimiento.
6.11. LEGISLACION APLICABLE

Los contratos suscritos entre LALIGA y el/los Adjudicatario/s estaran sujetos a la legislacién espafiola y se interpretaran con

arreglo a la misma.
6.12. RESOLUCION DE CONFLICTOS

Para solventar todas las cuestiones que surjan o pudieran surgir de la aplicacién, interpretacién o ejecucidn del presente
Procedimiento, LALIGA y los Candidatos o Adjudicatarios deben declarar expresamente su voluntad inequivoca de someter

las citadas cuestiones a los Juzgados y Tribunales de Madrid capital.



ANEXOS



ANEXO 1
SISTEMA DE COMPETICION
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DETERMINACION DE LOS ENCUENTROS. SORTEOS.

El Campeonato de Espafia / Copa de S.M. el Rey esta conformado por un total de 8 eliminatorias con la participacion de un
total de 126 equipos determinando cada eliminatoria de la competicién del siguiente modo:

Eliminatoria Previa.

La disputaran los 20 equipos clasificados de categoria territorial, enfrentandose entre ellos mediante sorteo, concurriendo
criterios de proximidad geografica, encuadrandose los clubes en 4 copas las cuales serdn:

Copa A. Equipos clasificados de las Federaciones Autondmicas de Asturias, Cantabria, Castilla y Ledn, Galicia, Pais Vasco y
La Rioja.

Copa B. Equipos clasificados de las Federaciones Autondmicas de Aragdn, Baleares, Cataluiia y Navarra.

Copa C. Equipos clasificados de las Federaciones Autondémicas de Andalucia, Ceuta, Valencia, Melilla y Murcia.

Copa D. Equipos clasificados de las Federaciones Autonémicas de Canarias, Castilla-La Mancha, Madrid y Extremadura.

Los 20 partidos se disputaran en formato de ida y vuelta disputando el primera de ellos en las instalaciones del equipo
extraido en primer lugar.

Los ganadores de esta eliminatoria disputaran la primera eliminatoria del Campeonato de Espafia/Copa de S.M. el Rey.

Primera eliminatoria.

En 56 partidos de competicion, intervendran 112 equipos de los 116 participantes debido a que los equipos participantes
en el torneo de Supercopa comienzan su participacion en la Copa de S.M. el Rey en dieciseisavos de final.

Los emparejamientos se llevaran a cabo por sorteo agrupando los equipos por proximidad geografica y enfrentandose,
hasta donde sea posible, los clubes de inferior categoria contra los de mayor categoria que hayan superado la eliminatoria
anterior, siendo los clubes distribuidos en tantas copas como categorias permanezcan en la competicién.

Los partidos se celebraran en las instalaciones deportivas del club de categoria inferior, siempre que cumplan con los
requisitos minimos establecidos por la RFEF, y si fueren de la misma, en las de los clubes cuya bola hubiera sido extraida
en primer lugar.

Los 56 vencedores participaran en la segunda eliminatoria del Campeonato.

Segunda eliminatoria.

La disputaran los clubes vencedores de la eliminatoria anterior en 28 partidos de competicién.

Los emparejamientos se llevardn a cabo por sorteo agrupando los equipos por proximidad geografica y enfrentandose,
hasta donde sea posible, los clubes de inferior categoria contra los de mayor categoria que hayan superado la eliminatoria
anterior, siendo los clubes distribuidos en tantas copas como categorias permanezcan en la competicién.

Cuando se trate de clubes adscritos a divisiones distintas, el partido se celebrard en las instalaciones deportivas del de
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categoria inferior, siempre que cumplan con los requisitos minimos establecidos por la RFEF y, siendo ambos de la misma,
en las de los clubes cuyas bolas hubieran sido extraidas en primer lugar.

Los 28 vencedores participaran en los dieciseisavos de final del Campeonato.

Dieciseisavos de final.

Tomaran parte en esta eliminatoria los clubes vencedores de la eliminatoria anterior, mas los 4 de Primera Divisién que
participan en la Supercopa de Espaiia, que resultaron exentos en las dos eliminatorias anteriores por su participacion en la
Supercopa de Espaiia, en 16 partidos de competicion.

Seran emparejados los cuatro clubes de Primera Division participantes en la Supercopa con otros 4 que hayan superado la
eliminatoria anterior, comenzando por los que ostenten menor categoria.

Los restantes clubes se emparejardn, enfrentdndose, hasta donde sea posible, los clubes de inferior categoria contra los
de mayor categoria que hayan superado la eliminatoria anterior, siendo los clubes distribuidos en tantas copas como
categorias permanezcan en la competicion.

De idéntico modo, cuando se trate de clubes adscritos a divisiones distintas, el partido se disputara en las instalaciones
deportivas del de categoria inferior, siempre que cumplan con los requisitos minimos establecidos por la RFEF vy, siendo
ambos de la misma, en las de los clubes cuyas bolas hubieran sido extraidas en primer lugar.

Octavos de final.

Intervendran los clubes vencedores de dieciseisavos, en 8 partidos de competicién.

Los emparejamientos se llevardn a cabo por sorteo, enfrentdndose, hasta donde sea posible, los clubes de inferior categoria
contra los de mayor categoria que hayan superado la eliminatoria anterior, siendo los clubes distribuidos en tantas copas
como categorias permanezcan en la competicion.

Los cuatro clubes de Primera Divisién participantes en la Supercopa que hayan superado la eliminatoria anterior,
participaran en esta eliminatoria con la misma condicién que en la anterior.

Tratdndose de clubes adscritos a divisiones distintas, el partido se disputard en las instalaciones deportivas del que esté
adscrito a la categoria inferior, siempre que cumplan con los requisitos minimos establecidos por la RFEF y, siendo ambos
de la misma, en las de los clubes cuyas bolas hubieran sido extraidas en primer lugar.

Cuartos de final.

Los disputaran los clubes vencedores de octavos de final en 4 partidos de competicidn, emparejados entre si por sorteo,
enfrentandose, hasta donde sea posible, los clubes de inferior categoria contra los de mayor categoria que hayan superado
la eliminatoria anterior, siendo los clubes distribuidos en tantas copas como categorias permanezcan en la competicion.
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Tratandose de clubes adscritos a divisiones distintas, el partido se disputara en las instalaciones deportivas del que esté
adscrito a la categoria inferior, siempre que cumplan con los requisitos minimos establecidos por la RFEF y, siendo ambos
de la misma, en las de los clubes cuyas bolas hubieran sido extraidas en primer lugar.

Semifinales.

Las disputaran, a doble partido, los clubes vencedores de cuartos de final, emparejados por sorteo puro, siendo, en todo
caso, el orden de campos, el mismo de la extraccion de las bolas, siempre que cumplan con los requisitos minimos
establecidos por la RFEF.

Los dos clubes finalistas obtendrdn el derecho a intervenir en el torneo de Supercopa de Espaiia.

Final.

Se celebrara, entre los dos vencedores de semifinales, en la fecha y estadio que establezca la RFEF.

EQUIPOS PARTICIPANTES.

El Campeonato de Espafia/Copa de S.M. el Rey, es una competicion estatal de caracter no profesional a la que tendran
acceso ciento seis clubes que hayan participado, en la temporada anterior a la temporada de disputa del Campeonato,
en los Campeonatos Nacionales de Liga de Primera Divisién, Segunda Divisién, Primera Federacidon, Segunda Federacion,
Tercera Federacién, ademas de diez de los veinte clubes provenientes de la eliminatoria previa de la competicion, de
conformidad con los siguientes criterios:

Los 20 equipos que conforman el Campeonato Nacional de Liga de Primera Divisién en la temporada anterior.
Los 22 equipos que conformaron el Campeonato Nacional de Liga de Segunda Divisién en la temporada anterior.

En los dos casos anteriores, si un club tuviese enervado su derecho de participacion por motivos de filialidad, dependencia
o cualesquiera otras circunstancias, su plaza no sera ocupada por ningun otro club y, en consecuencia, si el nimero de
participantes finales fuera una cifra impar, habra un club que estara exento de disputar la primera eliminatoria.

Los 10 equipos de Primera Federacién determinados en los siguientes términos:

Los 5 primeros clasificados de cada grupo y, en defecto de alguno de ellos, por razones de filialidad, dependencia o
cualesquiera otras circunstancias que impidan su participacion, el mejor clasificado que les siga en su respectivo grupo.

25 equipos de Segunda Federacién determinados en los siguientes términos:

Los 5 primeros clasificados de cada grupo y, en defecto de alguno de ellos, por razones de filialidad, dependencia o
cualesquiera otras circunstancias que impidan su participacion, el mejor clasificado que les siga en su respectivo grupo.

25 equipos de Tercera Federacion determinados en los siguientes términos en el orden expuesto y con caracter excluyente:

Los dieciocho que quedaron clasificados en el primer puesto de la clasificacion final en cada uno de sus grupos al término
de la fase regular de Tercera Federaciéon y, en defecto de alguno de ellos, por razones de filialidad, dependencia o
cualesquiera otras circunstancias que impidan su participacion, el mejor clasificado que les siga en su respectivo grupo.

Los siete equipos que dispongan del mejor coeficiente de puntos de entre los clasificados en segundo lugar de la
clasificacion final en cada uno de los dieciocho grupos y que no sean filiales ni dependientes.

Una vez agotados los criterios anteriores, y habiendo vacantes por completar, éstas se asignaran a los clubes clasificados
en tercer lugar al término de la fase regular de Tercera Federacidn y que obtuvieron mejor coeficiente de puntos entre los
que conforman los dieciocho grupos.
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Los eventuales empates entre coeficientes se resolveran conforme a los siguientes criterios en el orden expuesto y con
caracter excluyente:

Mayor diferencia de goles a favor, sumados los en pro y en contra.
El que hubiera obtenido mds goles a favor.

Si el empate se mantuviera, se dilucidara el participante mediante sorteo puro, siendo el mismo el que se extraiga en
primer lugar.

Los cuatro semifinalistas de Copa Federacion de la temporada en curso del Campeonato. En el supuesto en el que por
causas de fuerza mayor no pudiesen celebrarse los cuartos de final de la competicidn, estas cuatro plazas serdn asignadas
segun acuerdo del érgano federativo competente.

Los veinte equipos territoriales provenientes de cada Federacién de Ambito Autonémico, dos en el caso de Andalucia,
segun estipulen sus bases de competicidn autondémicas, y que deberdn comunicar a la RFEF con 15 dias de antelacién al
dia fijado para el sorteo de la eliminatoria previa. Los veinte clubes seran emparejados por sorteo condicionado, en lo
posible, a criterios de proximidad geografica, y disputardn entre si una eliminatoria previa, a partido Unico, en el terreno
de juego de los clubes cuya bola sea extraida en primer lugar. Los diez que resulten vencedores disputaran la primera
eliminatoria del campeonato. Estos equipos territoriales deberan participar durante la temporada en curso del
campeonato, exclusivamente, en competicion de ambito territorial.



ANEXO 2
PRODUCCION
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1.- LALIGA producird como minimo todos los partidos de obligada emisién de la competicién, siguiendo lo indicado en la
Clausula 42 del Contrato, ya sea a través de sus propios medios técnicos y humanos, de terceros especializados debiendo la
calidad de la misma ajustarse a los estandares internacionales de calidad que son los siguientes y que deberdn respetarse en
caso de que los Adjudicatarios deseen asumir la produccion de los partidos de su Lote con sus propios medios:

NIVELES DE PRODUCCION

Produccion Tipo A

Se utilizard en los partidos de Semifinales y Cuartos de Final cuando participe el Real Madrid y/o FC Barcelona
Contara con los siguientes recursos técnicos minimos:

16 camaras (13 operadas), incluyendo 2 SSM y una High Speed.

7 lentes tipo 86x o similar.

4 EVS XT3 de 12 entradas conectados en red.

12 micréfonos ambiente, sonido Dolby 5.1.

2 DSNG HD, H264, DVB S-2, completamente redundadas.

1 dispositivo de transmisidn de video sobre IP para el envio de la sefial clean a un centro de control para la edicién de
resimenes. Esta sefial se utilizara como back-up.

420 minutos de satélite europeo, preferentemente Eutelsat, ancho de banda 12 MHz.
Envio sefial adicional de back-up a telepuerto.

Suministro energia 50+50KVA con conmutacidn sin paso por cero.

Sistema UPS para todo el equipamiento técnico.

Graficos en inglés y en espaiiol.

Distribucién de ruedas de prensa post-partido y superflash en la sefial internacional.

Produccion Tipo B

Se utilizard en las Semifinales cuando no participe el Real Madrid y/o el FC Barcelona, y en los partidos de fases anteriores
en los que participe el Real Madrid y/o FC Barcelona.

Contara con los siguientes recursos técnicos minimos:

13 camaras (11 operadas), incluyendo 2 SSM.

5 lentes tipo 86x o similar.

3 EVS XT3 de 12 entradas conectados en red.

12 micréfonos ambiente, sonido Dolby 5.1

2 DSNG HD, H264, DVB S-2, completamente redundadas.

1 dispositivo de transmisidn de video sobre IP para el envio de la sefial clean a un centro de control para la edicién de
resimenes. Esta sefial se utilizara como back-up.

420 minutos de satélite europeo, preferentemente Eutelsat, ancho de banda 12 MHz.
Envio sefial adicional de back-up a telepuerto.

Suministro energia 50+50 KVA con conmutacién sin paso por cero

Sistema UPS para todo el equipamiento técnico.

Graficos en inglés*.
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Distribucién de ruedas de prensa post-partido en la sefial internacional y entrevista superflash.

Produccion Tipo C

Se utilizara en todos los partidos de Segunda Ronda con presencia de equipos de Primera, en todos los partidos de
dieciseisavos con presencia de equipos de Primera, en todos los partidos de Octavos y en todos los partidos de Cuartos de
Final.

Contara con los siguientes recursos técnicos minimos:
11 camaras (8 operadas), incluyendo 1 SSM.

4 lentes: 2 tipo 86x y otras 2 tipo 72x.

2 EVS XT3 de 12 entradas conectados en red.

10 micréfonos ambiente tipo Sennheiser 416.

1 DSNG HD, H264, DVB S-2, completamente redundada.

Redundancia de la sefial limpia de partido a través de una fibra ocasional de, al menos, 100 Mb. En caso de que no fuera
posible la contratacion de una fibra ocasional se utilizard una live u LU600.

1 dispositivo de transmisidn de video sobre IP para el envio de la sefial clean a un centro de control para la edicién de
resimenes. Esta sefial se utilizara como back-up.

200 minutos de satélite europeo, preferentemente Eutelsat, ancho de banda 12 MHz.
Envio seiial adicional de back-up a telepuerto..

Suministro energia 50+50 KVA

Sistema UPS para todo el equipamiento técnico.

Graficos en inglés*.

Distribucion de ruedas de prensa post-partido en la sefial internacional.

Produccion Tipo D

Se utilizardn en todos los partidos de Primera Ronda con presencia de equipos de Primera Divisidn, en todos los partidos
de Segunda Ronda con presencia de equipos de Segunda Divisién y en los partidos de dieciseisavos con presencia de
equipos de Segunda Division.

Contara con los siguientes recursos técnicos minimos:

8 camaras (6 operadas).

3 lentes: 1 tipo 86x y 2 tipo 40x.

2 EVS XT3 conectados en red con 8 entradas.

8 micréfonos ambiente tipo Sennheiser 416.

1 DSNG HD, H264, DVB S-2, completamente redundada.

Redundancia de la sefial limpia de partido a través de una fibra ocasional de, al menos, 100 Mb. En caso de que no fuera
posible la contratacion de una fibra ocasional se utilizard una live u LU600.

1 dispositivo de transmisidn de video sobre IP para el envio de la sefial clean a un centro de control para la edicién de
resimenes. Esta sefial se utilizara como back-up.

200 minutos de satélite europeo, preferentemente Eutelsat, ancho de banda 12 MHz.
Envio sefial adicional de back-up a telepuerto
Suministro energia 50+50 KVA.

Sistema UPS para todo el equipamiento técnico
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Graficos en inglés*.

Distribuciéon de ruedas de prensa post-partido.

Produccion Tipo E

Se utilizard en Segunda ronda donde no participe equipo de Primera o Segunda divisidn, Primera ronda con equipo de
Segunda, y en los partidos donde Unicamente participen equipos de futbol no profesional.

Contara con los siguientes recursos técnicos minimos:
6 camaras, 4 de ellas operadas.
Hay 2 opciones de realizacion:

in situ: con una mesa de mezclas situada en el estadio para la realizacién de los partidos, sistema de repeticiones con 4
entradas, 2 microfonos ambiente.

Remoto: con 2 micréfonos ambiente.
Sistema UPS para todo el equipamiento técnico.
Graficos en inglés.

*El adjudicatorio podra elegir 2 partidos con grafismo en castellano, ademas de en inglés. Ademas, las semifinales y la final
tendran la opcién de grafismo en castellano.

Produccion tipo F

Se utilizard para la fase previa seguira los siguientes criterios

2 cdmaras realizacion en estadio

1 cdmara master

1 camara de cortos

Sistema de realizacidn in situ tricaster o Vmix

Sistema de repeticiones de tricaster o Vmix

Puesto de narrador y comentarista

Streaming con bitrate de 6MB a la plataforma de emision en 1920x1080

Todas las cdmaras deben ser operadas

2.- A efectos aclaratorios se deja constancia de que la RFEF tendra la ultima decisidn sobre aspectos como la elaboracién
del “multilateral running order” y la eleccién del grafismo y cualquier aspecto relacionado con la realizacién de los partidos.
El grafismo incluira una mosca con el logo de la competicién y/o de la RFEF y/o del patrocinador principal de la competicion.

LALIGA o, en su caso, la entidad contratada por ésta para la prestacion de los servicios de produccidn, facilitara a la RFEF
todos los archivos de video y audio de todas las producciones en un plazo de 5 dias naturales. Ese plazo se puede reducir
en caso de necesidad como el sorteo de las eliminatorias o un evento especial para el que se requieran esos archivos.

3.- Todos los costes de produccidn, realizacién y entrega de sefial de los partidos correran por cuenta de LALIGA y no podran
ser deducidos de las cantidades establecidas en el contrato como contraprestacion a la RFEF con la salvedad indicada en la
cldusula séptima del contrato respecto de los costes de produccion de los contratos excluidos.



ANEXO 3
PROGRAMA DE PATROCINIO
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b)

PRIMERO.- COMERCIALIZACION DEL PATROCINIO DE LA COMPETICION

EL Adjudicatario deberd respetar el listado de patrocinadores de la RFEF, y comunicara al inicio de cada temporada al
Adjudicatario dicho listado, pudiendo ser modificado mediante notificacidon al Adjudicatario con la antelaciéon suficiente.
En el presente anexo se establecen las condiciones que deben ser cumplidas por los adjudicatarios de los derechos
audiovisuales.

1.-Promocion de la competicion y espacios para los patrocinadores

1.1.-Para la promocién de la competicidon se pondra a disposicién de la RFEF con cardcter gratuito los siguientes tiempos
promocionales en las emisiones en Espafia:

SESENTA (60) SEGUNDOS durante la retransmision de todos los partidos, repartidos en cuatro (4) caratulas de quince (15)
segundos de duracién cada una de ellas, que contengan la imagen de las entidades integrantes de los Programas de
Patrocinio de la RFEF, insertada del siguiente modo:

Una (1) cardtula inmediatamente antes del comienzo de la primera parte, en ultima posicion o, en su caso, antes de los
anuncios/spots de las entidades integrantes del Programa de Patrocinio de la RFEF;

Una (1) cardtula inmediatamente tras el final de la primera parte, en primera posicién o, en su caso, inmediatamente
después de los anuncios/spots de las entidades antes referidas;

Una (1) caratula inmediatamente antes del comienzo de la segunda parte, en Ultima posicion o, en su caso,
inmediatamente antes de los anuncios/spots de las entidades antes referidas y;

Una (1) caratula inmediatamente tras el final de la segunda parte, en primera posicidn o, en su caso, inmediatamente
después de los anuncios/spots de las entidades antes referidas.

a) Partidos de 12 y 22 ronda, dieciseisavos, octavos y cuartos de final:

TREINTA (30) SEGUNDOS distribuidos de la siguiente forma: dos (2) caratulas de quince (15) segundos de duracion cada
una de ellas, de idéntico contenido a las caratulas descritas precedentemente, en dos (2) promociones o Programas de
Apoyo que realice el adjudicatario de la retransmisidn de los partidos durante los dias previos a los partidos. La publicidad
anterior o posterior a dicha promocién y/o avance podra ser efectuada libremente por el Adjudicatario.

Partidos de Semifinales:

SETENTA Y CINCO (75) SEGUNDOS distribuidos de la siguiente forma: cinco (5) cardtulas de quince (15) segundos de
duracidn cada una de ellas, de idéntico contenido a las caratulas descritas precedentemente, en cinco (5) promociones o
Programas de Apoyo que realice el adjudicatario de la retransmisidon de los partidos durante los dias previos a los partidos.
La publicidad anterior o posterior a dicha promocién y/o avance podra ser efectuada libremente por el adjudicatario.

1.2.- Otros soportes para los patrocinadores
a) Conexiones VOR:

En cada una de las conexiones con el VOR (Video Operations Room), cuando se produzcan las interrupciones que los
arbitros realizan durante los partidos para comprobar el asistente de video (VAR), el adjudicatario de los derechos pondra
a disposicién de la RFEF los primeros 10 segundos de dicha conexidn para la insercidn, en su caso, de una o varias infografias
de las marcas de los patrocinadores de relacionadas con este sistema de video arbitraje.

Estas marcas disfrutaran de exclusividad sectorial en estas conexiones con el VOR.

Ademas, el paso a la conexidn con la sala VOR podra ir precedida por una cortinilla en la que aparezca el logo vinculado al
VOR, junto con el de la RFEF y/o el de los patrocinadores indicados por la RFEF.
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b) La RFEF podra incluir patrocinio en los siguientes soportes:
- Fuera de juego semiautomatico
- Tablillas de los arbitros y otros soportes

-Y, en cualquier otro nuevo soporte o sistema que la RFEF considere.

2.-La RFEF se reserva el derecho a autorizar a que los Patrocinadores y/o Proveedores Oficiales de las Competiciones
puedan utilizar imagenes de la misma en las propias plataformas del patrocinador para promocionar su asociacién con la
Competicion. Estas imagenes se cederan gratuitamente a la RFEF

Los patrocinadores, colaboradores o socios comerciales de las la RFEF dispondrdn durante la vigencia del contrato de
patrocinio de imagenes para las campafas comerciales o promocidn de su patrocinio.

Estas imagenes no podran ser utilizadas con intencidn de resumir el contenido o el desarrollo de un partido, sino que seran
utilizadas con fines amplios tales como la promocién de la Competicidn, el prestigio de la misma, de sus integrantes o de
sus patrocinadores, entre otros, todo ello previa aprobacién de la RFEF.

3.- Espacios de compra en la emisién para los patrocinadores de la Competicién

Los adjudicatarios de los derechos deberan poner a disposicién de la RFEF, que pagara a precios de mercado, un derecho
de adquisicion preferente de hasta 8 minutos de tiempos publicitarios (spots, sobreimpresiones o similares) que se
emitiran antes, durante y después de los partidos, en aras de poder ser ofrecidos a los miembros del Programa de
Patrocinio de la RFEF para emitir sus mensajes publicitarios. Los espacios que compre la RFEF o sus patrocinadores se
ubicardn inmediatamente antes y después del inicio y final de cada una de las dos partes de la retransmisién.

El precio de adquisicién de los tiempos publicitarios sera establecido por el adjudicatario dentro de los precios de mercado.
Ese precio serd comunicado a la RFEF antes de los siete (7) dias anteriores a la celebracion de los partidos. En el caso que
los miembros del Programa de Patrocinio de la RFEF no contesten, o no ejerciten su derecho de adquisicion preferente
dentro de las veinticuatro (24) horas siguientes a su comunicacion, se podra ofrecer directamente el contenido publicitario
a cualquier anunciante, si bien no podra designar ningun patrocinador de la emision, o de las programaciones o contenidos
relacionados con la RFEF, o de forma que se entiendan que patrocinan a la RFEF o a la Competicién. La venta de espacios
publicitarios independiente del operador deberd respetar la prioridad de los espacios publicitarios que se reserve la RFEF,
en virtud de lo dispuesto en este apartado.

A efectos informativos, en el contrato se incluye el Programa de Patrocinio actual de la RFEF que sera actualizado si se
incorporan nuevos miembros al programa.

Los costes de produccién seran a cargo del patrocinador
4.- Patrocinio de la emision (para todos los territorios)

El adjudicatario de los derechos no podra designar ningln patrocinador de la emisién de forma que se entienda que estan
patrocinando a la competicién, a la RFEF o a los clubs participantes.

La venta de espacios publicitarios por el adjudicatario debera respetar la prioridad de espacios publicitarios que se reserva
la RFEF en los apartados anteriores.

Entre los spots previos a la retransmisién de cada parte del partido que no pertenezcan al programa de patrocinio y la
emision de la caratula de patrocinio de la RFEF se situardn al menos dos espacios comerciales de proteccién.

Estas restricciones se entenderan formuladas en cualquiera de los sistemas, soportes, y/o formatos de distribucién en que
se realice la explotacién de los derechos.

SEGUNDO.- PUBLICIDAD VIRTUALIZADA EN EMISIONES
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Los clubs podran explotar la publicidad virtualizada en cuyo estadio se dispute el encuentro. Los clubs podran ceder la
explotacion a la RFEF a cambio de un precio.

TERCERO.- PRODUCCION Y PROGRAMA DE PATROCINIO

De conformidad con lo establecido en este contrato y los anexos, toda explotacién comercial de la competicién en cualquier
soporte o sistema conocidos o futuros corresponde en exclusiva a la RFEF. Corresponde a los clubs la explotacién de
determinados espacios en el Estadio en que se celebren los partidos.

La produccion TV debera respetar en todo caso el programa de patrocinio, de forma que se garantice la emisién de los
soportes de la RFEF y/o de su programa de patrocinio.

A modo de ejemplo que se visualice adecuadamente la trasera de prensa, la peana del baldn, la valla central, el toblerone
de la alineacion, el arco de salida, la alfombra de salida, la tablilla de los darbitros, el soporte de fuera de juego
semiautomatico, la sala VOR en su totalidad y cualquier otro soporte, sistema o activaciéon que la RFEF determine.



ANEXO 4
CONDICIONES ECONOMICAS APLICABLES
ALOSLOTES2,3.4Y5



LALIGA

Los importes que se indican a continuacion se incrementaran con el IPC interanual calculado a junio de 2026.
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RONDAS

ESPECIFICACIONES

Importe a pagar por
las Televisiones con
cobertura nacional

Importe a pagar por
las Televisiones
autondmicas, locales
y por medios

a Final)

digitales
C 00 de 12 divisid
on equilpo ¢ .|V|5|on 634.-€+IVA 317.-€+IVA
(precio por partido)
12y 22 Ronda
C 56 de 22 divisid
on equilpo ¢ .|V|5|on 430.-€+IVA 215.-€+IVA
(precio por partido)
Preci tido d
1/16,1/8,1/4,1/2, recto por partido de 740.-€+IVA 370.-€+IVA
. dieciseisavos
y Final
Lote 33 partidos. Precio por 15.870.-€+IVA 7.935.-€+IVA
el lote de 33 partidos (de
1/16 a Final)
Precio por partido de
octavos 740.-€+IVA 370-€+IVA
1/8,1/4,1/2,y
Final
Lote 17 partidos. Precio por
el lote de 17 partidos (de 8.805.-€+IVA 4.402.-€+IVA
1/8 a Final)
Precio por partido de
cuartos 740.-€+IVA 370.-€+IVA
1/4,1/2 y Final
Lote 9 partidos. Precio por
el lote de 9 partidos (de 1/4
a Final) 4.995.-€+IVA 2.498.-€+IVA
Precio por partido
1.060.-€+IVA 530.-€+IVA
1/2 Y Final
Lote 5 partidos. Precio por
el lote de 5 partidos (del1/2
4.230+IVA 2.115 +IVA




ANEXO 5
FORMULARIOS
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Procedimiento de solicitud de ofertas — Copa de S.M. el Rey
Temporadas 2025/2026 y 2026/2027

1. DATOS IDENTIFICATIVOS DEL CANDIDATO

Denominacion Social

Domicilio social

Calle

Ciudad/Municipio

Cdédigo Postal

Pais

Datos de contacto

Nombre

Cargo

Teléfono

E-mail

2. DOCUMENTACION RELATIVA A LOS REQUISITOS GENERALES

Marque con una X la documentacidon que se adjunta a este Formulario de Presentacion (Nota: Debe
proporcionar informacion relativa a los tres apartados que se describen a continuacion, con la finalidad
de acreditar el cumplimiento de los requisitos establecidos en el apartado 4.1.1 del Procedimiento)

Certificado actualizado de inscripcidn en el Registro Mercantil del Candidato, otorgado por el Registro Mercantil
correspondiente o documento equivalente.

Copia de las ultimas cuentas anuales auditadas del Candidato y de su empresa matriz.




Cuando el Candidato sea residente fiscal en Espafia o actle a través de un establecimiento permanente situado en

Espafia o por cualquier razén esté dado de alta en el censo de obligados tributarios en Espafa o estuviera inscrita en
la Seguridad Social espafiola, deberd proporcionar un certificado de estar al corriente de sus obligaciones tributarias
con la Agencia Estatal de la Administracidn Tributaria (AEAT) y con la Seguridad Social. Ambos certificados deberan
de ser expedidos por la AEAT y la Tesoreria General de Seguridad Social, respectivamente.

3. DOCUMENTACION RELATIVA A LOS REQUISITOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA

(Nota: Debe proporcionar la informacién que se solicita a continuacién con la finalidad de acreditar el
cumplimiento de los requisitos establecidos en el apartado 4.1.2 del Procedimiento)

Volumen anual de negocios en, al menos, uno (1) de los tres (3) ultimos afios
(ultimas cuentas anuales auditadas) del Candidato o de su empresa matriz (en Euros), salvo empresas de nueva
creacion (véanse, en este caso, requisitos especificos):

4. DOCUMENTACION RELATIVA A LOS REQUISITOS TECNICO-PROFESIONALES Y DE DISTRIBUCION

Marque con una X la documentacidon que se adjunta a este Formulario de Presentaciéon (Nota: Podra
proporcionar informacién, de forma opcional, para alguno o todos los apartados que se indican a
continuacidn, con la finalidad de acreditar el cumplimiento de los requisitos establecidos en el apartado
4.1.3 del Procedimiento)

Distribucién universal del contenido audiovisual dentro del Territorio durante la vigencia del contrato de
comercializacién. En particular, deberd explicarse cual va a ser la estrategia de distribucién del Lote o Lotes
adjudicados, si se realizard unicamente mediante distribucion propia (por parte del Adjudicatario), o distribucion con

terceros, o ambas.

Descripcion del espectro de suscriptores o usuarios al que va a dirigirse el contenido audiovisual del Lote o Lotes,
estableciendo los objetivos de audiencia/usuarios que se esperan obtener, proporcionando incluso un objetivo
cuantitativo estimado por temporada, que permita demostrar que el contenido audiovisual adjudicado va a ser
accesible al mayor nimero de usuarios finales posible.




FORMULARIO DE DECLARACION

Procedimiento de solicitud de ofertas — Copa de S.M. el Rey
Temporadas 2025/2026 y 2026/2027

Representante legal con
D.N.I. , en calidad de de

(en adelante, el “Candidato”) y en representacion de dicha entidad, tal y como consta debidamente acreditado en el
poder representacidn que se adjunta al presente escrito

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD

Que el Candidato:

No ha sido condenado mediante sentencia firme por delitos de falsedad, contra el patrimonio y contra el
orden socioecondmico, cohecho, malversacion, trafico de influencias, revelacion de secretos, uso de
informacion privilegiada, delitos contra la Hacienda Publica y la Seguridad Social, delitos contra los
derechos de los trabajadores o por delitos relativos al mercado y a los consumidores.

(i)

La prohibicidn de contratar alcanza a las personas juridicas cuyos administradores o representantes, vigente
su cargo o representacion, se encuentren en la situacién mencionada por actuaciones realizadas en nombre
o0 a beneficio de dichas personas juridicas o en las que concurran las condiciones, cualidades o relaciones
que requiera la correspondiente figura de delito para ser sujeto activo del mismo.

. No ha solicitado la declaracion de concurso, no ha sido declarado insolvente en cualquier procedimiento,
) no se ha declarado en concurso, no estd sujeto a intervencidn judicial o no ha sido inhabilitado conforme a

la Ley Concursal® sin que se haya concluido el periodo de inhabilitacién fijado en la sentencia de
calificacién del concurso.

(i) Estd al corriente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias o de Seguridad Social impuestas por las
disposiciones vigentes, en los términos que reglamentariamente se determine.

Estd al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones vencidas, liquidas y exigibles con LALIGA.

(iv)

Fdo.: Representante legal

1 Real Decreto Legislativo 1/2020, de 5 de mayo, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley Concursal o otra normativa equivalente que le
sustituya.



FORMULARIO DE OFERTA ECONOMICA

Plantilla a rellenar con el importe ofertado para cada Lote en €:

Escriba aqui el nombre del candidato

Produccion TV:

2025/2026 2026/2027 Indicar si desea produccién propia o
de LALIGA
Lote 1A
Lote 1B
Lote 1C
Lote 1D N/A
Lote 2 Remitir interés a consultastvnacional@laliga.es en conformidad|[N/A
Lote 3 con las condiciones econémicas del Anexo 4 N/A
Lote 4 Remitir interés y propuesta a consultastvnacional@laliga.es
Lote 5 Remitir interés a consultastvnacional@laliga.es en conformidad N/A
con las condiciones econdmicas del Anexo 4
Lote 6 N/A

Observaciones:

Firmado:



ANEXO 6
GUIA DE ACCESO A LA PLATAFORMA
ONLINE CUMPLIMIENTO



GUIA DE ACCESO - PLATAFORMA HOMOLOGACION LALIGA

Segun lo indicado en el apartado 5.5 del Procedimiento de Solicitud de Ofertas, una vez que se haya
designado al Adjudicatario de cada Lote, éste debera cumplimentar un cuestionario online y
proporcionar la informacién solicitada por el Area de Cumplimiento de LALIGA, que deber4 ser validada
antes de la firma del correspondiente contrato de comercializacion.

Se resumen a continuacion los pasos a seguir para que el Adjudicatario pueda darse de alta en la
plataforma de homologacién de LALIGA.

1. RECEPCION EMAIL “PORTAL.CUMPLIMIENTO@LALIGA.ES”

En el plazo de 7 dias desde la fecha de adjudicacién del Lote o Lotes en Abierto, LALIGA enviara
un email al Adjudicatario desde portal.cumplimiento@Ialiga.es con el siguiente contenido:

LALIGA

Estimado/a -,

Como parte del proceso de evaluacién de terceros de la Organizacion LALIGA, se le

ha asignado una nueva evaluacién de desde el Portal de
Cumplimiento. Por favor, tenga en cuenta que dispondra de un plazo limitado para
completarla.

Completar la evaluacion —

Gracias por su colaboracién.

Este email serd enviado a la persona de contacto indicada en el Formulario de Presentacion
(ANEXO II.1) como representante legal.

Debe tenerse en cuenta que el email portal.cumplimiento@Ilaliga.es solo sirve para enviar
mensajes automaticos y no permite recibir emails. En caso de que el Adjudicatario desee formular
alguna pregunta, debera usar el buzén “LALIGA Third Party Risk Management”: tprm@Ialiga.es

En el caso de no recibir el email descrito de portal.cumplimiento@Ialiga.es, por favor, pdngase en
contacto con LALIGA: tprm@Ilaliga.es
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2. ACCESO AL PORTAL DE CUMPLIMIENTO

- Una vez el Adjudicatario haya accedido al Portal de Cumplimiento de LALIGA vera un aviso en la
parte superior derecha, que le permitird acceder al cuestionario que debe completar.

Recomdos A3 Alejandro Perez Martinez

LALIGA

BIENVENID@
al Portal de Cumplimiento

Buscar Q

Encuentra de una forma rapida todos los procedimientos

- El cuestionario puede completarse por partes, que quedaran guardadas automaticamente.

- Una vez cumplimentado el cuestionario, el Area de Cumplimiento de LALIGA procederd a su
evaluacién. En el caso de que fuera necesaria cualquier aclaracion complementaria, el
Adjudicatario recibird un aviso en su correo electrénico y podrd ver la tarea que le ha sido
solicitada accediendo de nuevo al Portal de Cumplimiento.

- La evaluacidn positiva del cuestionario tendra una duracién determinada, por un plazode 1a 5
afios. Una vez concluya este plazo, si el contrato de comercializacion sigue vigente, se procedera
a enviar un nuevo cuestionario para hacer seguimiento de la relacién de negocio y confirmar
gue su nivel de confiabilidad se mantiene en niveles tolerables.
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