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1.-OBJETIVOS Y PROCEDIMIENTOS GENERALES

1.1 Objetivos y procedimientos generales

Este ‘Reglamento para la Retransmisién Televisiva’ esta dirigido a los Clubes/SAD participantes
en las competiciones de las categorias futbolisticas profesionales organizadas por Laliga,
Laliga Santander y Laliga 1|2]|3, asi como a los partidos de Copa del Rey en los que éstos



participen, que sean comercializados y/o producidos por LalLiga. Las especificaciones aplicables
a Laliga 1|2|3 vienen determinadas y desarrolladas en el Anexo VIl del presente Reglamento.

En estas paginas se describen los compromisos adquiridos por los Clubes/SAD con Laliga con la
finalidad de mejorar la percepcion audiovisual de la competicidon. La homogeneizacién de la
imagen y percepcion audiovisual es el fin que persigue este Reglamento, al igual que hacen
otras competiciones internacionales de gran prestigio en el que normas parecidas se han
implementado con éxito.

La percepcion audiovisual es el factor que establece gran parte del valor de la competicion.
Esta percepcién audiovisual es la impresion que reciben los espectadores de lo que ocurre en
el estadio, y esta impresién es la suma de diversos elementos entre los cuales la produccion
televisiva es el eje principal. Ademas de la produccién televisiva en si, existe un conjunto de
aspectos que se reflejan de forma visible en esa sefal que es nuestro escaparate: calidad del
césped, iluminacién, afluencia de publico, aspecto del perimetro del terreno de juego, etc.

Las medidas descritas en este Reglamento estan disefiadas para incrementar la calidad de esa
percepcién y de esa manera maximizar el valor de la competicién haciéndola mas atractiva
tanto para el mercado nacional como internacional. Es, por todo ello, que el compromiso de
los Clubes/SAD en el cumplimiento de las normas a las que se han adherido es esencial.

Este Reglamento detalla las instalaciones requeridas a los Clubes/SAD para cada partido, asi
como los procedimientos que se deberan adoptar en la organizacion de los mismos en lo que a
estos aspectos se refiere. También se definen las acciones concretas que los Clubes/SAD
deberan adoptar para alcanzar los estdndares establecidos y los pasos que Laliga seguira para
asegurar la implementacion de los mismos.

Laliga organizara, a lo largo de la temporada, jornadas y encuentros sectoriales dirigidos a los
especialistas de los Clubes/SAD involucrados en los diferentes aspectos tratados en el mismo
con el fin de profundizar en el desarrollo de dichas materias y potenciar la eficacia en la
aplicacion del Reglamento.

El Reglamento podra ser actualizado al inicio de cada temporada para adaptarlo a nuevas
necesidades y circunstancias.

1.2. Directores de Partido

Laliga delegara en la figura del Director de Partido la potestad de implementar las normas
establecidas en este Reglamento. Los Directores de Partido serdn quienes en nombre de Laliga
hardn un seguimiento del cumplimiento de estas normas a lo largo del proceso de preparacién
y durante la temporada.

El Director de Partido sera el representante oficial de Laliga a nivel operativo en cada uno de
los encuentros, con la finalidad de supervisar la aplicaciéon de los protocolos establecidos,
coordinar los operativos del partido, pre y post partido, asi como reportar a Laliga cualquier
cuestion o incidencia sustancial que pudiera producirse en el desarrollo del mismo.

Los Directores de Partido estaran disponibles desde primera hora el dia del partido o desde el
dia anterior para aquellos encuentros que se disputen al mediodia.

1.2.1. Funciones Generales



Las funciones generales de los Directores de Partido consistiran en:

e Realizar la coordinacién operativa en los estadios, supervisando los aspectos referidos
a la produccién, asi como verificar el cumplimiento de los estandares uniformes que
prevé el Reglamento para la Retransmision Televisiva, con la finalidad de fomentar la
integridad de la competicion y potenciar el valor del producto

e Verificar que los uniformes de los equipos contendientes, la publicidad estdtica y
dindmica de los encuentros, los balones empleados, asi como la publicidad en las
prendas deportivas de los jugadores corresponden a los aprobados o autorizados por
LaLiga

e Verificar el cumplimiento de las condiciones estipuladas en las instalaciones deportivas
de los estadios (ademas de normas de seguridad, control de acceso y taquillas) y
controlar, junto con el Club/SAD, que en el perimetro del terreno de juego solo se
encuentran las personas autorizadas

e Controlar el cumplimiento de los protocolos de entrevistas y demds normativa de
desarrollo referida al dmbito de prensa y medios de comunicacién y supervisar el
correcto cumplimiento de los acuerdos y compromisos contraidos por Laliga en el
ambito de la explotacidén publicitaria, de marketing y comercial de la competicion

e Servir de enlace y velar por la adecuada ejecucion de las cuestiones referentes a la
explotacién de Datos Oficiales y estadisticos

e Coordinar y llevar a cabo las diferentes auditorias a los estadios establecidas en el
Reglamento para la Retransmision Televisiva.

e Cualquier otra funcién que reglamentariamente se le asigne en el ambito de las
competencias propias de Laliga

1.2.2. Obligaciones de los Clubes/SAD respecto al Director de Partido

Cada Club/SAD debera mostrar la maxima colaboracidn con el Director de Partido para el mejor
desarrollo de las funciones que tiene encomendadas.

Son obligaciones formales para los Clubes/SAD en el desarrollo de los partidos:

e Proveer libre acceso y circulacién al Director de Partido en aquellas zonas y espacios
gue sean necesarias para realizar las tareas encomendadas por la normativa vigente

e Para ello el Director de Partido recibira la acreditacion adecuada con antelacién
suficiente

e Habilitar una localidad en zona de palco institucional para el Director de Partido
principal, dotada de buena visibilidad y facil movilidad, para que éste pueda seguir el
desarrollo del encuentro y tener contacto y comunicacién directa con los
responsables institucionales de ambos Clubes/SAD.

e Requerir su presencia en las reuniones ejecutivas que se desarrollen, previa o
simultdneamente a la disputa de partidos, como representante del Organizador de la
competicion, incluyendo las reuniones de seguridad y las especiales que se organicen
en partidos en que las autoridades asi lo requieran.

Prestar la maxima colaboracidn en su actuacidn. Para todas aquellas cuestiones sobre las que
Laliga tenga competencias reglamentarias, los Clubes/SAD y el personal dependiente de éstos,
deberan atender las indicaciones del Director de Partido.

1.3. Contacto Principal del Club a efectos de Reglamento para la Retransmisidn Televisiva



Cada Club/SAD designara un responsable, Contacto Principal del Club, con la finalidad de
coordinar las relaciones con Laliga a efectos de la aplicacion del Reglamento para la
Retransmision Televisiva en todo lo referido a su Club/SAD.

Dicho Contacto sera el interlocutor principal a efectos de informar a Laliga en los diferentes
requerimientos de informacién que se realicen, aclarar dudas de interpretaciéon, realizar
seguimiento de las diferentes materias objeto del Reglamento, recibir las comunicaciones de
Laliga de cuestiones reglamentarias y distribuirlas entre los responsables directos de cada
ambito en su respectivo Club, asi como recibir las Listas de Comprobacidn tras cada partido,
realizar alegaciones a las mismas, en su caso y proveer la subsanacién de las incidencias
detectadas en las Listas de Comprobacién.

Es altamente recomendable que el Contacto Principal del Club asista presencialmente a los
encuentros y coordine los dispositivos y protocolos de su Club/SAD. Eventualmente puede
delegar en un Responsable Operativo, el cual debera ser el mismo para todos los partidos en
los que el Club/SAD actie como local, y el mismo para aquellos otros en que actie como
visitante.

La identidad de este Responsable Operativo deberd ser comunicada a Laliga antes del
comienzo de la temporada, y en caso de modificacién, se comunicara a Laliga con la
antelacién suficiente a la celebracién del primer partido al cual vaya a asistir.

1.4. Auditorias

Como punto de partida, Laliga realizara un analisis de las instalaciones de las que dispone cada
Club/SAD y elaborara un Informe de Cumplimiento.

Para ello, Laliga programara visitas a los estadios tras las cuales se cumplimentard dicho
Informe.

Los Directores de Partido serdn quienes coordinaran las visitas por parte de Laliga y quienes
estardn a cargo de realizar el Informe de Cumplimiento y circularlo tanto internamente en
LaLiga, como a los Clubes/SAD.

En total podran realizarse hasta cuatro auditorias, bien de forma combinada o como visitas
separadas, en las cuales se trataran los siguientes temas:

Retransmisidn Televisiva.

v' Las auditorias relacionadas con la retransmision televisiva seran dirigidas por los
Directores de Partido quienes podran ir acompafados por un productor y un
realizador de la productora de Laliga.

Iluminacidn artificial y suministro eléctrico.
v Las auditorias sobre iluminacion y suministro eléctrico seran realizadas por personal de
S.E.F.P.S.A.U

Césped y terreno de juego.

v' Las auditorias del césped y terreno de juego correrdn a cargo de la asociacién
representativa del sector con la que Laliga haya conveniado o por una empresa
especializada designada por Laliga



e Marketing y elementos publicitarios.
v" El departamento de Marketing de Laliga serd quien realice la evaluacién de los temas
relacionados con la publicidad en los estadios.

Serd indispensable que el Contacto Principal de cada Club a efectos de Reglamento, asi como
las personas relevantes de cada Club/SAD en cada materia participen en las visitas organizadas
por Laliga.

El Informe de Cumplimiento resumira las instalaciones disponibles en cada estadio, asi como
las mejoras a realizar con la finalidad de alcanzar los requerimientos establecidos en el
Reglamento.

Tras la redaccidn del Informe de Cumplimiento, LaLiga hard un Plan de Seguimiento de dichas
mejoras pendientes para verificar que las mismas se han realizado de acuerdo a lo establecido
y dentro de los plazos previstos.

Dichos Informes, asi como los Planes de Seguimiento, seran actualizados por Laliga para incluir
todas las modificaciones que se vayan realizando en los estadios y protocolos de los Clubes
durante la temporada. Por ello, los Clubes deben advertir a reglamentotv@Ialiga.es o aquel
correo electrénico que Laliga designe para tal efecto, de la implementacidon de dichas
modificaciones, las cuales seran verificadas presencialmente y reportadas a Laliga por el
Director de Partido asignado al siguiente encuentro como local de dicho Club.

A aquellos Clubes con cuestiones significativas o relevantes pendientes de subsanacion, se les
podran realizar auditorias de control o parciales para verificar la situacion en que se
encuentran los avances en determinados aspectos de sus instalaciones.

1.5. Protocolo de Partido y Listas de Comprobacién

Una vez que la temporada haya comenzado, Laliga controlara que las directrices establecidas
en el Reglamento se cumplen cada jornada y en cada estadio. Para ello, Laliga asignard a cada
encuentro de Laliga Santander a dos Directores de Partido, uno Principal y otro Auxiliar,
quienes se ocuparan de esta labor.

Laliga podra asignar un Director de Partido adicional con funciones relacionadas con el ambito
de Integridad, entre ellas la deteccidn de recopiladores de datos no autorizados.

Durante la semana previa, Laliga informara a cada Club/SAD de los Directores asignados a sus
encuentros, tanto en el caso de que jueguen como local, como de visitante, con el fin de que
puedan contactar y coordinar anticipadamente aquellas cuestiones necesarias para el correcto
desarrollo y supervision del partido.

El protocolo de partido comenzard con una reunién previa en la que el Contacto Principal del
Club y/o Responsable Operativo, el Director de Partido, el productor y el realizador de Laliga
analizardn las caracteristicas, protocolos y dispositivos referentes al encuentro, asi como las
cuestiones pendientes de subsanacién detectadas en jornadas anteriores. En caso de partidos
con realizacion remota, la informacidn relevante serd trasladada al realizador.


mailto:reglamentotv@laliga.es

A lo largo del encuentro los Directores de Partido irdan cumplimentando la Lista de
Comprobaciéon (ver Anexo 1) a través de la cual informaran a Laliga de si las normas
establecidas en el Reglamento se han cumplido.

Los incumplimientos, incidencias y observaciones que hayan identificado en primera instancia
seran trasladadas al Club/SAD en la reunion final post partido, entre Director de Partido vy
Contacto Principal del Club y/o Responsable Operativo del Club. La presencia de alguna de
estas figuras por parte del Club/SAD en la citada reunidn es preceptiva.

Dicha Lista de Comprobacion sera revisada por Laliga y completada en algunos puntos con
otras cuestiones que requieran verificacion técnica. Finalmente, dicha Lista de Comprobacién
se distribuird a los Clubes (local y visitante) en los dias siguientes al encuentro.

1.6. Sistema Sancionador

Las normas descritas en este Reglamento son de obligado cumplimiento (a menos que se
introduzcan especificamente como recomendaciones) y su incumplimiento conllevara
sanciones econdémicas.

El Sistema Sancionador se basa en un sistema de puntos en el cual cada infraccién se valora
con puntos negativos. El valor monetario de cada punto negativo sera una cantidad fija que se
establecera en cada una de las temporadas.

Al final de la temporada la suma de puntos negativos se traduce en cantidades que el
Club/SAD tendra que pagar.

Las cantidades recaudadas a través de estas sanciones se destinaran a mejoras de la
retransmisién audiovisual.

Laliga establecerd mecanismos de reconocimiento para aquellos Clubes que con mayor
diligencia cumplan las estipulaciones previstas en este Reglamento.

El Esquema sobre el sistema sancionador aplicable a los incumplimientos de este Reglamento,
incluyendo las tablas de equivalencia de puntos por incumplimientos y demads consideraciones
acerca de exenciones, periodos transitorios y el valor del punto de sancién se adjuntan como
Anexo | a este documento.

1.7. Otros procedimientos
1.7.1. Copa de S.M. El Rey

El contenido del presente Reglamento es de plena aplicacion a los Clubes/SAD de las
categorias profesionales adscritos a Laliga en todos los encuentros de Copa del Rey en los que
participen, ya sea como local o como visitante, y ya sea frente a rivales de categorias
profesionales o de no profesionales, siempre que los derechos audiovisuales de dicha
competicion sean producidos y/o comercializados por Laliga.



Laliga personalizara para esta competicién los modelos y soportes (acreditaciones, Hojas de
Partido...) que oportunamente considere. En defecto de los mismos, seran de aplicacién los
generales utilizados para partidos de Laliga.

1.7.2. Consultas acerca de la interpretacion y aplicacidon del Reglamento

Los Clubes/SAD tienen a su disposicion la cuenta de email reglamentotv@Ilaliga.es o aquel
correo electréonico que Laliga designe para tal efecto, para la resolucion de todas las dudas
gue puedan plantear acerca de la interpretacion o aplicacién del Reglamento para la
Retransmisiéon Televisiva.

Para mejorar la eficiencia en la comunicacién y evitar duplicidades, debera ser el Contacto
Principal de cada Club a efectos del citado Reglamento la persona que realice las consultas, y
que posteriormente circule internamente las respuestas a los responsables implicados de su
organizacion.

1.7.3. Entrada en vigor

El Reglamento para la Retransmisién Televisiva entré en vigor a partir de la temporada
2016/2017 para los Clubes/SAD de Primera Division. Para los Clubes/SAD de Segunda Divisidn,
el Reglamento entré en vigor a partir de la temporada 2017/2018.

La Comision Delegada de Laliga podra atemperar la aplicacién del régimen juridico previsto en
el presente Reglamento a los Clubes/SAD de Segunda Divisién previo acuerdo motivado.

2.- INFRAESTRUCTURAS E INSTALACIONES DEL ESTADIO
2.1. lluminacién Artificial
2.1.1. Requerimientos minimos

La iluminacion artificial del estadio tiene un impacto directo sobre la calidad de la imagen de
televisidn y en consecuencia sobre la percepcion audiovisual.

El objetivo de los requerimientos minimos definidos en este Reglamento es cumplir con las
necesidades para poder retransmitir una sefial de television de excelente calidad.

La iluminacién artificial del estadio debe permitir que la retransmisién del evento cumpla con
un alto estandar de calidad digital, generando un modelo adecuado y equilibrado.

Los requerimientos aqui descritos seran de obligado cumplimiento a partir de la temporada
2017/18, excepto para los Clubes que ascienden a Laliga Santander, los cuales disponen de
una temporada de moratoria para cumplir con la normativa.
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12 Division, Requerimientos HD
lluminancia Vertical ~ EvMed
al5Ms 1,500 Lux
ILUMINANCIA VERTICAL EN DIRECCION A LAS Min/Med
DISTINTAS CAMARAS FIJAS (12) Ifrise 065
Camara Min/Max
04
luminancia Evhled
Horizontal 2000 Lux

ILUMINANCIA HORIZONTAL, MEDIDA A LA Min/Med

ALTURA DEL TERRENO DE JUEGO . 07
Uniformidades :

Min/Max
08

De5000a
TEMPERATURA DE COLOR K

REPRODUCCION CROMATICA (RAIRC) gs: g m:;(ﬁﬁm

DESLUMBRAMIENTO (GR) =50
Dy
FACTOR DE MANTENIMIENTO L::carga g'g
<20% Med
<30% Max

* Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores

sea homogénea

Laliga también ha establecido unos requerimientos necesarios para potenciales producciones
en 4k. La tecnologia 4k exige elevar los requerimientos para maximizar el resultado

audiovisual.

Laliga produce semanalmente algunos partidos seleccionados en 4k, por lo cual recomienda a
los Clubes que consideren estos requerimientos ya que son los ideales para el nuevo estandar

en produccidn de television que se esta instaurando:

ILUMINANCIA VERTICAL EN DIRECCION A LAS

12 CAMARAS FWAS

ILUMINANCIA HORIZONTAL, MEDIDA A LA

ALTURA DEL TERRENO DE JUEGO

Recomendaciones para Retransmisién en 4K

lluminancia Vertical ~ EvMed
a1,5Ms 2.200 Lux
Min/Med
Uniformidades a 07
Camara Min/Max
06

lluminancia EvMed

Horizontal 3,000 Lux
Min/Med

Uniformidades 03

Min/Max
07

De 50002
TEMPERATURA DE COLOR G200°K.

REPRODUCCION CROMATICA (RA/IRC)

CRI 280 Norma [EC/TR 62732,
CRI290 normativa anterior

DESLUMBRAMIENTO (GR) <50

sea homogénea

Descarga 08
FACTOR DE MANTENIMIENTO Led 09

* Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores




2.1.2. lluminacién de emergencia para la retransmision televisiva

Es obligatorio que los proyectores utilizados en los estadios sean de reencendido inmediato
(tipo de reencendido en caliente o LED) y que el tiempo maximo para la entrada en
funcionamiento del sistema de iluminacion de emergencia no exceda de dos segundos.

El alumbrado de emergencia tiene que permitir la continuidad de la retransmision televisiva,
garantizando un nivel minimo a cdmara principal de 800 Lux.

La instalacion de iluminacidn artificial deberd cumplir con todos los requisitos exigibles en un
local de publica concurrencia ademas de los relacionados con la practica del futbol.

Esta normativa es de obligado cumplimiento a partir de la temporada 2017/18, excepto para
los Clubes que ascienden a Laliga Santander, los cuales disponen de una temporada de
moratoria para cumplir con la normativa.

2.1.3. Auditorias y Plan de Seguimiento

Laliga realizara mediciones periddicas previa al inicio de cada temporada para determinar si
los pardmetros minimos requeridos se cumplen en cada estadio.

En caso afirmativo el Club no tendrd que tomar ninguna medida adicional hasta la siguiente
medicion (programada o excepcional).

En caso de que los requerimientos no se cumplan Laliga propondra unas medidas y Plan de
Seguimiento para alcanzar dichos objetivos.

También establecera el plazo en el cual se realizara una segunda medicién que confirme que
con las medidas adoptadas se han alcanzado los minimos requeridos.

Alo largo de la temporada los Directores de Partido informaran después de cada encuentro de
cualquier desajuste en la iluminacidn artificial e incluiran en su informe cualquier incidente
puntual que tenga lugar en el estadio (ej. apagdn total o parcial). También informaran si la
iluminacion ha sido suficiente y uniforme para la retransmisién televisiva, por lo que recibiran
esta informacién de la productora de Laliga, la cual dispone de equipos que miden si la
iluminacion es correcta para la retransmision.

2.1.4. Horarios de encendido

Es imprescindible que el alumbrado esté encendido para permitir que la produccidon de
televisidn se pueda realizar de manera éptima. Esto es importante incluso en los partidos que
se juegan en horarios diurnos debido a que contribuye de forma decisiva a la atenuacion de los
contrastes entre sol y sombra.

Para ello es necesario que la iluminacion se encienda al nivel requerido para la retransmisién
del partido con suficiente antelacion. Laliga ha establecido el siguiente protocolo:
e encuentros cuyo comienzo se produzca con plena luz natural: cuarenta y cinco
minutos antes del inicio del partido. En partidos con produccién 4K, una hora antes del
inicio del partido.



e encuentros cuyo comienzo no se produzca con plena luz natural: una hora y cuarto
antes del inicio del partido. En partidos con produccion 4K, una hora y media antes del
inicio del partido.

2.1.5. Horarios de apagado

Tras la finalizacion del partido la iluminacidn deberd mantenerse a este maximo nivel al menos
durante quince minutos después del pitido final.

En algunos casos serd necesario mantener la iluminacion a un nivel adecuado para la
produccién televisiva durante un periodo mas largo. Esta necesidad se evaluara caso por caso
en funcién de los planes de produccion de las operadoras con derechos. Esta informacion se
incluird en la Hoja de Necesidades de Produccién que se hard llegar a los Clubes en la
preparacion al partido.

2.1.6. lluminacion de montaje y desmontaje

La productora de LalLiga informard a los Clubes de las necesidades de iluminacidn y acceso para
el montaje y desmontaje. Esta informacidn se incluira en la Hoja de Necesidades de Produccidn
en los mismos plazos que los listados de acreditaciones y asignacién de posiciones. Los Clubes
organizaran la apertura de accesos e iluminacién necesaria de acuerdo con dicha solicitud.

2.2. Suministro de energia
2.2.1. Normativa existente

El correcto y seguro suministro de energia al estadio garantizara el desarrollo completo y sin
interrupciones de los eventos deportivos y su retransmision televisiva.

Los requerimientos y recomendaciones descritos en este Reglamento tienen como objetivo
asegurar dicho suministro de manera que la retransmision televisiva no se interrumpa con el
evidente impacto negativo que ello conllevaria en la percepcion audiovisual de la competicién.

Laliga también realizara una auditoria sobre la situacion de las instalaciones en cada estadio y
establecera un plan para la mejora de las mismas en caso de que sea necesario.

Como principio fundamental las instalaciones para el suministro de energia de los estadios
deberan cumplir la normativa vigente, tanto de rango europeo, nacional, autonémico y local,
asi como los requerimientos de Laliga que aqui se esbozan.

Para nuevas construcciones o reformas debera aplicarse siempre la ultima versidén o revisién
existente de las diferentes normativas, si bien en instalaciones antiguas se seguird la
legislacién vigente en lo referente a la versiéon de la diferente normativa que le es de
aplicacion.

No obstante, en el caso de los requerimientos de Laliga, se seguirdn siempre en su ultima
version.

A modo indicativo y no exhaustivo ni excluyente, en el Anexo lll a este reglamento se
relacionan las normativas actuales mas importantes en lo relacionado al suministro de energia.



De entre esta normativa cabe destacar la ITC-BT-28 “Instalaciones en locales de publica
concurrencia” del REBT RD 842/2002, en su epigrafe 2 define como debe ser la alimentacion a
los servicios de seguridad:

*_ Alimentacidn de los Servicios de Seguridad.

En el presente apartado se definen las caracteristicas de la alimentacion de los servicios de
seguridad.

* Generalidades y Fuentes de Alimentacidn.
Para los servicios de seguridad la fuente de energia debe ser elegida de forma que la
alimentacién esté asegurada durante un tiempo apropiado.

Para que los servicios de seguridad funcionen en caso de incendio, los equipos y materiales
utilizados deben presentar, por construccidn o por instalacién, una resistencia al fuego de
duracidn apropiada.

Los equipos y materiales deberan disponerse de forma que se facilite su verificacién periddica,
ensayos y mantenimiento.

Se pueden utilizar las siguientes fuentes de alimentacidn:
e Baterias de acumuladores. Generalmente las baterias de arranque de los vehiculos no
satisfacen las prescripciones de alimentacién para los servicios de seguridad
e Generadores independientes
e Derivaciones separadas de la red de distribucidn, efectivamente independientes de la
alimentacién normal.
* Fuentes propias de Energia.
Fuente propia de energia es la que esta constituida por baterias de acumuladores, aparatos
auténomos o grupos electrégenos.

La puesta en funcionamiento se realizard al producirse la falta de tension en los circuitos
alimentados por los diferentes suministros procedentes de la empresa o empresas
distribuidoras de energia eléctrica, o cuando aquella tensidon descienda por debajo del 70% de
su valor nominal.

La capacidad minima de una fuente propia de energia sera, como norma general, la precisa
para proveer al alumbrado de seguridad en las condiciones sefialadas en el apartado 3.1. de
esta instruccion.

* Suministros complementarios o de Seguridad.

Un estadio debe disponer de un suministro eléctrico de reserva, que permita poder
suministrar, con independencia de los alumbrados especiales, la potencia necesaria para
atender servicios urgentes indispensables cuando sean requeridos por la autoridad
competente.

2.2.2. Normativa Particular de LalLiga para la retransmision televisiva

El suministro de energia para un estadio adscrito a Laliga, ademas de cumplir con las
normativas y reglamentaciones anteriormente descritas, deberd cumplir con los siguientes
requisitos:



a) Los estadios, ademas del suministro normal de energia por parte de la compafia
suministradora estardn dotados de un segundo suministro de energia, de al menos un
25 % de la potencia contratada para el suministro normal, dedicado a mantener en
funcionamiento los elementos indispensables y de seguridad de la instalacidn, en caso
de fallo del suministro principal.

b) Conforme a la normativa vigente, el suministro de reserva podra ser un grupo
electrégeno o bien las admitidas como vélidas en el REBT.

c) Se solicita que todos los equipos para la iluminacidon del terreno de juego con
proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o LED) sean
alimentados a través del suministro de reserva, en caso de fallo del suministro normal.

d) Estos equipos deberdn garantizar la continuidad de la retransmisién televisiva, por si
mismos, por lo que el nivel minimo a cadmara principal obtenido por ellos sera al
menos de 800 Lux. (REF pag.22)

e) El restablecimiento del servicio, desde el instante en el que se produce el fallo
eléctrico de suministro, hasta el instante en el que se alcanzan los 800 lux, en ningun
caso sera superior a 2 segundos

f) Los grupos electréogenos o fuentes de energia alternativa deberdn ser recalculados
para soportar una carga pico de conexién desde vacio y sin deslastre de al menos el
100% de los proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o
LED), para poder cumplir, de esta forma, con los dos segundos de tiempo maximo de
restablecimiento del servicio.

g) Se deberad garantizar igualmente que cualquier otro fallo eléctrico en la propia
instalacion, (independientemente del fallo del suministro principal ya tratado), como
puede ser, por ejemplo, un cortocircuito con el correspondiente disparo del
interruptor asociado, no impida la continuidad de la retransmision. Para ello deberan
cumplirse varias condiciones:

v' las lineas de alimentacién a los equipos de iluminacidn deberdn estar
suficientemente diversificadas de forma que una pérdida momentanea de
una linea no suponga una bajada critica del nivel luminico.

v los interruptores de corte y proteccidon deberan tener siempre un poder de
corte efectivo no inferior que la maxima intensidad de cortocircuito
presunta que puede darse en ese punto de la instalacion.

v" En los circuitos de iluminacidon y retransmisién de televisidn y circuitos de
seguridad. En el sentido que los interruptores de corte y proteccion (se
aplicard a magneto-térmicos y diferenciales) estaran dotados de Selectividad
Total teniendo en cuenta en su aplicacién toda la aparamenta existente
desde el origen propio de la instalacion en BT hasta el altimo interruptor
existente en los circuitos mencionados.

El concepto de Selectividad Total implica que un cortocircuito deberd ser despejado por el
aparato situado inmediatamente aguas arriba del defecto eléctrico, por lo que los servicios
afectados por un cortocircuito se circunscriben al circuito afectado, pero nunca a parte mayor
de la instalacion.

En caso de que no haya un segundo suministro eléctrico en funcionamiento, Laliga podra
proveer excepcionalmente un grupo electrégeno para garantizar la adecuada retransmision
del partido. El coste de estos grupos electrégenos sera por cuenta del respectivo Club.

2.2.3. Recomendaciones



Es altamente recomendable que el suministro por parte de la compaifia suministradora de
electricidad se realice en media tensidn, con centro de transformacién (uno o varios) de
abonado (uso propio del estadio).

Se recomienda igualmente tener una doble acometida en media tensién, siendo en este caso
por orden de mayor a menor preferencia los siguientes casos:

1. Bucles de compaiiias diferentes y de subestaciones diferentes
2. Bucles de la misma compania y de subestaciones diferentes

3. Bucles de la misma compaiiia de la misma subestacion, pero de transformadores AT/MT y
barras de la subestacidn diferentes

En la pdagina siguiente se incluyen dos esquemas tipo de alimentacion y distribucidn eléctrica
recomendados.

La diferencia entre el esquema eléctrico 1 Ay 1 B es que en el primero ambos suministros
principales funcionan simultdneamente pero nunca en paralelo, de forma que un hipotético
fallo en un suministro afectaria solo a parte de la instalacién, mientras que en el segundo la
instalacion quedaria alimentada Unicamente por uno de los suministros, permaneciendo el
segundo en reserva, por lo que un hipotético fallo en el suministro afectaria a toda la
instalacion.

En ambos casos, ambos suministros deberian ser capaces de absorber la totalidad de las
cargas, ante el fallo de cualquiera de ellos.

Seria conveniente que en el cableado que alimenta los equipos de iluminacién del campo de
juego sean especialmente resistentes al fuego, tipo SZ1.

Seria conveniente igualmente que el grupo o los grupos generadores de emergencia
destinados al alumbrado de campo y retransmision de television sean independientes de los
grupos de servicios de seguridad o de otros servicios.

En opcidn se podria estudiar acometida eléctrica doble a cada grupo de equipos de iluminacién
con conmutaciéon automatica de alimentacién de una linea a otra en caso de fallo en
cualquiera de ellas, este sistema es altamente seguro, si bien requiere una inversién algo
mayor.



ESQUEMA ELECTRICO 1-A

SUMINISTRO  CENTRO DE TRANSFORMACION ACOMETIDA DESDE EL BUCLE
DE RESERVA DE ACOMETIDA DESDE EL *B" DE MT, EN CENTRO DE
BUCLE "A" DE MT, EN ABONADO TRANSFORMACION DE
(PROPIO) NUMERO 1 ABONADO (PROPIO) NUMERO 2

L

EQUIPOS DE ILUMINACION CON EQUIPOS DE ILUMINACION
REENCENDIDO INSTANTANEQ

NIVEL MINIMO A CAMARA
PRINCIPAL AL MENOS 800 LUX

ESQUEMA ELECTRICO 1-B

SUMINISTRO  ACOMETIDA DESDE ELBUCLE  ACOMETIDA DESDE EL BUCLE ‘B DE MT, EN CENTRO DE
DE RESERVA “A" DEMT, EN CENTRO DE TRANSFORMACION DE ABONADO (PROPIO) NUMERO 2
TRANSFORMACION DE ACOMETI RESERVA
ABONADO (PROPIO) NUMERO 1 NO SIMULTANEA CON A DA DESDE CT 1

(..0M....)

)
T |
EQUIPOS DE ILUMINACION CON EQUIPOS DE ILUMINACION
REENCENDIDO INSTANTANEO.
NIVEL MINIMO A CAMARA
PRINCIPAL AL MENOS 800 LUX

2.3. Césped

El estado del césped, y en consecuencia su aspecto, tienen un impacto importantisimo en la
percepcién audiovisual de un partido. La buena salud del césped y su adecuado cuidado,
ademads de crear unas excelentes condiciones para el juego y ayudar a prevenir lesiones,
repercutirdn en la imagen que se proyecta de Laliga, sus equipos e instalaciones.

2.3.1. Auditorias y Plan de Seguimiento

Laliga, por si misma o a través de terceros, podra realizar diferentes auditorias durante la
temporada, para evaluar las condiciones generales de los terrenos de juego y de las
infraestructuras que les afectan, asi como recomendar soluciones de mejora para los mismos.



Estas auditorias estaran compuestas por diferentes analiticas y pruebas, entre ellas, las de
dureza y traccidn rotacional, asi como otras que permitan dar una imagen fiel de la situacion
del terreno de juego y de sus expectativas durante la temporada.

Los Clubes deberan realizar un riego regular y continuado que permita que el terreno de juego
mantenga los niveles de dureza adecuados para salvaguardar la salud y la integridad de los
jugadores.

En caso de que los requerimientos no se cumplan, Laliga propondra unas medidas y un Plan de
Seguimiento para alcanzar dichos objetivos. También establecera el plazo en el cual se
realizard una segunda medicidn que confirme que con las medidas adoptadas se han alcanzado
los minimos requeridos.

A lo largo de la temporada los Directores de Partido informardn después de cada encuentro de
cualquier desajuste en el ambito del césped, especialmente de si el estado del césped se ha
apreciado adecuado y uniforme a través de la retransmision televisiva, para lo cual recibiran
las imagenes de la productora de Laliga.

2.3.2. Recursos materiales y humanos

Los Clubes deberan dotarse de los recursos materiales que sean necesarios para proporcionar
el adecuado cuidado y mantenimiento a las superficies de césped de sus estadios. Entre ellos,
deben evaluar la conveniencia de contar con ldmparas de luz artificial, sistemas de calefaccion
o de ventilacién para el césped, asi como valorar, como alternativa, la posibilidad de implantar
un césped hibrido.

Por ser una materia de afectacion relevante en la imagen de Laliga, se recomienda a los Clubes
contar con la direccidn técnica de un profesional especializado y cualificado, Responsable de
Césped, de manera independiente a que decidan internalizar o externalizar los servicios de
cuidado y mantenimiento del mismo.

2.3.3. Sistema de drenaje

Los estadios donde se desarrollen los encuentros de Clubes profesionales deberan tener un
Optimo sistema de drenaje que permita evacuar eficazmente el agua de lluvia que pudiera
precipitarse de manera abrupta y sobrevenida, evitando cualquier riesgo de suspension del
partido.

2.3.4. Informe sobre el estado del césped

Laliga ha decidido establecer un protocolo en el que se supervisaran una serie de parametros
relativos al estado del césped para cada partido.

El responsable de cada campo deberd rellenar una declaracién responsable: el Informe sobre
el estado del césped, reflejado en el Anexo Il. Toda la informacion debera ser exacta y precisa.

El objetivo de este documento es la transparencia, principalmente dar a conocer la situacion
real del terreno de juego al personal médico de los equipos y a los comentaristas de television.

Dicho Informe se entregara al Director de Partido durante la reunién previa. El Director de
Partido repartird copia del documento a los delegados de los equipos local y visitante, a su



llegada a las instalaciones, asi como al responsable de la produccién de la seial televisiva, en
cuanto disponga del mismo. El delegado del equipo visitante firmara el informe acreditando su
recepcién. Asi mismo podra reflejar las observaciones al respecto que considere oportunas.

2.3.5. Material de Medicion

El Club local deberd custodiar en el espacio auxiliar de Laliga el equipamiento de medicién
necesario, que sera proporcionado por Laliga, y entregdrselo al Director de Partido antes de
cada encuentro.

2.3.6. Altura

El césped debe estar cortado a una altura entre 20mm y 30mm. Toda la superficie del terreno
de juego debera cortarse a la misma altura.

Para las variedades de céspedes de clima cédlido (Bermuda / Paspalum), la altura de corte
estara comprendida entre 15 y 20 mm. Es responsabilidad de los Clubes que utilicen este tipo
de céspedes comunicar a Laliga el calendario de transiciones entre especies de clima calido y
clima frio.

El Director de Partido comprobara la altura del césped antes de todos los encuentros a
continuacién de la finalizacién de la reunién previa y siempre en presencia del Responsable del
Club local. Estas pruebas se realizaran al menos en tres puntos diferentes del terreno de juego
a criterio del Director de Partido. Si los resultados no fueran undnimes, las mediciones se
repetiran en dos puntos adicionales. En este caso, sera suficiente con que 4 de las 5
mediciones den un resultado apropiado para otorgar una calificacién correcta.

En caso de que las pruebas determinaran valores no comprendidos entre los rangos
estipulados, el Club local pondra todos los medios para subsanar dicha incidencia antes del
comienzo del partido y restablecer los pardmetros indicados por este Reglamento.

2.3.7. Cobertura

El terreno de juego debe estar completamente cubierto de césped. No debe haber ninglin area
sin cobertura o con una densidad de hierba tan baja que ello se aprecie significativamente
mediante una simple valoracién visual o perjudique las condiciones de juego.

Las replantaciones de césped que afecten a la totalidad o a una parte significativa de la
superficie del terreno de juego (area de meta o de penalti, zona cercana a una banda, etc)
deberan ser informadas a Laliga previamente a su realizacion para conocimiento y adecuada
valoracion de tal aspecto en la Lista de Comprobacion de cada partido.

2.3.8. Uniformidad

La uniformidad se refiere al mismo tono de color. Cada franja de corte debe ser
cromaticamente uniforme en si misma. Las distintas franjas deben tener un mismo color y
textura (la altura del césped debe ser igual).



La falta de uniformidad resultara indicativa de que existe una mala hierba o de que la segadora
estd desajustada y produce cortes desiguales. La presencia de zonas infectadas por malas
hierbas tales como trébol, kikuyu y poa annua se considera falta de uniformidad, a los efectos
del presente Reglamento.

2.3.9. Corte

Ademas del estado del césped la presentacidon del mismo tiene un gran impacto visual por lo
gue es muy importante que se realice de una manera correcta y armodnica. Para este fin, Laliga
ha establecido unas directrices similares a otras competiciones internacionales para conseguir
un aspecto sobresaliente de los terrenos de juego, que se detallan a continuacion.

El césped se debera cortar en lineas rectas a lo ancho del terreno de juego, en perpendicular a
la linea de banda. No se permitiran otras formas (ej: diagonal, circulos, etc.) pero si alguna
pasada de corte ocasional en sentido paralelo a la linea de banda siempre que no distorsione
la apariencia final en sentido perpendicular. En cualquier caso, ésta no debera ser la ultima
pasada de corte que se realice.

Las lineas se deberan cortar en direcciones alternas. En total se cortaran 9 bandas en cada
mitad del campo. La preparacién de las bandas se empezara de izquierda a derecha (mirando
desde la grada principal). Las primeras cuatro bandas del césped deberdan medir 5.5m de
ancho. Los cinco restantes en cada medio campo deben tener una anchura uniforme. Para que
las bandas se vean con claridad el césped debera cortarse de esta forma desde dos dias antes
del partido.

2.3.10. Marcado

Los Clubes deben comunicar a Laliga las medidas de sus terrenos de juego al menos quince
dias antes del inicio de la competicién. Durante el transcurso de la temporada no se podran
alterar las medidas del rectangulo de juego.

Las marcas en el césped deberdn ser perfectamente rectas e iguales en anchura, de acuerdo
con la anchura de los postes de porteria (pero nunca mas ancho de 12cm).

No se permitird que otras marcas que no sean de fatbol, o que no correspondan a las del
partido en liza, sean visibles en el terreno de juego y en su proximidad.

Las marcas deberdn ser siempre blancas excepto en caso de fuertes nevadas o niebla. En ese
caso al Club se le puede recomendar que pinte las lineas en rojo/naranja tras consultar con el
arbitro.

2.3.11. Riego

Los Clubes locales informaran a través del Informe sobre el estado del césped del plan de riego
planificado para el previo y para el descanso del partido, debiendo ajustar su operativa a la
informacidn facilitada. Dicho plan de riego es de preceptivo cumplimiento salvo por motivos
excepcionales y sobrevenidos (lluvia intensa en la previa del partido, por ejemplo), los cuales
deberan ser justificados al Director de Partido, quien los corroborara.

Los Clubes locales adoptaran las medidas necesarias de riego para asegurar unas Optimas
condiciones del terreno de juego que posibiliten una practica deportiva bajo los mejores
estandares de calidad.



Asimismo, se asegurard una adecuada programacién de los aspersores de modo que la disputa
del encuentro no pueda verse interrumpida por riesgos accidentales, asi como que las
operaciones de riego no perturben el correcto desarrollo de otras actividades que se realicen
en el perimetro del terreno de juego, como presentaciones a pie de campo para televisién, o
deterioren el equipamiento alli ubicado (equipos técnicos, U televisiva, etc).

Se recomienda apagar las bombas de agua para eliminar todas las posibilidades de riego
accidental.

2.4. Zonas del Terreno de Juego
2.4.1. Zona de transito de seguridad

Los nuevos estadios o aquellos que sean remodelados deberan prever una zona de seguridad
alrededor del terreno de juego que permita ser ocupada por los jugadores en un lance del
juego sin riesgo para su seguridad, asi como que permita la correcta instalacién de los
dispositivos de produccién de televisidn. Esta zona serd al menos de cuatro metros de anchura
a lo largo de las lineas de banda y de meta en todo el perimetro y de cinco tras las porterias.

Los estadios ya construidos, atendiendo a las singularidades estructurales por las que estén
condicionados, trataran de disponer de la maxima superficie alrededor del terreno de juego en
linea con lo sefalado en el parrafo anterior.

Las cdmaras sobre estructura rotatoria que se encuentren en el terreno de juego (conocidas
como “pesetas”) llevaran un protector acolchado para proteger la integridad fisica de los
jugadores en caso de choque accidental con las mismas.

Dicho protector constara de tres piezas de 100 x 36 x 30 cms. aproximadamente que se
colocaran de forma contigua protegiendo todo el perimetro de la estructura por la parte que
da al terreno de juego y estara forrado con una lona, en la cual Laliga podra insertar su logo o
el nombre oficial de la competicion.

2.4.2. Zona de calentamiento de equipos

Con el fin de preservar una éptima calidad del césped en todas las zonas del terreno de juego,
el Responsable de césped del Club local podra determinar, de una manera equilibrada y
buscando el interés general, las dreas donde se efectie el calentamiento de ambos equipos
previo al partido. El Informe sobre el estado del césped incluird un grafico en el que se podran
reflejar las zonas que el Responsable de césped local considere que se deben proteger.

Como norma de buena voluntad entre Clubes, se ruega respetar las zonas de calentamiento
sefializadas por el Club local. Asimismo, para minimizar el posible dafio que pudiera generar la
realizacion de ejercicios de calentamiento que pudieran ser abrasivos para el césped, se
solicita que se consensue su ubicacidn, en su caso, con el Responsable de Césped local.

El protocolo de cuenta atrds establece los tiempos de inicio y finalizacion obligatoria del
calentamiento.

No se permite el calentamiento previo al partido en el terreno de juego o su perimetro de
jugadores no convocados para el encuentro, desde el momento de la llegada de los equipos al
estadio.



A voluntad del Club local, podra marcarse una tenue linea divisoria en la banda del asistente
de banquillos que delimite la zona de carrera de éste de la zona de ejercicio de calentamientos
de los jugadores sustitutos, de modo que puedan evitarse choques accidentales, asi como
distribuir el desgaste del césped en este espacio.

2.4.3. Zona de calentamiento arbitral

Los responsables de adecuar el terreno de juego de cada Club deberan establecer y acotar una
zona de calentamiento de arbitros conforme al gréfico que se acompafia, con la finalidad de
que los colegiados dispongan de un area especifica en la que puedan desarrollar su
calentamiento sin interferencias.

Zona de calentamiento arbitral

Banquilio Banquilio

2.5. Equipamientos de Partido

2.5.1 Banquillos

Excepcionando el banquillo principal para jugadores, se procurard minimizar el nimero de
banquillos con cubierta con el fin de ofrecer una vista despejada del terreno de juego desde las
posiciones de cdmara master.

Asimismo, los banquillos habrdn de retrasarse lo suficiente hacia la grada de modo que su
cubierta no interfiera en la visién de la linea de banda desde la cdmara master y permita, al
menos, visualizar un metro hacia el exterior del terreno de juego.

2.5.2 Tuneles retractiles

Desde el punto de vista audiovisual, los tuneles retractiles constituyen elementos que
interfieren una diafana vision del terreno de juego y de sus protagonistas en la retirada del
mismo, asi como generan problemas de colocacidn y operatividad a las camaras de produccién
del partido.

Su justificacion queda sujeta exclusivamente como elemento de seguridad, de forma
excepcional en algunos estadios. En ningln caso el tunel retractil penetrard mas alld de una
distancia de un metro de la linea de banda o de meta, segun la zona en la que esté colocado. El
tunel solo debera extenderse tras sefialar el arbitro el final del encuentro y cuando los
jugadores se aproximen a dicha zona.

2.5.3. Redes de porterias
Las redes de las porterias seran de color blanco y la malla serd de forma cuadrada con la
finalidad de lograr una mayor homogeneizacién en los equipamientos de partido, asi como



para la mejor visualizacién del recorrido del baldn. Asimismo, y con el objeto de permitir un
Optimo plano a través de las minicdmaras de porterias, la superficie del agujero de la malla
debera serigual o superiora 12 x 12 cms.

Se establece una distancia minima de fondo de porteria, esto es, desde la linea de meta entre
los postes hasta el rail o punto de anclaje de las redes de 200 cms, con la finalidad de
proporcionar la suficiente amplitud a esa superficie, la cual es necesaria para conseguir un
Optimo plano televisivo desde las minicdmaras y camaras de linea de gol.

Para ello, las redes han de encontrarse notablemente tensas de manera que la dptica abarque
todo el marco de la porteria y la linea de meta situada entre los postes. Los tensores de las
redes se situaran de manera que no interfieran o dificulten el uso de cdmaras de television,
como la gria o la polecam, procurando que su nimero sea el menor posible y que no estén
colocados en la zona trasera central de las porterias.

2.5.4. Redes de proteccidn de espectadores

Las redes de proteccién de espectadores, en especial las situadas tras las lineas de meta, no
estdn permitidas durante el tiempo de juego en caso de que interfieran la correcta
retransmision televisiva. En caso de existir razones de seguridad que justifiquen su presencia,
se requerird un Informe de la Direccion de Seguridad e Integridad de Laliga para su
autorizacion.

2.5.5. Banderines de esquina

Con el fin de homogeneizar la imagen de la competicidn, Laliga podra recomendar un modelo
unificado de banderines de esquina, con diferentes colores de tela, entre los que los Clubes
podran elegir el que mejor se adecule a sus preferencias.

Dichos modelos, de acuerdo a lo previsto en las Reglas de Juego del I.F.A.B., podran lucir el
logo del Club local y el logo institucional de Laliga, con las dimensiones que oportunamente se
establezcan.

2.5.6. Balones oficiales y panel de sustitucion
Los balones oficiales seran los designados por la Laliga para el periodo de invierno y de
verano.

Serd obligacién del Club local proveer el nimero de balones adecuados para optimizar el
tiempo efectivo de juego. De esta manera, las interrupciones del juego tendran la menor
duracion posible y se mejorara el contenido de la produccién audiovisual, aumentando el
interés del espectador.

Los paneles de sustitucion seran los reglamentados por Laliga en su momento y podran lucir la
publicidad que se defina.

2.6. Instalaciones del estadio

2.6.1. Modificaciones estructurales en estadios

Con el fin de adecuar las infraestructuras e instalaciones de los estadios que vayan a ser
reformados o construidos a los usos requeridos por el Reglamento para la Retransmisidn
Televisiva, Laliga recomienda remitir anticipadamente informacién acerca de las mismas en la
fase de redaccidon de proyecto, con el fin de verificar que las necesidades de produccién
audiovisual han sido adecuadamente salvaguardadas y atendidas.



2.6.2. Instalaciones sostenibles ambientalmente

El Reglamento para la Retransmision Televisiva se enmarca dentro de la estrategia de
promocién de la sostenibilidad ambiental compartida por Laliga y por otras grandes
instituciones deportivas y politicas a nivel mundial.

De esta manera, son numerosas las acciones impulsadas por este Reglamento que
contribuyen, directa o indirectamente, a la proteccién del medio ambiente. A titulo
meramente ejemplificativo, podemos citar la realizacién de auditorias energéticas y la
promocién de la iluminacién por LEDs, que conducen a optimizar la eficiencia en el consumo
eléctrico y a la reduccién de emisiones de CO2, asi como la realizacién de auditorias en los
terrenos de juego que permiten programar un uso mas eficiente de los recursos hidricos y
controlar el uso de productos fitosanitarios.

2.6.3. Pantallas gigantes

El uso de modernas pantallas gigantes en los estadios constituye una potente herramienta de
informacidn y entretenimiento para el espectador, la cual favorece la asistencia de publico al
estadio, eleva los indices de permanencia en el mismo y conlleva un destacado incremento de
los ingresos de dia de partido por parte de los organizadores.

Aguellos Clubes que dispongan de pantallas gigantes en sus estadios y que deseen mostrar la
Sefial de Partido de sus partidos de Laliga que se disputen en los mismos podrdn hacerlo
solicitando dicha sefial a Laliga. La seiial realizada que la productora de Laliga suministrara a
los Clubes seguira las directrices que aqui se establecen.

Dicha sefial no incluird imagenes que puedan tener un impacto en el transcurso del juego, ni
tampoco aquellas imagenes que se consideren controvertidas o que puedan incitar a
altercados de orden publico, o0 mensajes ofensivos, tanto en las gradas como sobre el terreno
de juego.

No se incluirdn en ningln caso imagenes que perjudiquen la imagen o dignidad de ningun
jugador, arbitro u otro participante en el juego, o cualquier imagen que vaya en contra del
principio del fair-play.

La Sefial de Partido serd inalterable desde el momento que los jugadores salten al terreno de
juego hasta que entren al tinel de vestuarios.

Los Clubes podrdn insertar publicidad sobre la Sefial de Partido o las repeticiones proyectadas
en las pantallas gigantes de sus estadios.

Laliga ofrece a los Clubes la opcidon de emitir dicha sefial ya realizada de acuerdo con la
normativa, la cual serd proporcionada desde las unidades moviles de produccién de los
partidos.

2.6.4. Juegos de luces e lluminacién artistica

Las modernas infraestructuras y equipamientos de iluminaciéon permiten programar efectos
visuales y acusticos en los estadios para potenciar la experiencia del espectador. En cualquier
caso, todas las acciones programadas en el pre y post partido deben salvaguardar los usos
deportivos como actividad prioritaria (entre ellos el calentamiento y el propio tiempo de
juego). lgualmente, las necesidades de retransmision televisiva son de caracter preferente al
resto de usos y deben ser garantizadas plenamente.



Por ello, cualquier uso de este caracter que pueda alterar la iluminacidn del estadio desde el
comienzo de la emisién de la Sefial de Partido hasta la finalizacion de la segunda entrevista
superflash debe ser presentado con anterioridad a Laliga para su estudio, valoracion de la
compatibilidad del mismo con la retransmisién televisiva y aprobacién, en su caso.

La programacion de dichos efectos visuales se incorporara a la escaleta de realizacion a efectos
de potenciar su impacto en la retransmision.

2.6.5. Sistemas de megafonia

El estadio deberd contar con un adecuado sistema de megafonia cuyo funcionamiento se
asegure aun en caso de caida de la fuente de suministro eléctrico principal, y que garantice
una apropiada difusion de los mensajes a todos los espectadores, sea cual sea su ubicacion en
diferentes zonas del mismo.

Durante el partido el sistema de megafonia solo debe ser usado para mensajes o avisos de
seguridad o relativos al partido (autores de los goles, sustituciones, dato de asistencia de
publico o tiempo adicional).

Un efecto sonoro no comercial de duracidn no superior a 15 segundos puede ser utilizado tras
marcarse un gol. Otros formatos pueden ser aprobados por Laliga a requerimiento de un Club,
siempre que no contravenga las Reglas de Juego ni perturben el desarrollo del encuentro o la
retransmision televisiva.

En las zonas de pupitres de comentaristas, cabinas, estudios de televisién y presentaciones a
pie de campo el volumen de sonido emitido por los sistemas de megafonia del estadio debe
ajustarse para permitir un adecuado trabajo de los medios de comunicacion acreditados para
el encuentro.

2.6.6. VAR

El sistema de Arbitro Asistente de Video se encuentra actualmente sometido por el
International Football Asociation Board (I.F.A.B.) a fase de prueba en diferentes competiciones,
estando prevista préximamente la toma de decisidn final acerca de su inclusién definitiva en
las Reglas de Juego.

Durante este periodo, Laliga podra ir realizando recomendaciones a los Clubes para ir
implementando adaptaciones en sus instalaciones y protocolos, bien de cara a la incorporacion
de la competicion a esta fase de experimentacién o bien orientadas a la puesta en marcha
definitiva de este sistema tras su oportuna aprobacion.

2.6.7. Red wifi

Los Clubes deberan poner a disposicién de Laliga la posibilidad de incorporar un sistema wifi
ubicado junto a los servicios de andlisis de datos de juego y produccién de televisidn que
permita la correcta y eficiente recoleccion de Datos Oficiales de la competicidn. En el caso de
que el Club disponga de un sistema wifi, deberd garantizar la continuidad del servicio y
coordinarse la calidad del mismo.

Dado el creciente nimero de protocolos que se vienen desarrollando en el entorno de tinel de
vestuarios (cumplimentacion y envio de la Hoja de Partido, por ejemplo) se hace necesario que
los Clubes dispongan de una seiial wifi suficiente en esta zona para poder enviar y recibir datos
con facilidad.



El Club local proporcionara al visitante y al Director de Partido, a su llegada a las instalaciones,
la red y claves de acceso para la sefial wifi, bien entregdndosela de forma documental o bien
mediante la exhibicidn de carteleria en la zona de vestuarios.

2.6.8. Espacio auxiliar de LaLiga

Laliga precisa de una sala en la que el Director de Partido pueda reunirse con el Contacto
Principal del Club y/o Responsable Operativo, realizador y productor, asi como con capacidad
para mantener otras reuniones de un minimo de seis personas, donde poder almacenar
objetos relacionados con la organizacion de los partidos.

La sala estard adecuadamente identificada en su exterior y deberad de tener las siguientes
dimensiones aproximadas: 4m x 4m o 5m x 3m. Deberd disponer de mesa, sillas, luz apropiada
y toma de corriente, y estar en condiciones adecuadas de limpieza y mantenimiento de cara a
los fines a los que sirve.

La puerta tiene que poder cerrarse con llave (el Club proporcionara la llave al personal de
Laliga cuando asi lo requiera) y sera de uso exclusivo para el Director de Partido durante el
tiempo de su actuacion.

En caso de ser necesario podra habilitarse una sala adicional para celebrar la reuniéon pre-
partido.

3.- ASPECTO PERIMETRAL Y ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.1. Publico

La ocupaciéon del estadio es parte de la percepcién audiovisual del partido. En una éptima
retransmision televisiva el estadio debera apreciarse lleno.

Por ello y teniendo en cuenta que gran parte de la cobertura televisiva se realiza con las
camaras instaladas en la tribuna principal es evidente la importancia de la ocupacién de la
grada opuesta a la cdmara principal.

Laliga recomienda encarecidamente ubicar a los abonados y publico asistente
prioritariamente entre cérner y cérner de la grada opuesta a la posicidn de la cdmara principal.

La ocupacion de dicha grada debera ser de al menos el 75%. En caso contrario serdn aplicables
las sanciones previstas en este Reglamento. En caso de que la ocupacion sea inferior al 50%
dicha sancidn se duplicara.

El Director de Partido informara tras cada partido sobre la ocupacion de dicha grada. Esto se
comprobara a través del material grafico proporcionado por la unidad mévil y de las fotos que
él mismo realizara en el minuto treinta desde el inicio del encuentro. De este modo podrd
valorar la afluencia y distribucién de publico.

En caso de disconformidad se podra recurrir a los datos proporcionados por los tornos de
acceso a la grada.

La medicidon quedara suspendida en partidos que se disputen bajo condiciones meteoroldgicas
manifiestamente adversas (ej. Lluvia abundante, nieve) o partidos que se disputen entre lunes
y viernes. Asimismo, se computaran como asientos ocupados aquellos asientos que hayan sido
vendidos como abono de temporada a precio de tarifa, aunque en algunos partidos no sean
utilizados, lo que el Club debera acreditar de forma fehaciente.



Los Clubes podran colocar lonas para cubrir determinadas zonas de estadios que queden
habitualmente desocupadas o que se encuentren siendo reformadas. El disefio de la imagen
grafica insertada en dichas lonas puede tener contenido institucional del Club.

También podrd incluir publicidad comercial, salvo si las lonas se encuentran en el primer anillo
y en zonas visibles desde el tiro de cdmara master. El Organo de control podréd autorizar
excepciones atendiendo a las particularidades de cada caso.

Laliga podra financiar dichas lonas. En ese caso, la imagen grafica debera incluir de manera
visible el logo de Laliga y el disefio final debera contar con la aprobacion de ésta.

3.2. Elementos publicitarios

El objetivo de Laliga es estandarizar el aspecto de la zona perimetral de los estadios y
conseguir un aspecto homogéneo en todos ellos.

Todos los elementos publicitarios colocados en el interior del estadio o aquellos de los que se
puedan hacer uso con motivo de la disputa de un encuentro, con afeccidn a la retransmisién
televisiva, a excepcién de los ubicados en el segundo anillo y superiores, deberan ajustarse
expresamente a las caracteristicas establecidas en este Reglamento.

Ningun elemento, soporte o accién publicitarias de los comprendidos en el apartado anterior,
gue no se encuentre recogida en los apartados que a continuacidn se enumeran, se
considerard autorizada.

3.2.1. Primera U televisiva

La llamada primera U televisiva deberd ser homologada y respetar la altura aqui establecida
por Laliga que actualmente es de un maximo 90cm de alto. Esta primera U televisiva debera
estar compuesta por vallas LED o por vallas estaticas solo en el caso de que se utilice para
publicidad virtual.

La instalacién de vallas LED debera recorrer el perimetro del campo desde el cérner izquierdo
mas cercano a la tribuna principal hasta el cérner derecho también cercano a la grada principal
(U completa).

Los formatos de creatividad dindmica de las vallas LED deberdan permitir un razonable
seguimiento del juego por parte del espectador, sin abusar de efectos visuales o cromaticos
intrusivos que pudieran generar incomodidades o interferencias en la visualizacién del
encuentro.

Para mantener una imagen homogénea, la creatividad sera uniforme en todo el perimetro de
la U televisiva.

Los operadores de las vallas deberdn de ajustar la intensidad cuando la iluminacién del estadio
estd a su nivel maximo nivel, en condiciones de partido. El ajuste deberd realizarse de manera
que la retransmisién televisiva y los mensajes publicitarios sean visibles correctamente.

En caso de que Laliga considere que la intensidad interfiere con la produccién audiovisual o
impide la visibilidad de los mensajes publicitarios contactara a las personas responsables para
acordar un ajuste satisfactorio para todas las partes.



3.2.2. Segunda U televisiva y Vomitorios

La segunda U televisiva es la publicidad entre la primera U y la primera fila de asientos de
aficionados.

Esta publicidad podrd ser estatica o dindmica y, en todo caso, monocroma. No podrd superar
los 90 cms de altura con independencia de las dimensiones del soporte.

Los colores utilizados en esta segunda U seran homogéneos. Es decir, el fondo de todo el
perimetro sera de un Unico color y los logos o mensajes que aparezcan sobre este fondo
deberan de estar todos realizados en un mismo color.

La publicidad asociada a los vomitorios de la primera grada de la tribuna opuesta a la cdmara
principal también tendra que cumplir estas directrices.

Ambas areas (segunda U y vomitorios) serdn monocromas en el mismo color de fondo y en el
mismo color de letra o insercidn.

Con el fin de no distorsionar la percepcion monocromatica, los Clubes requeriran, a instancias
de Laliga, que las pancartas u otros elementos que pudieran exhibir seguidores o grupos de
animacion no cubran total o parcialmente la publicidad colocada en los soportes publicitarios
de primera, segunda U televisiva o vomitorios en tiro de cdmara principal.

3.2.3.Contra U

La Contra U son los soportes de publicidad vertical de colocacion opcional en la zona que cierra
la primera U televisiva, desde el corner hasta el comienzo de cada drea técnica. Estos soportes
especificos tendrdn una altura maxima de 50 cms. de altura.

Se determinard una regulacion especifica para este soporte en aquellos estadios que tengan
invertido el eje de cdmaras respecto a los banquillos.

No podra colocarse Contra U a menos de tres metros de distancia de la linea de banda. La
Contra U debera ser monocroma en el mismo color de fondo y en el mismo color de letra o
insercidn que la segunda U televisiva y vomitorios.

El 50% de estos soportes quedaran reservados exclusivamente para mensajes institucionales
de Laliga, tanto en la cara que da al terreno de juego como en la que da al graderio principal
(Ej. logo y nombre institucional de Laliga, esldoganes de refuerzo de la identidad y valores de
Laliga, mensajes de responsabilidad social, antipirateria, etc., sin aparicién de ningun tipo de
marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club determinara los soportes de este tipo que va a
comercializar durante la misma e informard a Laliga, la cual le enviard las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que corresponden a Laliga. El Club distribuird dichos
mensajes de Laliga entre los diferentes soportes alternandolos con los de los demas
patrocinadores, de modo que todos ellos tengan la misma presencia en el tiro de camara
durante la retransmision del partido.

El Club informard con cardcter previo a Laliga de cualquier aumento sobrevenido del nimero
de soportes a los efectos de ajustar la presencia al porcentaje estipulado.



3.2.4. Segunda Contra U

La segunda contra U son los soportes de publicidad perimetral monocroma que, en
determinados estadios, pueden cerrar la segunda U televisiva por el lado en el que estd
situado el eje de cdmaras. Queda comprendido en este concepto todo soporte fisico vertical
que limite con el terreno de juego y se utilice a efectos publicitarios en dicha zona, por
ejemplo, el muro de la grada o vallas perimetrales.

Un 50% de los dispuestos a ser comercializados, quedardn reservados exclusivamente para
mensajes institucionales de Laliga tanto en la cara que da al terreno de juego como en la que
da al graderio principal (Ej. logo y nombre institucional de Laliga, esléganes de refuerzo de la
identidad y valores de Laliga, mensajes de responsabilidad social, antipirateria, etc., sin
aparicion de ningun tipo de marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club determinara los soportes de este tipo que va a
comercializar durante la misma e informard a Laliga, la cual le enviard las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que corresponden a Laliga. El Club distribuird dichos
mensajes de Laliga entre los diferentes soportes alternandolos con los de los demas
patrocinadores, de modo que todos ellos tengan la misma presencia en el tiro de cdmara
durante la retransmision del partido.

El Club informard con cardacter previo a Laliga de cualquier aumento sobrevenido del nimero
de soportes a los efectos de ajustar la presencia al porcentaje estipulado.

3.2.5. Alfombras 3D tras lineas de meta

Las alfombras 3D son soportes de publicidad colocados tras la linea de meta dotados de
caracteristicas especiales para ser apreciados por television con un determinado efecto visual
que les proporciona profundidad. No podran superar las dimensiones establecidas: 4m de
ancho y 10 metros de largo y deberan estar separados entre si por al menos un metro de
distancia. La longitud de estos soportes se medira de extremo a extremo de la base.

Sélo se permiten un maximo de tres soportes en la zona préxima a cada porteria, dos en la
zona mas visible (llamados Largo y Superlargo) y un tercero en el lado de la porteria menos
televisivo (llamado Corto).

Ademas, su colocaciéon no puede interferir con la ubicaciéon de las cdmaras de television de
LaLiga.

3.2.6. Soporte publicitario tras porteria

Esta permitido el uso de este soporte con un mensaje de color blanco situado tras el fondo de
la red, a un metro de la misma con caracter general.

Las dimensiones de esta pancarta no deberdn superar los 6m de largo y 0,5 m de alto, siempre
y cuando no dificulte la visidn de la U televisiva. En caso de que la dificulte, se reducira la altura
hasta los 25 cm.

3.2.7. Lona en circulo central

Los Clubes podran utilizar lonas ubicadas en el circulo central antes del inicio del partido y en
el descanso siempre que no superen las dimensiones del circulo central.



Los Clubes serdn responsables de retirar dichas lonas a tiempo para permitir que el primer vy el
segundo tiempo den comienzo a la hora establecida.

3.2.8. Banquillos

La publicidad referida a los banquillos solo estd permitida en los banquillos principales de cada
equipo. Por tanto, no podra colocarse publicidad alguna en los banquillos auxiliares, banquillos
del Cuarto darbitro o del Delegado de campo u otros banquillos que pudieran estar habilitados
para personal auxiliar.

La parte frontal de la cubierta de los banquillos podrd llevar bandas de publicidad que no
superen el largo del banquillo y los 20cm de alto. No podra anadirse a los banquillos ningun
elemento que sobresalga a su cubierta con el fin de generar un nuevo soporte comercial.

La parte superior y posterior de la cubierta del banquillo podra lucir también publicidad
siempre y cuando no supere el largo del banquillo y los 2m de ancho en una sola imagen
grafica.

La parte del banquillo que esta detras de los asientos también podrad llevar publicidad, pero no
los laterales del banquillo, ni por su parte exterior ni por su parte interior.

La marca del fabricante u otro patrocinador podra ser exhibida en los asientos una sola vez, y
podra ir acompafiada del escudo del Club.

3.2.9. Otros elementos permitidos

Se permite la utilizacidn de los siguientes elementos publicitarios con caracter general siempre
gue se ajusten a las dimensiones y caracteristicas que se reflejan para cada uno de ellos. En tal
caso, no es necesario solicitar, aprobacion para su colocacién en cada partido.

e Publicidad en zonas de llegadas que esté adecuadamente integrada en soportes fijos
estructurales (paredes, pasillos, etc.).

e Arco de salida: los Clubes podran utilizar arcos para la salida de jugadores al inicio del
partido siempre y cuando no superen los 4 m de ancho y los 3,15 m alto. Con caracter
general se colocaran sobre la linea de banda a la altura de la linea de medio campo o al
exterior de la misma. En circunstancias excepcionales en que el espacio entre la banda
y el tanel fuera muy reducido, Laliga podra autorizar que se coloquen ligeramente
dentro del terreno de juego.

e Peana para balén: los Clubes podran utilizar peanas para colocar el balén al inicio del
partido siempre y cuando no superen las dimensiones maximas de 40cm por 40cm de
base y 120cm de alto.

e Faldones para foto del once inicial: este elemento incorporado para la foto del once
inicial no debera superar las dimensiones maximas de 3m de ancho y 50cm de alto

e Publicidad en los elementos fijos del vehiculo de asistencia sanitaria, como laterales,
frontal, techo y parte trasera, si bien no podran serle afiadidos a éste otros elementos
adicionales de caracter publicitario. Asimismo, se permite publicidad en los siguientes



elementos del médico o fisioterapeuta: maletin o bolsa de asistencia y camilla. En
todos estos casos la publicidad deberd corresponder a la compaiia del sector sanitario
gue preste servicios al Club. No se permite la exhibicion fija de estos elementos fuera
de su contexto natural de uso.

Botellas de agua o de bebidas isotdnicas en los banquillos de los jugadores. En las
mismas, exclusivamente se podra observar la marca del producto, con idénticas
caracteristicas a las que presenta para su venta en el mercado. Los asientos de los
banquillos de los jugadores podran incorporar un soporte integrado en el que colocar
dicha botella. Asimismo, se permite la presencia en el banquillo de hasta un maximo
de dos neveras portdtiles de dimensiones no superiores a 65 cm de largo, 40 cm de
ancho y 55 cm de alto, una de las cuales puede lucir publicidad de una marca de agua y
la otra de bebida isotdnica, de las mismas marcas que las botellas.

Insercién publicitaria en el vestuario de los jugadores del Club local de solo un
patrocinador principal del Club para la grabacién de la charla técnica en vestuarios.

Mensaje corporativo/institucional del Club (no publicitario) sobre el césped en el
centro de la U televisiva y a un metro de la linea de banda, siempre que no supere las
dimensiones de 10 metros de largo por 2 metros de ancho.

El nombre del estadio, cuando éste incluya en su denominacién una marca comercial,
en funcién de sus caracteristicas y ubicacién, podra considerarse publicidad
institucional.

3.2.10. Elementos no permitidos

De acuerdo con estas directrices en relacién a la publicidad dentro del estadio, ningin otro
tipo de publicidad estard permitida en zonas interiores ni exteriores (terreno de juego e
inmediaciones) hasta el primer anillo incluido, salvo las expresamente enumeradas en el
apartado 3.2.9.

A mero titulo ejemplificativo no estaran permitidos:

Publicidad interior o exterior en los tuneles de jugadores. En caso de que el tunel sea
retrdctil, su parte exterior debera ser del color monocromo coincidente con la segunda
U y vomitorios del estadio.

Publicidad en los laterales de las porterias.

Lonas u otros soportes publicitarios en gradas, paredes u otras estructuras del interior
del estadio.

Cualquier otra lona o alfombra horizontal en el terreno de juego o alrededores del
mismo salvo las autorizadas.

Soportes publicitarios de cualquier tipo entre banquillos.

Asientos para acciones comerciales en el terreno de juego.

Colocacién de vehiculos comerciales en el terreno de juego, en sus proximidades o en
grada con afeccion al tiro de cdmara master.

Publicidad en elementos fijos o méviles utilizados durante el calentamiento.

Cualquier otro soporte publicitario vertical u horizontal situado en los alrededores del
terreno de juego, de forma aislada o formando lineas, al margen de las conformadas
por la primera U, segunda U, contra U y segunda contra U.

Emplazamientos publicitarios: No esta permitido colocar en el tunel, banquillos o en
cualquier otra localizacidn del terreno de juego visible bajo la retransmisién televisiva



ningun otro elemento (mobiliario, contenedor, recipiente, nevera, botellero, etc.) que
luzca publicidad alguna.

3.2.11. Sala de prensa

El micréfono principal de la sala de prensa puede estar patrocinado con una placa o similar de
las siguientes dimensiones: 30 cm ancho y 24 cm alto. La parte inferior (o base) de este
elemento debe estar apoyada sobre la mesa. En esta placa o similar podra mostrarse
publicidad estatica. En el caso de que este soporte sea digital, podrdn rotar diferentes
imagenes fijas de distintos patrocinadores oficiales del Club. Estas dimensiones de placas
publicitarias o similares estdn permitidas para la adecuada grabacién de los protagonistas sin
obstaculos visuales.

No se permite publicidad en los asientos de los comparecientes en la sala de prensa.

Se permiten hasta un maximo de dos botellas, las cuales pueden ser exclusivamente de agua o
refresco, de 50 cls, en cada posicidon de compareciente sobre la mesa de protagonistas, hasta
un maximo de tres posiciones. Las botellas deberdn presentarse sin soportes ni elementos que
eleven su presencia por encima de la rasante de la mesa. No se permite la presencia de
botellas o latas de cerveza, incluida cerveza sin alcohol, o de cualquier otra bebida alcohdlica,
ni en sala de prensa ni en ninguna dependencia del estadio, de la ciudad deportiva o de
cualquier otro lugar en el que se produzcan ruedas de prensa relacionadas con Laliga.

Si la bebida se comercializa con recipiente en forma de tetrabrik debera tener la capacidad
mas cercana a 50 cl. existente en el mercado.

Si la bebida es estrictamente para autoconsumo del compareciente mientras atiende a los
medios, ésta deberad situarse sin marca visible y ostensiblemente atrasada o alejada del tiro de
camara de manera que no tenga una presencia relevante en la imagen que se percibe a través
de television.

3.2.12. Zona mixta

En caso de que el Club opte por colocar una posicién central de comparecencia ante los
medios dotada de micréfono principal, solo se permitird que dicho micréfono pueda lucir una
placa o soporte publicitario de dimensiones no superiores a 20 cm ancho y 20 cm alto.

En dicho soporte se podra representar el logo del Club y/o un Unico patrocinador principal del
mismo. En el caso de que este soporte sea digital, podran rotar diferentes imagenes fijas de
distintos patrocinadores oficiales del Club.

3.2.13. Acciones especiales de Laliga

En un méaximo de cuatro jornadas de cada Club como local a lo largo de la temporada, Laliga
podra realizar acciones especiales institucionales, incluido el nombre oficial de la competicion,
que incluiran el uso de lonas y mensajes en los videomarcadores, antes del inicio del partido.
Estas acciones especiales se comunicaran a los Clubes con la mayor antelacion posible.



En el caso de que las acciones especiales de Laliga introduzcan uno o varios elementos ya
comercializados y previstos por el Club para el encuentro en cuestién Laliga podra autorizar o
utilizar excepcionalmente soportes adicionales.

3.2.14. Acciones especiales comerciales de los Clubes

Los Clubes podran desarrollar acciones comerciales antes de los 15 min previos al comienzo
del partido siempre que no interfieran los usos deportivos programados (calentamiento, por
ejemplo) ni tengan afeccién en la Sefial de Partido.

Dada la especial afeccidn a la Sefial de Partido de las acciones comerciales que se celebran en
los quince minutos anteriores a la hora oficial de inicio del partido o en el descanso, los Clubes
solicitaran a Laliga la aprobacién de los mismos, por el procedimiento y en los plazos
establecidos. Los actos se aprobardn por Laliga con caracter general siempre que respeten lo
contemplado en este Reglamento y no perturben la Sefal de Partido, los usos deportivos ni el
Protocolo de cuenta atras.

LaLiga colaborard en la difusion televisiva de las acciones especiales de los Clubes que hayan
sido oportunamente comunicadas.

Los soportes o elementos publicitarios normalizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales comerciales deberan cumplir las caracteristicas y medidas
establecidas en el mismo.

Los soportes o elementos publicitarios no normalizados deberdn ser comunicados y
autorizados previamente por Laliga.

Para otras acciones especiales protocolarias debe consultarse el apartado 7.5.3. de este
Reglamento.

3.2.15. Zona de Encuentro y Saludos (“Meet & Greet”)

En ocasiones, la ubicacidn de zonas para invitados especiales o VIPs en espacios interiores del
estadio, con el fin de presenciar el transito o salida de jugadores, perjudica el desarrollo
normal de las prestaciones para operadores con derechos y el correcto funcionamiento de las
tareas de prensa.

Para asegurar la compatibilidad de ambas actividades, Laliga verificara la correcta instalacion
de estas zonas bajo las siguientes premisas:

e No debe interferir con el trabajo de los medios de comunicacién. Debe ser una zona
separada fisicamente de la zona de medios.

e La zona estara separada del paso de jugadores por vallas o catenarias que eviten la
intrusion en el mismo.

e No debe limitar el paso de jugadores de modo que éstos puedan libremente detenerse
o continuar su camino.

e Los jugadores o entrenadores no podran detenerse antes de haber finalizado sus
comparecencias obligatorias ante los medios.

Para que Laliga pueda verificar la adecuada configuracién de tal zona, los Clubes deben
dirigirse a reglamentotv@laliga.es o aquel correo electrénico que Laliga designe para tal
efecto.



mailto:reglamentotv@laliga.es

Si la ubicacién es con caracter permanente, es necesario enviar planos de las zonas interiores
del estadio en los que se muestre la situacién de esta area en relacién a los vestuarios de
ambos equipos, vestuario arbitral, zona flash, zona mixta, tunel de salida al terreno de juego y
zona exterior - autocar/vehiculos.

Si la solicitud es temporal para un solo partido, deberd ser solicitada asumiendo el
compromiso de cumplimiento de los puntos anteriormente reflejados.

3.2.16. Mascotas

A los efectos de este apartado, la mascota del Club es una persona caracterizada con un traje
con los colores o signos identificadores del equipo que actia como recurso de animacién en el
dia del partido.

Para la autorizacién del uso de una mascota, las directrices a aplicar son las siguientes:

e El tamafo de la mascota con su vestuario y equipamiento debe ser sélo ligeramente
superior al de una persona normal.
e La mascota debe usar preferentemente el vestuario correspondiente a la primera
equipacién del equipo.
e La marca que aparezca en el vestuario de la mascota debe ser uno de los
patrocinadores principales del Club
e Las mascotas pueden ser visibles y entrar en el interior del terreno de juego solo antes
del partido (solo hasta la foto del equipo debiendo retirarse a continuacién), durante
el descanso y después del partido. Las mascotas no pueden ser visibles durante el
partido.
Las mascotas sdlo pueden operar en las areas acordadas por el organizador de la competicidon
y los Clubes en cuestién. Las mascotas no pueden interferir en ningln caso con la produccion
televisiva.

4.- INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION
4.1. Produccion de Television
4.1.1. Senal de Partido

La produccidn de televisidn es el eje fundamental de la percepcién audiovisual. En torno a este
eje giran el resto de elementos que definen y refuerzan la percepcion audiovisual de la
competicion.

Laliga en su compromiso por elevar la calidad de la produccién televisiva al maximo ha
asignado la produccidn de la Sefial de Partido de cada encuentro a una productora oficial. La
Sefial de Partido es la sefial realizada e ininterrumpida de cada partido que incluye previa,
partido y post-partido.

Dicha sefial (incluyendo graficos) realizada desde cada estadio es la Unica sefial que se
distribuird a todos los prestadores de servicios audiovisuales con derechos.

La productora producira dicha sefial siguiendo los estdndares establecidos y de acuerdo con
este Reglamento. La meta final de LalLiga es crear un producto televisivo consistente, uniforme
y con un notable valor anadido.



Para garantizar el nivel de produccién establecido, los Clubes deberan colaborar poniendo a
disposicion de Laliga las instalaciones necesarias y acceso al contenido requeridos en este
Reglamento.

4.1.2. Producciones en 4K

Laliga estd acometiendo un destacado esfuerzo por situarse a la vanguardia tecnolégica en las
retransmisiones televisivas de los encuentros de nuestra competicién. Por ello, de manera
regular producira determinados encuentros con tecnologia 4K. La tecnologia 4K equivale a
multiplicar por 4 el nimero de pixeles respecto a la Alta Definicion (HD), pasando de
1920x1080 a 3840x2160. Para facilitar una dptima produccién en 4K es necesario que el Club
provea de los niveles de iluminacidn necesarios al terreno de juego, segun lo estipulado en el
apartado 2.1.1. de este Reglamento.

Durante cada jornada de Laliga Santander se produciran dos partidos Tipo A con la tecnologia
4K HDR. Este numero podrd ser ampliado en temporadas sucesivas. De manera simultanea, es
decir, con los mismos medios técnicos, se hara la conversion de esta sefial 4K a una sefial HD.

Asimismo, se utilizard HDR (High Dynamic Range-Alto Rango Dinamico), una técnica de
procesamiento que permite igualar las partes mas claras y las mds oscuras de la imagen,
acercando el contraste que captan las cdmaras al que percibe el ojo humano. El uso de esta
tecnologia beneficia también a la transmisidn en HD.

4.1.3. Prestadores de servicios audiovisuales con derechos

Solo los prestadores de servicios audiovisuales con derechos acreditados por Laliga y
los medios oficiales de los Clubes podran realizar previos, falsos directos o presentaciones
durante el dia del partido. A tal efecto, los prestadores sin derechos no tendran acceso al
estadio durante el dia de partido.

Las solicitudes de los prestadores con derechos se incorporaran a la Hoja de Necesidades de
Produccidn que se envia al Club, afadiendo el horario y la zona desde la que se desea realizar.
Los Clubes deberan dotar al menos de iluminacién de trabajo a los prestadores de servicios
audiovisuales con derechos que realicen tales conexiones durante el dia del partido.

Para la produccion de estos programas se pondran a disposicion de los prestadores de
servicios audiovisuales las infraestructuras necesarias para ello y descritas en este Reglamento.
Los prestadores de servicios audiovisuales con derechos también tendran acceso a contenido
exclusivo en forma de entrevistas con los protagonistas de los partidos.

Ademas de los programas previos y posteriores, los prestadores de servicios audiovisuales con
derechos podran instalar cdmaras para realizar seguimiento a jugadores durante el partido en
las posiciones identificadas para este fin.

Los Clubes facilitaran un asiento al personal de estos medios que Laliga asigne a la tribuna de
prensa para observar el partido. Esto incluye aquel personal de los prestadores de servicios

audiovisuales con derechos que solo tengan acceso a la sala de prensa y zona mixta.

4.1.4. Prestadores de servicios audiovisuales sin derechos



Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos tienen acceso a los estadios en
observacién al derecho a la informacidn establecido por la Ley 7/2010 Audiovisual y el Real
Decreto-ley 5/2015.

En caso de que los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos soliciten el acceso al
estadio con camaras solo se les permitira acceso a la zona autorizada quince minutos antes de
la hora oficial de inicio del partido. Asimismo, deberdn abandonar la zona autorizada cinco
minutos después del fin del encuentro.

Tendran acceso a la zona mixta y sala de prensa todos los medios de comunicacién de
televisién acreditados en cada partido por Laliga.

Aguellos prestadores de servicios audiovisuales sin derechos que no soliciten acceso a la zona
autorizada sino Unicamente a la sala de prensa y zona mixta deberan entregar la camara al
acceder al estadio en el lugar habilitado por el Club para ello.

Los Clubes facilitardn un asiento al personal de estos medios que Laliga asigne a la tribuna de
prensa para observar el partido. Esto incluye a los prestadores de servicios audiovisuales sin
derechos que solo tengan acceso a la sala de prensa y zona mixta, y a los redactores de las
camaras con acceso a zona autorizada.

En aquellos partidos en los que la demanda de asientos en la tribuna de prensa exceda de la
disponibilidad de los mismos, el Club podra ubicar a dicho personal en la sala de prensa.

Ningun prestador de derechos audiovisual sin derechos podra acceder al estadio durante el dia
de partido para grabar falsos directos o entradillas.

4.1.5. Medios de Laliga

Eventualmente Laliga podrad acreditar equipos de produccién adicionales para generar
contenidos para sus canales propios, asi como sus propios fotégrafos. A efectos de
identificacion este personal lucird los colores identificativos correspondientes a los operadores
con derechos, si bien ello no supone un mayor rango de facultades que los de los Medios
oficiales de los Clubes.

4.1.6. Camaras tacticas

Laliga ha implementado un sistema de cdmaras tacticas para incrementar la calidad vy
velocidad de trabajo de los analistas técnicos de los Clubes. Dicho sistema ha conllevado la
instalacion de tres camaras fijas en una posiciéon central de cada estadio por encima de la
camara master. La imagen generada puede ser servida a diferentes puntos del estadio para su
uso en directo por parte de los analistas, asi como recurso por parte de los prestadores de
servicios audiovisuales con derechos.

Por tanto, una vez implementado este sistema no se contempla la acreditacién de cdmaras
para el cuerpo técnico, ya que todos los Clubes tienen acceso en directo a las imagenes
proporcionadas por este sistema.

Las solicitudes de grabacidn técnica por parte de un Club extranjero deben ser realizadas
directamente por este Club al Area Audiovisual de Laliga con el compromiso de uso exclusivo
interno para finalidad de analisis técnico.



Deberd asimismo remitir compromiso de reciprocidad para la autorizacidn de grabacidn por un
Club adscrito a Laliga en su propio estadio, en caso de que asi se solicite. Igualmente, deberd
informar a su propia liga de la solicitud y concesidn, en su caso.

Laliga optara por proporcionarle acceso a las imdgenes del sistema de camara tactica o por
permitir excepcionalmente su acreditacion para la grabacién técnica del encuentro. En este
caso, la acreditacién de dicha camara serd realizada por la productora de Laliga.

4.1.7. Sistema de repeticiones 3602

Esta instalacion aporta a la Sefial de Partido un valor afiadido por su capacidad para mostrar
acciones de juego de gran espectacularidad desde cualquier angulo. Laliga es pionera en
Europa en el uso de esta tecnologia de video volumétrico en sus Sefales de Partido, que se ird
implantando progresivamente en diferentes estadios de Laliga.

El sistema de repeticiones 3602 se compone de 38 cadmaras situadas en los anillos superiores
de determinados estadios, con una inclinacién de 452 respecto al terreno de juego.

Las cdmaras se reparten por todo el perimetro del terreno de juego para filmar el partido
desde todos los dngulos posibles. Posteriormente, la sefial de cada una de las cdmaras se envia
a través de un cableado de fibra dptica a la sala de control donde los técnicos unen los 38
planos en una visién de 3602 y producen la repeticién desde los dngulos escogidos.

Para la implementacion de este sistema se requiere la habilitacién por el Club de la cabina de
control de recursos tecnoldgicos referenciada en el apartado 4.4.4.

4.2. Tipos de cobertura/Plan de camaras

La Sefal de Partido se producira basandose en planes de camara estandar previamente
definidos para cada tipo de cobertura.

Los Clubes deben poner a disposicion de Laliga como minimo las posiciones de cdmara
requeridas para estos tipos de produccidon. Ademas, Laliga considerara posiciones de camara
adicionales para los partidos que asi valore.

A consecuencia de la evolucién de la tecnologia nuevos tipos de cdmaras que requieran nuevas
posiciones pueden estar disponibles en el mercado. Laliga analizara la idoneidad de dichos
sistemas y en caso de considerarlos un avance y mejora a la percepcién audiovisual podria
solicitar a los Clubes incorporar dichas posiciones al inventario ya existente.

Los tipos de cobertura definidos son los siguientes:

e Produccién tipo A+
e Produccion tipo A
e Produccién tipo B
e Produccion tipo C

En los diagramas mostrados a continuacién se resumen las posiciones de camara minimas
requeridas para cada tipo de cobertura. Con la publicacion de los horarios de los encuentros se
comunicara a los Clubes el tipo de cobertura para cada encuentro.



Ademas de las posiciones de camara descritas en cada diagrama habra una o varias camaras
auténomas adicionales en todos los tipos de produccién para cubrir diferentes posiciones.

Para aquellos partidos extraordinarios y clasicos los planes de cdmara se adaptaran para elevar
la produccion al nivel del interés del partido.

La produccién de los partidos extraordinarios se basard en la produccién tipo A a la cual se
afiadirdn aquellas cdmaras que se hayan identificado en dichos estadios de entre las camaras
adicionales.

La produccién de los partidos clasicos podra incluir las posiciones de camara mostradas en los
siguientes diagramas.

Camp Mou - Produccién tipo A+

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

Ivas

Deport

laciones

Registro de Asoc



01- Méster

02- Cortos Mdaster

03- Fuera de Jusgo lzquierdo
0d- Fuera de Juego Derecho

05- Porterla izquierda S5M

0¥4- Porterla derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.
02- Banquillos /Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- ﬁmgulo inv. carner/grada 55M
14- ﬁmgulo inv. cérnerfgrada HS
15- ﬁmgulo inverso alto

1&- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Camara aérea

Santiago Bernabeu- Produccién tipo A+

20/21- Master 3, 4

22/23- Fondo alto derecho 2-3
24- Parteria izquierda 2

25- Fondo alto izquierdo 2
2&/27- Fuera de juego bajo 2-3
28- Porteria derecha 2

29- 5ol NORTE Inverso

30- ol SUR Inverso

313233 ﬁ.ngulo inverso alto central 2, 3, 4

34/35- Linea de gol

3&- Banquillo 2

37- Travelling GOL

38- Steadycam derecha
39- Baauty

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

Registro de Asociaciones Deportivas



01- Master

02- Cortos Mdaster

03- Fuera de Juego lzquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Porteria izguierda 55M

0é- Porterla derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juaego 2.
09- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izguierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Argulo ifv. corner/grada S5
14- Argule inv. corner/grada HS
15- ﬁungulo irverso alto

14- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Camara agrea

19 Camaras - Produccién tipo A

22%
Béx
22%
22%
Béx
Béx
22%
Béx
22%
WA
WA
Béx
Béx
Béx
22%
22%
WA
WA

19,/20- Angulo irverso bajo 2,34
21/22- Master 34

23- Fondo alto izquierdo 2

24- Porteria izquierda 2

25- Fondo alto derecho 2

26- Porterla derecha 2

27- Fuera de juego izquierdo 2
28- Fuera de juego derecho 2
29- Fondo gol sur inverso

30- Fondo gol norte inverso
31/32- Angulo inverso alto central 2,3
33734~ .ﬁ.l'\gulc: irverso alto sur
35/34- Angulo inverso alto norte
37/38- Linea de gol

32- Barquille 2

A0- Trawvelling Porterla

41- Steadycarm derecha

42- Beauty

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

Registro de Asociaciones Deportivas



01- Master

02- Cortos Mdaster

03- Fuera de Juego lzquierdo
04- Fuera de Juego Derecho

05- Porteria izquierda 55M

0&- Porteria derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.
02- Banguillos /Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Angulo inv. cornerfgrada 55M
14- Angulo inv. cérnerfarada HS
15- ﬁngulo inverso alto

1&- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Camara aérea

14 Camaras - Produccién tipo B

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

Registro de Asociaciones Deportivas



01- Méaster

02- Cortos Méster

03- Fuera de Juego lzquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Porteria izquierda 55M

04- Porteria derecha

07- Fondo alto izquierdo

0&- Cortos tarreno de juego 1zq.
02- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Argule inw. edrmer/grada 55
14- Carara aérea

12 Camaras - Produccién tipo C

22%
Béx
22x
22%
Béx
Béx
22%
Béx
22%
WA
WA
Béx
Béx

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

Registro de Asociaciones Deportivas



01- Master 22%

02- Cortos Mdaster By
0% Fuera de Juego lzquierdo 2%
04- Fuera de Juego Derecho 2%
05- Porteria izquierda 55M S
0&- Porteria derecha S
O7- Fondo alto izquierdo 22%
08- Cortos terreno de juego lzg. B
%- Banquillos /Entrevistas 22%
10- Mini Porteria izquierda WA
11- Mini Porteria derecha WA

4.3. Posiciones de camara y micréfonos
4.3.1. Posiciones de cAmara para la Seiial de Partido

La produccién televisiva es, tal y como ya la hemos definido anteriormente, la base sobre la
que se proyectan el resto de elementos que completan la percepcién audiovisual.

Es por ello por lo que es fundamental garantizar las mejores condiciones y posibilidades para la
produccion televisiva.

Al elaborar un inventario estandar de posiciones de camara se consigue la uniformidad del
resultado audiovisual generado en los diferentes estadios.

En cada estadio se identificaran las posiciones de cdmara necesarias para los tipos de
produccién previstos en el mismo.

Las posiciones donde se ubican las camaras deberdn reunir unos requisitos minimos para
asegurar la correcta implementacidn de los planes de produccidn y permitir la visién completa
del campo sin ningln tipo de obstruccion.

Por acuerdo entre el Club y la productora de Laliga, las posiciones de cdmara sobre el terreno
de juego podran ser identificadas de forma permanente con una marca visible de manera que
siempre ocupen el mismo espacio y facilitar la ubicacidon de otros elementos que intervengan
en la organizacidn del partido.

Los técnicos de televisidn la productora de Laliga tendran acceso a las cdmaras y micréfonos
en caso de que sea necesario realizar ajustes técnicos durante el encuentro.

El Club evitara la interferencia fisica entre espectadores y operadores de cdmara mediante la
elevacién de plataformas en altura o la delimitacion de zonas, asi como proporcionando los
recursos de seguridad necesarios para salvaguardar la integridad personal y la actividad
profesional de los mismos.

4.3.2. Adaptaciones por cuenta de los Clubes
Los Clubes deberan poner a disposicidon de LaLiga las instalaciones necesarias que permitan la

realizacion de la mejor produccidon audiovisual posible. Dicha obligacién comprende la
realizacion de obras para la adaptacidn de infraestructuras e instalaciones existentes, asi como



la nueva construccién de las posiciones de camaras o instalaciones de televisién requeridas
formalmente en las auditorias previas de comienzo de temporada o mediante comunicaciones
realizadas a lo largo de la misma.

Correrdn a cargo del Club las modificaciones necesarias para garantizar la mejor posicidn
posible de las camaras, asi como la instalacidon de plataformas, cestas o balconeras que sean
necesarias, incluyendo los soportes fijos para las cdmaras que alli se instalen. Asimismo, dichas
plataformas tienen que reunir las condiciones de trabajo necesarias, debiendo ser seguras y
estables y contar con las medidas de seguridad necesarias y/o exigidas por la normativa de
prevencion de riesgos laborales.

El Club deberd anular las localidades necesarias para evitar interferencias en la produccion
televisiva, cuya numeracién les serd indicada oportunamente. La Liga buscard las mejores
soluciones para generar la menor afeccién en este sentido.

Si como consecuencia de modificaciones en las posiciones de camara resultaran afectadas por
visibilidad nula o reducida algunas localidades, el Club las anularéd de su venta, las
comercializard como de visibilidad reducida y, en todo caso, advertird a sus ocupantes con
caracter previo de dicha circunstancia.

4.3.3. Posiciones de camara estandar

Las posiciones y modificaciones necesarias se definirdn en las Auditorias que se realizaran en
cada estadio.

A continuacion, se describen las cdmaras incluidas en los tipos de produccion estandares:
(01&02) Camara Master y Camara Cortos Alto

La produccion audiovisual se construye en torno a estas cdmaras y su ubicacion correcta
impactard profundamente en la percepcién audiovisual, por lo que es imprescindible conseguir
ubicarlas en la mejor posicién posible.

La plataforma para la cdmara madster y la cdmara cortos alto debe estar situada en la tribuna
principal. Dicha plataforma debe estar cubierta y no debe estar orientada directamente hacia
el sol. La plataforma ademds deberd tener espacio para tres cdmaras (minimo 6 metros
lineales).

La posicidn de la cdmara master debe de estar exactamente en linea con el medio campo.
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llustracién de la plataforma con las posiciones
en caso de gue hubiera una cdmara adicional
a las camaras 01 y 02.

No debe haber ningln obstaculo visual que obstruya la visién del terreno de juego, ya sea
arquitectonico, de los espectadores o de objetos (ej. banderas, bufandas), siendo necesario
que se pueda abrir el plano sin interferencias y que se pueda ver la grada opuesta
completamente. Asimismo, la linea de banda mas cercana al eje de camaras debe verse
completamente hasta al menos un metro al exterior de la misma, por lo que deben eliminarse
o retrasarse todos los elementos del terreno de juego que impidan la visién de la misma.

Es posible que haya que realizar construcciones o adaptaciones para permitir la mejor posicion
para estas camaras.

(03&04) Camaras de fuera de juego

Se trata de dos posiciones en la grada principal situadas a unos 16 metros de cada linea de
meta, a la misma o mayor altura que la cdmara master.

(05&06) Camaras de Porteria

La posicion de las cdmaras de la Sefial de Partido detras de las lineas de meta es prioritaria. Se
buscara una posicién entre las lineas del area de penalti y del area de meta, delante de las
vallas de publicidad.

Con caracter general, solo las cdmaras de la productora de Laliga estaran colocadas por
delante de la U televisiva. Las cdmaras de Laliga se instalardn sobre una plataforma giratoria,
con protecciones para los jugadores.

Estas cdmaras son especiales para las repeticiones de las acciones de drea (Super Slow motion)
y su correcta ubicacion es vital para la transmision. Su ubicacion no debe estar condicionada
por otros elementos ajenos a la produccion de television (ej. alfombras de publicidad).



Para la mejor utilizacion de estas cdmaras se requiere que los postes de sujecidn de la red
(tensores) estén colocados detras de U televisiva.

(07&16) Camara fondo alto (izquierdo / derecho)

Esta posicion de camara se sitla en las gradas detras de cada porteria, centrada con el terreno
de juego. Se localizard una posicién tanto detrds de la porteria izquierda como de la porteria
derecha mirando desde la cdmara principal.

La altura serd, como minimo, la que permita ver el punto de penalti por encima del larguero.
(08) Camara de cortos en banda (linea de medio campo)

Camara situada a la altura de la linea de medio campo, en el mismo lado que la cdmara
master. Habitualmente se situard en el terreno de juego, entre los banquillos, en una
plataforma giratoria baja. Es vital conseguir una vista despejada del terreno de juego y de los
ocupantes de los banquillos.

Cuando se dispone de una sola camara en la banda para obtener planos cortos es vital ubicarla
en el centro para poder cubrir integramente el terreno de juego. Los Clubes colaboraran para
gue la ubicacién y funcionamiento de esta posicion sea la idonea ya que se trata de un recurso
fundamental en la produccién.

Los Clubes realizardn las modificaciones que sean requeridas para ampliar el espacio en el que
se ubicara esta camara, entre la salida al terreno de juego y la linea de banda a la altura de la
linea de medio campo. Para ello, retiraran o apartaran lateralmente banquillos auxiliares,
como el del cuarto arbitro o el delegado de campo, si los hubiere, asi como eliminaran
bordillos u otros elementos arquitectdonicos que limiten o reduzcan este espacio.

(08&12) Camaras de cortos en banda (20m)

Dos posiciones de cdmara a pie de campo, en la banda, entre el drea y la linea de medio
campo, a una distancia aproximada de 20 metros de la linea de meta. Dichas posiciones
estaran del mismo lado que la cdmara master.

El soporte serd una plataforma giratoria con protecciones para los jugadores. En los estadios
en los que por sus dimensiones sea imposible usar estas plataformas, las cdmaras se instalaran
en tripode.

(9) Camara autéonoma Multifunciones
Laliga utilizard una o varias camaras autdbnomas para cubrir diversas posiciones adicionales
antes, durante y después del final del partido.

> Llegada equipos

> Grabacidn vestuarios

> Entrevista entrenador pre-partido
> Charla técnica en vestuarios

> Tunel de jugadores

> Banquillos

> Entrevistas post-partido

> Ruedas de Prensa



(10&11) Minicdmaras

Se podran utilizar minicdmaras en o detras de las porterias. Para ello, La Liga colocara soportes
tras la red. Este modelo cuenta con un brazo extensible que acercara la dptica a la red. Estas
camaras se reajustaran tras el calentamiento y durante el descanso por un técnico de Laliga.
En caso de que durante el tiempo de juego hiciera falta reajustar dichas cdmaras los técnicos
de Laliga accederan a las mismas bajo supervision del Director de Partido y previa
conformidad del Club local.

(13&14) Angulo inverso corner

Dos posiciones de cdmara, una a cada mitad del campo, situadas en el angulo inverso, esto es,
en la grada contraria al eje de cdmaras principal. Se encontraran colocadas a la altura de la
linea de meta, elevadas unos 5 metros sobre el terreno de juego. Una de estas cdmaras serd
una camara Highspeed (HS) y otra una Super Slow Motion (SSM).

(15) Angulo inverso alto

Una cdmara en la grada en la tribuna opuesta a la cdmara principal, en linea con la linea de
medio campo. Se recomienda que esté a una altura aproximadamente igual a la de la cdmara
master.

Steadycams

Durante el partido hasta dos steadycams podrdn operar a lo largo de la linea de banda mas
cercana al eje de cdmaras principal y también en el perimetro de todo el terreno de juego,
durante la fase de calentamiento. En caso de que haya una Unica camara steady el operador
podra cambiar de lado en el descanso.

Ademas, Laliga empleara steadycams para cubrir los siguientes eventos antes y después del
partido:

> calentamiento

> salida de jugadores al terreno de juego y formacién oficial

> sorteo de campo con los capitanes y los arbitros

> entrada en terreno de juego post-partido

> las camaras podrdn seguir a los jugadores cuando abandonen el campo hasta el acceso al
tunel de vestuarios.

Sistema de camara aéreo

Los sistemas de camara aéreos imprimen un estilo moderno a la produccién televisiva. La
decisién de emplear estos sistemas implica un salto cualitativo en la percepcién audiovisual.
Laliga paulatinamente ird introduciendo en los estadios los medios técnicos para fijar estas
camaras de forma permanente.

Dicha instalacidn implica la colocacidn de elementos tanto a pie de campo asi como en zonas
altas del estadio. Los Clubes deben de facilitar la instalacién de dichos elementos.

Los sistemas de cdmara aérea, que operen por encima del terreno de juego, podran hacerlo en
las siguientes condiciones:



> cumplimiento de la normativa de seguridad local (es decir, aprobacion por las autoridades
competentes);

> cumplimiento de las instrucciones sobre el uso de cdmaras similares establecidas para otras
competiciones internacionales, que actualmente son las siguientes:

- la altura minima durante el partido a la que la cdmara puede operar es de 21 metros sobre el
terreno de juego.

- durante la previa al partido, el descanso y al finalizar el encuentro la camara podra operar a
un minimo de tres metros.

Camaras de linea de meta

Estas cdmaras robotizadas se colocaran en la tribuna en la proyeccién de cada una de las lineas
de meta y a una altura suficiente como para permitir un plano éptimo del drea de meta y de la
linea de meta entre los postes.

CAMARAS ADICIONALES

En los partidos en los que Laliga asi lo valore se incluirdn cdmaras adicionales a los planes de
camara tipo. Este es un resumen no exhaustivo de dichas posiciones de camara.

Camaras sobre polecam

Este es un sistema de pértiga sobre el que se coloca la cdmara y que proporciona imagenes
con efecto pluma. Este tipo de cdmaras seran ubicadas delante de la U televisiva.

Beauty / CAmara Panoramica

Esta cdmara se instalard en la zona alta de la grada del estadio de manera que ofrezca una
imagen panoramica de todo el terreno de juego.

Travelling
Se permite instalar cdmaras sobre railes de la siguiente forma:

a) En el lado cercano (igual que las camaras principales): una camara sobre carriles a lo
largo de cada lado de la linea de banda cercana, siempre que esté controlada a
distancia o accionada por un operador de cdmara sentado. Deberd quedar espacio
suficiente para que los jugadores efectien el calentamiento y para que el arbitro
asistente lleve a cabo su trabajo.

b) En el lado lejano (es decir, el opuesto a las camaras principales): una camara sobre
railes por detrds de las vallas publicitarias que se desplace entre las lineas de las areas
de penalti, siempre que no limite la visién a los espectadores ni provoque riesgos para
la seguridad.

c) Detras de las porterias.

4.3.4 Posiciones de camara para operadores con derechos
Los operadores con derechos podran instalar cdmaras (tanto cableadas como ENGs) en el
estadio durante el partido.

Las posiciones en las que estdn autorizados a tener una cdmara seran limitadas y dependeran
del espacio que quede disponible una vez que Laliga ocupe las posiciones necesarias para la
cobertura del partido. En ningtin caso dichas cdmaras se utilizaran en directo durante el juego.



Se utilizardn Unicamente para hacer seguimientos que enriquecerdn sus programas post-
partido.

Las posiciones en las que podrdn tener sus camaras en caso de que haya espacio disponible
son:

Camara master.

Angulo inverso, solo tras la U televisiva.

Fueras de juego.

Fondo Alto.

Beauty / Cadmara panoramica.

YVVVY

Ademas, detrds de cada linea de meta, siempre detrds de las vallas de publicidad, debera
haber dos espacios, uno a cada lado de la porteria, para ubicar cdmaras adicionales de
televisiones. Cada uno de estos espacios debera tener unas dimensiones minimas de 10 m de
longitud por 2 m de anchura. Los operadores con derechos podran colocarse en cualquiera de
los dos y podrdan modificar su ubicacién solo durante el descanso. Estas cdmaras estaran
siempre colocadas tras las vallas de publicidad de la U televisiva, salvo en situaciones muy
excepcionales bajo expresa autorizacion de Laliga.

En el previo del partido, los operadores con derechos tendrdn acceso a ocupar una posicién
frente a banquillos solo para cubrir la salida de jugadores al terreno de juego, el sorteo de
campos y la formacién inicial. Dicha posicién debera ser adecuadamente identificada por el
Club mediante catenarias o marcaciones. Tan pronto como se realice el sorteo de campos las
camaras abandonardn dicha posicion para ocupar la establecida para el transcurso del
encuentro.

4.3.5 Posiciones de camara para prestadores de servicios audiovisuales sin derechos

Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos, en caso de que asi lo soliciten y en
cumplimiento al derecho a la informacidn, podran acceder al estadio con una camara ENG.

Dichas camaras se ubicardn en la posicidn identificada como zona autorizada para dicho fin en
cada estadio y nunca interferiran con las posiciones de los operadores con derechos.

Laliga establecera el espacio habilitado para la colocacion de los prestadores de servicios
audiovisuales sin derechos, atendiendo a la configuracion y particularidades de cada estadio.
Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos fijaran su posicién en la zona
autorizada delimitada para su tipologia no pudiendo modificar su emplazamiento ni deambular
por el estadio. Las posiciones de cdmara en zona autorizada permitiran la cobertura total del
terreno de juego, asi como su grabacidn estara salvaguardada de posibles interferencias de
espectadores.

4.3.6. Posiciones de micréfonos para la Seial de Partido

La calidad del sonido en la Sefal de Partido es un componente muy importante de la
produccidn televisiva.

Es importante una correcta ubicacion de los micréfonos en el estadio para conseguir el
maximo rendimiento para un buen resultado en la mezcla final.

Los micréfonos ubicados en el terreno de juego se colocaran de dos formas:



- En tripodes bajos, por delante de la valla publicitaria, siempre y cuando el espacio lo permita
para asi tener una menor distancia entre las acciones de juego y la captacién del sonido.

- Sobre las cdmaras ubicadas a pie de campo. Estas dispondran de micréfono para asi
aprovechar el seguimiento de la jugada. La funcidon de estos micréfonos es captar el sonido
ambiente del encuentro.

Los micréfonos instalados en la banda principal son parte fundamental de la produccidn. Estos
cubren una gran parte de la zona del terreno de juego. Estos micréfonos estan orientados
hacia el campo y su funcién es captar el sonido del juego.

Los micréfonos detras de las porterias deberan estar lo suficientemente cerca de la red para
poder captar el sonido del juego pero manteniendo una distancia de seguridad para no ser
golpeados por la red o el baldn en el caso de que una jugada acabe en gol.

Las cdmaras auténomas que realizan otras grabaciones especificas también cuentan con
medios de captacion de sonido como parte de su equipamiento.

Para optimizar la calidad de sonido en la Sefial de Partido, especialmente en las
retransmisiones 4K, se prevé la colocacién de otros micréfonos fijos en el estadio que no
molesten al publico ni al desarrollo del juego.

4.4, Instalaciones técnicas para produccidn y distribucion Seiial

4.4.1. Instalaciones para cableado

A fin de incrementar la seguridad en la produccion audiovisual, Laliga considera fundamental
la instalacion de sistemas de pre-cableado permanentes. Dichos sistemas garantizaran la
seguridad de la produccion televisiva.

En los estadios en los que no existan dichos sistemas Laliga y su productora se encargaran de
la instalacion y mantenimiento del mismo. Los Clubes permitiran el acceso al personal de
Laliga a las instalaciones del estadio para la implementacidn de estos sistemas de pre-
cableado permanente.

En los casos en los que ya existan sistemas de pre-cableado Laliga evaluard la necesidad de
modernizarlos. En estos casos, Laliga se encargard de costear la adecuacion a los
requerimientos tecnoldgicos necesarios para una correcta retransmisidon, asi como del
mantenimiento de los mismos.

4.4.2. TV Compound

Los Clubes deben facilitar un area adecuada para el aparcamiento de unidades moviles y otros
vehiculos de television necesarios para la produccion. El espacio requerido variara
dependiendo del tipo de produccidn:

> 300m2 aprox. (producciones tipo By C)
> 800m2 aprox. (producciones tipo A)
> 2000m2 aprox. (producciones tipo A+) siempre y cuando urbanisticamente sea posible



El TV Compound debera localizarse lo mas proximo posible al estadio y, en la medida de lo
posible, del mismo lado que la cdmara principal.

Este espacio deberd incluir al menos una zona desde donde se puedan ver los satélites
utilizados para la transmisién televisiva y que permita el aparcamiento de los vehiculos
empleados para dicha transmisidn. En caso de que la visibilidad a los satélites esté bloqueada y
los vehiculos de transmision de satélite se tengan que aparcar en una zona aledafia a la zona
principal, ésta no puede estar a una distancia superior a 50m.

La zona de aparcamiento y trabajo tiene que reunir las condiciones necesarias para un trabajo
seguro. Debe estar libre de obstaculos y permitir el acceso de camiones de gran tamafio.
Asimismo, la superficie debera ser sélida, de manera que permita aparcar vehiculos pesados
(ej. hormigdn, asfalto) y estar igualada para que los vehiculos puedan aparcar y trabajar
adecuadamente. La zona también debe contar con un sistema de desagiie adecuado acorde a
la ubicacidn de la misma, asi como iluminacidn suficiente para permitir el trabajo de noche.

El personal que trabaja en esta zona tiene que tener acceso garantizado a sanitarios (fijos o
moviles) en la misma zona.

La zona deberd de disponer de las siguientes conexiones de corriente para los vehiculos de
produccién de Laliga:

> 2x tomas de 63A trifasicos 3P+N+T — diferencial 300 mA - curva D (conector EURO Cetac 63 A
Pentapolar)

> 1x toma de 32A trifasicos 3P+N+T

> 2x tomas de 32A monofdsicas 1P+N+T

El TV Compound debera de contar con conexiones telefdnicas.

El Club es responsable de reservar el espacio requerido para cada partido. En el supuesto de
que haya que gestionar permisos municipales y/o pago de las tasas correspondientes Laliga
serd la encargada de gestionarlo. En caso de ser necesario, LalLiga también proporcionara el
vallado y la seguridad dedicada 24h para la zona de aparcamiento desde la llegada del primer
vehiculo hasta la partida del ultimo. Laliga desarrollard y financiara actuaciones para adecuar
con fines estéticos y de seguridad el vallado perimetral.

La planificacién y coordinacién del aparcamiento de los vehiculos de televisidn la realizara el
responsable de produccién de Laliga.

La zona que ocupe el TV Compound debera estar disponible desde el momento expresado en
la Hoja de Necesidades de Produccion enviada al Club. Los vehiculos que ocupen el TV
Compound deberan partir 24 horas después del partido.

4.4.3. NPT. Nodo Perimetral de Transmision

Para garantizar los servicios de transmision de la Sefal de Partido, asi como otros que se
consideren necesarios, los Clubes facilitardn un espacio que albergard los equipamientos
dedicados para tal fin. Esta sala alojard el sistema de fibras de comunicacion, los rack de
produccién de television y el rack para el servicio de analisis de datos de juego entre otros.

La sala sera de uso exclusivo de los servicios de la Liga y de la productora de Laliga para los
partidos de Laliga y Copa del Rey.



El espacio debera ser una sala con las siguientes dimensiones: 4m x 4m o 5m x 3m, lo que
permitird tener un espacio Util aproximado de 15 m2. Tendrd una altura minima util de 2,50m.
Esta sala debera estar protegida de la entrada de polvo u otro tipo de suciedad, sin aperturas
por las que puedan existir fisuras, y de cualquier tipo de inundacién. Por esta sala no deberd
pasar ninguna canalizacién de media y alta tensidn, asi como tuberias de agua, gas, bajantes,
etc.

Es una sala acondicionada para albergar equipamientos técnicos sensibles por lo que es
necesario que cuente con acabado en pintura, suelo técnico, techo registrable o sin falso
techo, iluminacién, iluminacion de emergencia, toma de corriente (conectada al suministro
principal y de emergencia) de usos varios, etc.

La puerta o puertas de acceso a la sala deberan abrirse siempre hacia el exterior de forma que
los metros Utiles de la sala no se vean afectados, por cuestiones de seguridad y normativa. La
puerta tendra unas medidas de 90 cm de ancho, 2,10 m de alto, RF 90 y cerradura.

Si el NPT tiene acceso desde la via publica no es necesaria la instalaciéon de una puerta corta
fuego EI2C90 en dicho acceso.

De la misma manera, la sala tendra un sistema de climatizacién que permita una temperatura
entre 192 y 259, asi como una humedad entre el 40% y 60%.

La sala dispondrd, en una de sus orientaciones, de dos pasamuros para dos tubos de 100 mm
(diametro interior y lisos por dentro) que conectaran con la Wallbox. La distancia entre la sala
y la Wallbox serd como mdaximo 60m, asi como la distancia entre la unidad movil y la Wallbox
sera aproximadamente de 20m.

Todos los cableados y la infraestructura necesaria tendran una canalizacidn propia, especifica y
Unica al margen de cualquier otra del estadio.

Es necesario al menos dos tomas de corriente eléctrica para los equipamientos de los rack de
produccién televisiva: dos lineas monofasicas independientes, de 25A, 220V AC, proteccién
magnetotérmica, diferencial independiente y superinmunizado, con cable eléctrico de 6mm.

Igualmente es necesario dos tomas de corriente eléctrica para los equipamientos de los rack
del servicio de analisis de datos de juego y comunicaciones: dos lineas monofasicas
independientes, de 16A, 220V AC, proteccion magnetotérmica, diferencial independiente y
superinmunizado, con cable eléctrico de 4mm.

Como medida de prevencion, la puerta del NPT debe permanecer siempre cerrada incluso
durante la celebracion de partidos. Es responsabilidad de la productora de Laliga establecer
los sistemas de vigilancia adecuados en la puerta de entrada para controlar el acceso al mismo
mientras esté haciendo uso de la instalacion.

4.4.4. Cabinas de control de recursos tecnolégicos
Diferentes recursos tecnolédgicos aportados por Laliga para la mejora de la produccién
audiovisual podrian requerir la habilitacion de cabinas o espacios para su control y manejo, por

ejemplo, el sistema de camara aéreo o el sistema Intel 3602.

El Club debera poner a disposicion de Laliga la cabina o el espacio adecuado para ello con las
caracteristicas requeridas y Laliga asumira los costes de adaptacién del mismo.

4.4.5. Almacén para elementos de produccion audiovisual



En determinados estadios podria requerirse un almacén para guardar diferentes elementos
necesarios para la produccidn televisiva en el tiempo que transcurre entre un encuentro y
otro. El Club debera habilitar un espacio adecuado para este fin a requerimiento de Laliga.

4.5. Otras instalaciones de television
4.5.1. Requerimientos generales

Los operadores con derechos utilizardn las instalaciones que los Clubes pondran a su
disposicion para la realizacién de sus programas y contenidos el dia del partido.

Estas instalaciones deberdn permitir unas condiciones de trabajo 6ptimas y seguras vy
proporcionar las mejores posibilidades de produccion para incrementar el valor de la
percepcién audiovisual.

Todas las instalaciones deben estar provistas de tomas de corriente suficientes para cada
posicién.

Serdn responsabilidad del Club las modificaciones necesarias para garantizar la mejor situacion
posible de estas instalaciones, incluyendo la colocacidn de plataformas, anulacion de asientos
y/o modificacién de ubicaciones de publico y medios.

LalLiga coordinara las solicitudes de posiciones remitidas por los operadores con derechos a la
productora de televisién de Laliga, quien asignara de entre las posiciones ya identificadas en
cada estadio cudles seran utilizadas por éstos e informara de las mismas a cada Club para cada
jornada, en el momento de la entrega de los listados de acreditacion.

La productora también informard a los Clubes de las posiciones que utilizard Laliga en la
produccién de la Sefial de Partido en cada encuentro. Dicha informacion se remitird
conjuntamente con los listados de acreditacién.

Este inventario no incluye las posiciones utilizadas por los medios oficiales de los Clubes en su
propio estadio.

4.5.2. Pupitres de comentarista

Cada pupitre de comentarista constard de tres asientos y una mesa con espacio suficiente para
instalar el equipamiento necesario para la transmision. El Club pondra a disposicion de Laligay
los operadores con derechos seis pupitres de comentarista para cada partido.

Para los partidos extraordinarios y clasicos estos requerimientos se incrementaran dada la
elevada demanda por parte de los operadores con derechos.



e Para partidos clasicos se pondran a disposicion de Laliga y los operadores con
derechos 25 pupitres de comentarista.

Para estos partidos se estudiara la posibilidad de asignar dos asientos en vez de tres por
pupitre en el caso de que esto sea posible (e]j. solo haya un comentarista por dicho operador).
En estos partidos, ademas de los pupitres de comentarista, los Clubes pondran a disposicion de
los operadores 20 asientos para presentadores e invitados que participen en el programa.
Estos asientos sélo se asignaran a aquellas personas que desarrollen una funcién antes y/o
después del partido y necesiten una buena ubicacidén para poder ver el partido.

e En el caso de los partidos extraordinarios hasta un maximo de 20 pupitres de
comentarista se pondran a disposicidn de los operadores.

En caso de que no haya pupitres de comentarista suficientes para cumplir con el minimo
requerimiento, es responsabilidad de los Clubes construir los pupitres adicionales si es
necesario.

Los pupitres de comentarista deben situarse siempre en el mismo lado que la plataforma de
camaras master y deben ofrecer una visidn ininterrumpida de todo el terreno de juego.

La parte central de la zona de comentaristas debe estar alineada con la linea de medio campo
y todas las posiciones deben encontrarse entre las lineas de fuera de juego.

Las posiciones de comentaristas deben ser seguras e independientes de las zonas de
espectadores y deben estar a cubierto en la grada, pero al aire libre, para captar el ambiente

de la aficidn. Es responsabilidad del Club velar porque este espacio sea seguro.

Los pupitres de comentarista deben ser de facil acceso desde la zona de trabajo de los medios,
la sala de prensa y la zona mixta.

Todos los asientos de todas las posiciones de comentarista, asi como los equipos instalados en
dichas posiciones, deben ser facilmente accesibles para el personal técnico durante el partido

sin molestar a los comentaristas.

Las posiciones de comentarista deben estar equipadas con la corriente necesaria (al menos
dos enchufes domésticos o Schuko en cada posicién), teléfono y conexiones RDSI y ADSL.

El Club también debe proporcionar alumbrado suficiente para cada posicidn.

Los Clubes deben habilitar conexiones a Internet en las posiciones de comentarista.

4.5.3. Cabinas de presentacion

Los Clubes pondran a disposicion de Laliga y los operadores con derechos dos cabinas de
presentacion en tribuna. Para los partidos extraordinarios y cldsicos las necesidades se
valorardn caso por caso.

Estas cabinas estaran ubicadas en la misma grada que la cdmara principal y deberdn estar en
linea con el centro del campo.



Las dimensiones minimas de estas cabinas seran de 3,5m x 2,5m, lo que se entiende como
espacio suficiente para colocar una camara, asi como el equipamiento de televisidon necesario
(ej. luces).

En caso de que las cabinas tengan cristal éste debe poder ser retirado para la produccién de
televisidn. Las cabinas también tendran que estar equipadas, al menos con una mesa que
permita la instalacion de equipo de televisidn y tres asientos.

La corriente eléctrica la facilitard el Club de acuerdo con las necesidades en cada caso.

Estas cabinas son independientes de las que pudieran requerirse para servicios
complementarios a la produccién de la Sefial de Partido, como control del sistema de camara
aéreo o del sistema Intel 360 (Apartado 4.4.4.).

4.5.4. Estudios de television con vistas al campo

Los Clubes facilitardn un estudio de television con vistas al campo para la realizacién de
programas de los operadores con derechos. El estudio deberd ser cerrado, con vistas
despejadas al campo y a las gradas. Las dimensiones minimas son de 5m de longitud por 5m de
anchuray 2,3m de altura.

En caso de que no existan este tipo de estudios en el estadio se pueden habilitar palcos con
vistas al campo para este fin.

En caso de que esta opcidon tampoco sea viable, el Club debera facilitar el espacio necesario
para construir un estudio. En caso de que esto suponga desmontar asientos impidiendo su
venta, estos gastos correran a cargo del Club. Sin embargo, Laliga sera la responsable de la
construccion del estudio y correra también con los gastos de esta construccion.

La seguridad del estudio, incluyendo la segregacion del publico general, sera responsabilidad
del Club, asi como la corriente necesaria para la produccion, sin coste para el operador.

En el caso de los estudios cuya construccion haya sido financiada por Laliga, para aquellos
encuentros en los que el estudio no sea requerido para uso de televisién, Laliga podrd
utilizarlo con otras finalidades institucionales o de promocién de la competicion. En caso de
que éste tampoco reciba uso alternativo, se cedera para uso propio por parte del respectivo
Club.

4.5.5. Posiciones de presentacion a pie de campo

Se pondran a disposicion de los operadores con derechos dos areas a pie de campo, una a cada
lado de los banquillos, para realizar presentaciones previas al partido, en el descanso, y
posteriores al partido. Estas zonas medirdn 15m x 3m cada una. Posiciones complementarias
pueden ser ubicadas en angulo inverso o detras de las lineas de meta en caso de necesidad.

Las areas deben de ser seguras para el personal de los operadores y deben de permitir el uso
de un atril y luces. Estas posiciones deberdn estar despejadas por parte de los operadores
cinco minutos antes del inicio del partido, salvo en partidos cldsicos o extraordinarios en los
que la zona deberd estar despejada quince minutos antes del inicio del partido.



En caso de que la posicidn se vaya a utilizar en el descanso, el montaje de la posicidn solo
puede comenzar una vez que el arbitro haya pitado el final del primer tiempo y la posicion
debe estar despejada antes de que se inicie el segundo tiempo.

Para aquellos operadores que quieran utilizar la posicidn al finalizar el encuentro, el montaje
de la misma solo podrd comenzar tras el pitido final.

LaLiga ofrece a los operadores con derechos que carezcan de los recursos técnicos en el
estadio la posibilidad de realizar presentaciones a pie de campo en posiciones multilaterales
equipadas y operadas por la productora oficial de LaLiga.

4.5.6. Posiciones de comentarista a pie de campo

Se pondran a disposicion de los operadores con derechos posiciones para comentaristas a pie
de campo desde donde sus comentaristas podrdn seguir el juego y aportar informacion
adicional.

Dichas posiciones se localizaran:

e Cerca de los banquillos: Hasta dos posiciones al lado de cada banquillo (local y
visitante) en caso de ser requeridas. En cada una de estas posiciones se permitira la
presencia de dos personas maximo (comentarista y técnico).

La posicion del comentarista no estard a menos de dos metros del banquillo adicional y
contara con una clara visién del banquillo correspondiente.

En caso de ser utilizados monitores de apoyo, éstos deberdn ser colocados de modo que no
puedan ser vistos por los ocupantes de los banquillos ni del banquillo adicional.

e Otras posiciones: En caso de que sean necesarias posiciones adicionales, se ubicardn
detrds de la linea de meta o en el dngulo contrario.

Laliga disefiara pegatinas/distintivos que deberdn colocarse por el Club local identificando los
asientos reservados a los comentaristas a pie de campo.

4.5.7. Posiciones de entrevista de palco

Se identificara una posicién para entrevistas en zona de palco, para el operador del partido o
Laliga. Excepcionalmente podra solicitarse una posicion adicional en aquellos encuentros
retransmitidos en abierto por dos 0 mas operadores.

En el caso en el que los medios oficiales de ambos Clubes soliciten una posicién de entrevista
en palco éstas seran adicionales a las previamente indicadas y se autorizaran, al Club local y al
Club visitante por ese orden, en caso de que haya espacio disponible.

Posiciones fuera de la propia zona de palco (en otra habitacidn contigua o incluso en un nivel
de planta diferente) se validaran por Laliga Unicamente en circunstancias excepcionales. El
Palco es un espacio institucional del Club en el que el reportero, bajo la autorizacién del Club
anfitridn, podra solicitar entrevistar a VIPS u otras personas de interés presentes en el mismo.

La posicidn debera tener el espacio suficiente para que la productora instale el equipamiento
necesario con el fin de que las entrevistas sean realizadas de manera adecuada (camaras,
luces, cables...). Ademds, el espacio deberd permitir la instalacion de las traseras que
proporcionara Laliga. La corriente necesaria debera ser proporcionada por el Club.



Es necesario asimismo proporcionar a los/las redactores/as de palco una localidad cercana al
mismo desde la que tengan buena visibilidad presencial del encuentro y facilidad de
movimiento para llegar a la posicién de entrevistas.

4.5.8. Posiciones de entrevista superflash

Las entrevistas superflash se realizaran en una zona identificada en la proximidad del terreno
de juego, al aire libre, o en el mismo césped.

Con cardcter general, habrd una Unica posicién ocupada por Laliga o por el operador con
derechos que emita el encuentro. Excepcionalmente habrd de habilitarse una posicién
adicional en aquellos encuentros retransmitidos en abierto por dos o mds operadores.

Se deberdn de utilizar las traseras que determine Laliga para realizar dichas entrevistas.

El Club es responsable de colocar las traseras en posicion.

Laliga proporcionara paraguas corporativos para cubrir a reportero y entrevistado en caso de
lluvia ligera. El Club deberd almacenar y custodiar los paraguas en el Espacio auxiliar de LalLiga.
En caso de condiciones meteoroldgicas extremas, el Director de Partido podra dar la indicacién
de utilizar la posicidn de entrevista flash.

4.5.9. Posiciones de entrevistas flash

Se deben identificar hasta ocho posiciones de entrevista flash en la zona préxima a los
vestuarios de los equipos.

Las seis primeras posiciones serdn para operadores con derechos, o la productora de Laliga
prestando servicios para los mismos. Las dos ultimas podran ser para los medios oficiales del
Club local y visitante, en su caso.

En estas posiciones se realizardn las entrevistas post-partido con el entrenador y jugadores.

Cada posicién debe tener unas dimensiones de suficientes para albergar los medios técnicos
necesarios y espacio para la trasera de Laliga.

Se deberan utilizar las traseras que Laliga proporcionarad para realizar dichas entrevistas, de
cuya colocacién sera responsable el Club local.

La corriente en esta posicidn la proporcionara el Club.

Los operadores con derechos deberan poder instalar el alumbrado y los equipos necesarios.
Laliga establecerd el orden de colocacidn de los medios en las posiciones existentes.

En cualquier caso, las primeras posiciones siempre estaran ocupadas por el operador del
partido y por la productora de Laliga, dando servicio a otros operadores con derechos, y las
ultimas por los medios oficiales de los Clubes, ya que estas entrevistas suelen ser de mas larga
duracidn y solo a jugadores del propio Club.

En caso de que haya mas de seis operadores con derechos que soliciten una posicion en la

zona flash, Laliga podra asignar una de las seis posiciones como posicion multilateral en la que
varios operadores con derechos compartan los medios técnicos. En esta posicion multilateral,



Laliga aportara los medios técnicos y cada operador contard con un redactor - hasta un
maximo de tres redactores en total-, que realizaran las entrevistas personalizadas para su
canal.

4.5.10. Sala de prensa

La sala de prensa debera de contar con una plataforma suficientemente estable para poder
instalar hasta dieciséis cdmaras en dos alturas.

La posicidon central se reservara para la camara de Laliga. En caso de que la configuracion de la
sala asi lo requiera (ej. sala tipo auditorio) se identificard una posicion adelantada para la
camara de Laliga.

El Club serd el responsable de facilitar los equipos técnicos para la rueda de prensa:
microfonos para los protagonistas, al menos un micréfono para preguntas de los medios,
altavoces vy, en el caso de la interpretacién simultdnea, cabinas y auriculares. También tendrd
gue facilitar una mesa de mezclas con un minimo de dieciséis salidas de audio para que los
medios puedan tomar el audio de los micréfonos. En caso de que se disponga de
interpretacion simultanea, el Club permitird a Laliga probar el sistema previamente.

Para las radios seria recomendable una zona en la que puedan realizar sus instalaciones de
lineas RDSI sin interferir con la actividad de la sala. En el caso de que no exista dicha zona
dedicada es vital la existencia de los altavoces para que las radios puedan captar el sonido de
los mismos, ya que no les estd permitida la colocacidn de teléfonos y/o grabadoras sobre la
mesa principal.

El Club es el responsable de facilitar la iluminacién adecuada. La iluminacién de la sala debera
permitir una éptima cobertura televisiva de la rueda de prensa.

Sobre la mesa solo se permitiran los micréfonos de sala proporcionados por el Club (los medios
deberdn de tomar el sonido de la mesa instalada para este fin).

Excepcionalmente, Laliga podra instalar un micréfono propio sobre la mesa para asegurar la
correcta realizacién de la rueda de prensa.

Es altamente recomendable establecer en una dependencia anexa a la sala de prensa un area
de trabajo para prensa, televisiones y fotégrafos, desde el que puedan desarrollar su actividad
en condiciones adecuadas.

La presencia de fotdgrafos en las salas de prensa queda sujeta al criterio de cada Club.
Adicionalmente, Laliga, por estrictos motivos de falta de espacio disponible, podra limitar el
numero de fotdgrafos autorizados a estar en el interior de las salas de prensa durante las
comparecencias de los entrenadores. En cualquier caso, se salvaguardara con caracter
prioritario la actividad de televisiones y radios en la sala de prensa.

4.5.11. Zona mixta
La zona mixta es una instalaciéon que los Clubes y Laliga ofrecen a prestadores de servicios

audiovisuales sin derechos, radios y prensa para entrevistar a jugadores participantes en los
partidos.



La zona mixta estara preferiblemente en la zona natural de paso de jugadores a su salida del
estadio, si bien no es de transito obligatorio para los mismos.

Cada Club determinara el numero de jugadores que transitan y las posiciones en qué desean
comparecer ante los medios.

Cada Club valorard si es necesario segmentar la zona mixta entre los diferentes colectivos
acreditados para permitir un correcto desempefio profesional.

A voluntad del Club se podrd instalar uno o varios puntos de comparecencia de jugadores,
dotados de sistemas de microfonia y megafonia, con el fin de que los medios tengan adecuado
acceso a laimagen y sonido de los jugadores.

Las comparecencias del equipo local en zona mixta podrdn realizarse en la sala de prensa
siempre que se desarrollen tras la finalizacién de las ruedas de prensa de ambos entrenadores
Yy que se mantenga la zona mixta tradicional a efectos de la realizacién de las comparecencias
de los jugadores del equipo visitante.

La zona mixta es una zona de trabajo profesional por lo que los Clubes velardn por mantenerla
claray fisicamente despejada de personal ajeno (invitados, familiares, etc.).

5.- CONTENIDOS
5.1. Contenido Previo y Post-partido

5.1.1. Condiciones generales

Ademads de facilitar unas instalaciones al mds alto nivel que permitan una excelente
produccidn televisiva es importante dotar a la Sefial de Partido de un contenido atractivo que
incremente el valor de la percepciéon audiovisual al maximo.

La Sefial de Partido podrd dar comienzo una hora antes del inicio del encuentro incluyendo
contenido complementario a las imagenes de juego. La Sefial seguird una escaleta con un
orden pre-establecido y comun para todos los partidos, por lo cual es vital respetar los tiempos
que se establecen para la Cuenta Atras del partido. Dicha Cuenta Atras, desarrollada en el
apartado 7.5 de este Reglamento, serd elaborada por Laliga e implementada por los
Directores de Partido en cada estadio.

Es por ello que los Clubes deben de garantizar a Laliga el acceso para la grabacién de las
actividades aqui descritas salvo el descrito en el apartado 5.1.9. que es facultativo por parte de
cada Club. Este material se incluird en la Sefial de Partido que se distribuye a todas los
operadores con derechos, tanto nacionales como internacionales.

Con el fin de atender eficazmente las obligaciones en esta materia propias del partido, en los
desplazamientos para encuentros oficiales en que un Club actie como visitante, es preceptivo
desplazar junto al equipo a un responsable del drea de prensa, medios o audiovisual del Club.
Este profesional deberda contar con la cualificacién adecuada y estara comprendido en el
listado de personal operativo que el Club proporcionard a Laliga al efecto a principios de
temporada.

LalLiga ha establecido y circulara a los Clubes y a los operadores con derechos un protocolo en
relacidn con los contenidos de las entrevistas en las diferentes posiciones. Las entrevistas se
centraran en temas deportivos referidos al encuentro en disputa.



5.1.2 Rueda de prensa previa

La rueda de prensa oficial del primer entrenador, previa al partido, se celebrara el dia anterior
a la celebracién del encuentro. En caso de que por motivos de desplazamiento o algun otro
motivo justificado no pueda celebrarse en esa fecha, se podra adelantar su comparecencia a
dos dias antes de la fecha de partido.

Sea cual sea el lugar en que se celebre, sala de prensa del estadio o de ciudad deportiva, para
esta actividad se utilizard la trasera reglamentaria con los logos de Laliga segun dispone el
apartado 6.1.2.

5.1.3. Vestuarios

Una camara de Laliga tendra acceso a los vestuarios de ambos equipos para realizar la
grabacion de los mismos con la equipacion preparada para el partido antes de la entrada de
los jugadores en su interior.

La grabacion se realizara entre dos horas y media y dos horas antes del inicio del partido.

Los Clubes son responsables de que algin miembro del equipo esté disponible para abrir el
vestuario a la hora estipulada o de autorizar al personal del estadio para que lo abra en su
nombre.

Los medios oficiales del Club también podran utilizar este recurso sin interferir en la grabacién
de la Sefial de Partido y tratdndose solo de su propio vestuario.

5.1.4. Llegadas de equipos

Laliga utilizard un maximo de tres cdmaras para la grabacién de la llegada de equipos. Las
posiciones pueden ser, por ejemplo: el punto en el que los jugadores bajan de los autocares; el
trayecto entre el autocar y el vestuario, y delante de la puerta de entrada a los vestuarios de
los equipos (sin que se vea su interior).

La posicién de dichas camaras sera una posicidon privilegiada cuyo emplazamiento decidira
Laliga para obtener la mejor cobertura posible.

No estd permitida la presencia de otras camaras en las posiciones de llegada de equipos, salvo
las de los medios oficiales del Club, debido al alto riesgo de interferencia en la Sefal de
Partido. La productora de Laliga ofrecera la sefial limpia y en directo a los operadores con
derechos que asi lo soliciten.

Los medios oficiales de Clubes y la productora de Laliga, por encargo de los operadores con
derechos, podran realizar seguimientos desde dentro de la expedicidon de un Club determinado
(Inside), hasta la llegada al estadio.

Para continuar la realizacion del seguimiento desde la llegada al estadio y hasta la salida del
mismo, y dado que esta actividad genera notorios riesgos de interferencia con las diversas
posiciones de cdmara que producen la Sefial de partido, se requiere el cumplimiento de
determinados requisitos:



e Conformidad del Club en cuestién para el seguimiento por el operador.

e Acreditacién especifica para tal uso, asi como utilizacion del peto y pegatina
correspondiente.

e Respeto a la normativa de zonas en las que estd o no esta permitida la grabacién,
tanto en el terreno de juego, como en zonas interiores del estadio (ej. tunel de
jugadores)

e Compromiso de adopcién de las medidas necesarias para no interferir con las
posiciones de la Sefial de Partido

5.1.5. Entrevistas entrenador pre-partido

Laliga entrevistara al primer entrenador u otro miembro del cuerpo técnico de ambos equipos
a su llegada al estadio.

Dicha entrevista se incluira en la sefial que todas los operadores con derechos recibiran. Las
entrevistas tendran lugar en la posicién flash.

La duracion total de cada entrevista serd de un maximo de un minuto.
5.1.6. Entrevistas de palco

Es preceptivo que se realicen hasta un maximo de dos comparecencias por cada Club, en caso
de requerimiento por el operador, en cada una de las posiciones habilitadas. Los operadores
solicitaran al Club el momento en el que prefieren ser atendidos por el dirigente del Club, bien
antes del partido, bien en el descanso o al final del mismo.

El entrevistado por parte del Club debera ser un dirigente relevante, entendiéndose por ello el
Presidente, un directivo, miembro del Consejo de Administracién u otro cargo representativo
de alto nivel.

Siempre que sea posible, se recomienda que comparezca el dirigente de mayor relevancia
presente en el encuentro por parte de cada Club y que el entrevistado sea diferente en las
entrevistas a celebrar en los distintos momentos del encuentro.

Laliga y los operadores con derechos valorardan el esfuerzo de los Clubes por facilitar
entrevistas con otros VIPs o personalidades de interés presentes en el palco, al margen de los
dirigentes de ambos Clubes.

5.1.7. Inspeccidon de campo

La Sefial de Partido incluird imagenes de los jugadores cuando salen al césped. Estas imagenes
se realizaran con las cdmaras de directo disponibles para la produccion.

5.1.8. Calentamientos

La Sefial de Partido también realizara las imagenes de ambos equipos calentando antes del
partido.



En caso de que Laliga esté utilizando steadycams para la produccion del partido éstas podran
recorrer el perimetro del campo para grabar el calentamiento.

5.1.9 Charla técnica en vestuarios

Las imdgenes en los vestuarios de ambos equipos, con los jugadores en su interior, justo antes
de la salida de los mismos al terreno de juego, constituyen un recurso de alto valor ainadido
para la Sefial de Partido. Laliga agradecera el mejor esfuerzo de los Clubes por facilitar este
contenido.

Para la mejor realizacién de la accién, serd el Director de Partido designado por Laliga en cada
encuentro la persona que coordine el momento de la entrada, esperando junto al equipo de
produccién de Laliga a la puerta del vestuario y aguardando las indicaciones del Delegado de
equipo o del Contacto Principal para ingresar en el mismo y grabar las imagenes.

Cuanto mayor sea el tiempo de grabacién y mejores los recursos que puedan grabarse (ultima
parte de la charla técnica del entrenador, pifia de jugadores, etc.) mas atractivo serd el
contenido y, por tanto, aumentara la notoriedad en televisién para el Club en cuestién.

5.1.10. Banquillos

Una cdmara de Laliga se ubicara cerca de los banquillos para poder ofrecer un seguimiento de
los integrantes durante el juego. En caso necesario, y para realizar un seguimiento equilibrado
de ambos equipos, podria afadirse una segunda cdmara para poder cubrir ambos banquillos.

No estd permitida, con caracter general, la presencia de otras cdmaras que no sean de Laliga
en esta posicidn debido a limitaciones de espacio y operatividad.

5.1.11. Tunel de jugadores
Laliga empleara una camara en el tunel de jugadores para grabar los momentos previos a la
salida y la salida misma de los jugadores al campo.

Laliga puede necesitar instalar luz adicional para la correcta grabacion de estas imagenes. Los
Clubes deberan permitir la instalacién de esta luz adicional.

Esta camara se utilizara solo antes del calentamiento y al regreso del mismo, asi como al
comienzo del primer y del segundo tiempo.

No se permitira la presencia de otras camaras o fotdgrafos en el tinel en el momento de salida
de jugadores al terreno de juego, por el alto riesgo de interferencia existente con la Sefial de
Partido.

Se permitird a los Clubes que asi lo soliciten la colocacién de una minicamara fija en tunel de
jugadores. Las imagenes de esta camara quedan sujetas igualmente a las restricciones de
utilizacidn descritas en este apartado.

5.1.12. Entrevistas post-partido superflash

La entrevista superflash es aquella que se realiza en el césped al término del partido. Cada
Club debera proporcionar al menos un jugador relevante para las entrevistas superflash. Hasta
un maximo de dos operadores con derechos podréan realizar entrevistas a cada jugador. Los
medios oficiales de los Clubes podran realizar entrevistas adicionales a los jugadores de su



equipo en posicion Superflash siempre que se trate del mismo jugador entrevistado por los
operadores con derechos y que tenga lugar una vez finalizadas dichas entrevistas. Todas estas
entrevistas siempre deben hacerse con la trasera de Laliga adecuada.

Tras la finalizacidén del encuentro Laliga incluira en la Senal de Partido las entrevistas realizadas
por los operadores con derechos sobre el terreno de juego. En caso de que el operador
correspondiente no realice estas entrevistas el reportero de Laliga las llevard a cabo.

El periodista del operador, o de Laliga en su defecto, tendrd que decidir qué jugador quiere
entrevistar diez minutos antes de que finalice el partido y se lo comunicara al jefe de prensa o
encargado de medios del Club presente en esa zona.

Serd entrevistado en primer lugar el jugador que antes llegue a la posicién de la trasera. Los
jugadores deberan vestir durante la entrevista la camiseta o prenda deportiva de su Club, no
estando permitido que utilicen la del rival o que comparezcan en camiseta interior o con el
torso desnudo.

La duracion total de cada entrevista superflash serd de entre 1 y 2 minutos.

5.1.13. Entrevistas post-partido flash entrenadores
La entrevista flash entrenadores es aquella que realizan los operadores con derechos, y/o
LalLiga, tras el partido, en un espacio habilitado por el Club y con una trasera de Laliga.

Cada Club deberd proporcionar para estas entrevistas a su entrenador principal. Cada
entrenador debera atender al operador principal y opcionalmente, de forma adicional, podra
atender a los otros operadores con derechos presentes en posicion flash.

El entrenador deberda estar disponible para las entrevistas flash inmediatamente después del
fin del encuentro, preferiblemente antes de pasar por vestuario, hasta un maximo de 5
minutos después.

Laliga proveerd los recursos técnicos y humanos para simultanear la realizacion de las
entrevistas superflash y flash entrenadores. Para ello, desde el final del partido habrd una
posicion especifica preparada para atender la entrevista flash entrenadores. Una vez
finalizadas las entrevistas flash entrenadores, esta posicién se dedicard a apoyar en la
realizacion de entrevistas flash jugadores.

Las entrevistas flash entrenadores serdn previas o simultdneas a las de flash jugadores. Entre
los entrenadores serd entrevistado primero el que antes esté disponible en la posicién flash. Es
obligatorio que el entrenador comparezca siempre en primer lugar ante el operador principal o
LalLiga.

La duracion total de cada entrevista flash entrenadores serd de entre 1 y 2 minutos.
5.1.14. Entrevistas post-partido flash jugadores
La entrevista flash jugadores es aquella que realizan los operadores con derechos, y/o Laliga,

tras el partido, en un espacio habilitado por el Club y con traseras de Laliga.

Cada Club deberd proporcionar entrevistas para el operador principal de al
menos cuatro jugadores.



Cada Club debera presentar al menos un jugador para cada posicidn distinta de la del operador
principal.

El Director de Partido podra determinar, a solicitud de alguno de los Clubes, y de acuerdo con
los intereses de los operadores presentes en esta zona, si el nimero de jugadores
comparecientes puede disminuirse en un determinado encuentro atendiendo a las
circunstancias deportivas concurrentes.

El operador principal o LaLiga dispondran de dos posiciones flash con el fin de poder agilizar las
entrevistas postpartido. Una se dedicard en primer lugar a cubrir las entrevistas flash
entrenadores. Una vez que hayan finalizado éstas, esta posicion se dedicard a apoyar en la
realizacion de entrevistas flash jugadores.

Con la finalidad de generar un contenido mas atractivo para los operadores con derechos, uno
de los redactores de Laliga podra realizar entrevistas en inglés a jugadores que dominen este
idioma.

Es obligatorio que los jugadores comparezcan siempre en primer lugar ante el operador
principal o Laliga, salvo el caso de que la/s posicidn/es esté ocupada en ese momento. En tal
situacion, el Director de Partido podrd gestionar que se atienda a otro operador para volver a
cubrir la posicion principal tan pronto como ésta se quede libre.

El criterio que se utilizara para fijar el orden de las entrevistas a jugadores es que irdn siendo
entrevistados conforme a su orden de llegada a la posicién flash.

Al menos los dos primeros jugadores deberdn estar disponibles para atender al operador
principal en zona flash antes de que transcurran 20 minutos desde la finalizacidn del partido.

El resto de jugadores que completen las posiciones obligatorias deberan estar disponibles para
atender las entrevistas restantes antes de 30 minutos desde la finalizacién del partido.

Las entrevistas en posicion flash siempre tendran prioridad sobre las actividades y entrevistas
de la zona mixta y de los medios de Clubes.

La duracion total de cada entrevista flash jugadores sera de entre 2 y 3 minutos.

5.1.15. Ruedas de prensa post-partido

Ambos entrenadores compareceran en rueda de prensa ante los medios de comunicacidn tras
el partido y Laliga ofrecerda ambas ruedas de prensa en directo. Los Clubes tendran acceso en
directo a esta sefal, segln se establece en el apartado 5.3.7 de este Reglamento. Por ello es
importante que el inicio de dichas ruedas de prensa siga las siguientes pautas con caracter
general:

> la primera rueda de prensa comenzara entre diez y quince minutos después del final del
partido.

> |la segunda rueda de prensa deberd empezar como méaximo cinco minutos después del fin de
la primera rueda de prensa.

La primera rueda de prensa, con caracter general, la realizard el entrenador visitante y la
segunda el entrenador local. El Director de Partido, atendiendo a excepcionales circunstancias
concurrentes, podra dar las indicaciones oportunas para invertir el orden de las
comparecencias.



El Director de Partido podrd marcar los tiempos exactos de comparecencia en las salas de
prensa, atendiendo a las indicaciones de la productora, con la finalidad de que las mismas
puedan ser incluidas en directo en la Sefal internacional.

Se recomienda al Club local que, como norma de cortesia, su jefe de prensa o un encargado de
prensa acompane y presente ante los medios al entrenador visitante.

Los Clubes deberan habilitar un intérprete para asistir en las ruedas de prensa a aquellos
entrenadores que no sepan expresarse suficientemente en lengua castellana.

5.1.16. Zona Mixta

Es obligatorio que cada Club ofrezca la comparecencia ante el operador principal en zona flash
de todos los jugadores que, a voluntad de dicho club, posteriormente vayan a comparecer en
zona mixta.

Dicho ofrecimiento debera producirse antes de los 30 minutos siguientes a la finalizacién del
encuentro.

5.2. Reglas Generales para entrevistas
5.2.1. Formatos autorizados y no autorizados

El operador principal y los operadores con derechos pueden, bajo solicitud a Laliga dentro del
plan de produccidn, realizar otras entrevistas en el prepartido y en el descanso (posicion
superflash, flash y presentacion pie de campo). En tales posiciones podran ser entrevistados
técnicos, jugadores no convocados, dirigentes o VIPs que cuenten con acceso autorizado a
tales posiciones.

Laliga, en caso de estimar adecuado el formato y perfil del entrevistado, incluira la solicitud de
las mismas en las Hojas de Necesidades de Produccidon a enviar al Club, el cual debera
colaborar en su realizacion.

Todas las solicitudes de formatos de entrevistas diferentes a las establecidas con caracter
general deben contar con la aprobacién de Laliga, bien estando contempladas en la Hoja de
Necesidades de Produccion o bien siendo previamente autorizadas por el Director de Partido,
si se tratara de una oportunidad sobrevenida.

Durante el transcurso del juego esta prohibido realizar presentaciones o entrevistas en terreno
de juego o inmediaciones. Tampoco se permite entrevistar antes del final del partido a un
jugador que ha sido sustituido o expulsado. No estan permitidas las entrevistas a jugadores
convocados desde la llegada al estadio hasta el final del partido, fuera de las posiciones y
tiempos contemplados en el presente Reglamento.

5.2.2. Comparecencias de jugadores y entrenadores expulsados o suspendidos
Se podran realizar entrevistas post-partido flash a entrenadores o jugadores que hayan sido

expulsados, pero las entrevistas superflash a los mismos no estdn autorizadas. previo
consentimiento de Laliga y del responsable de prensa de su Club.



Si el entrenador expulsado no desea comparecer en posiciéon flash o en rueda de prensa
cumple esta obligacidn, la comparecencia la debera realizar el segundo entrenador asistente o,
si no lo hubiera, un responsable del cuerpo técnico en su lugar.

Los jugadores suspendidos pueden, a su voluntad, comparecer en entrevistas pre-partido pie
de campo.

Los entrenadores suspendidos pueden, a su voluntad, comparecer en entrevistas pre-partido,
entrevistas postpartido flash entrenadores y ruedas de prensa. Si el entrenador no cumple esta
facultad, la deberd cumplir el segundo entrenador en su lugar, o si no lo hubiera, un
responsable del cuerpo técnico en su lugar. Si la posicién flash estd colocada en zona de
vestuarios, se podra habilitar una posicion para la entrevista fuera de la misma.

5.3. Medios oficiales de los Clubes
5.3.1. Definicién y facultades

A efectos de este Reglamento se consideran medios oficiales de los Clubes:
e Canal de televisién oficial
e Pagina web y sus Apps oficiales
e Operativos propios de redes sociales oficiales
e Radio oficial
e Fotografos oficiales

Los Clubes deben respetar en sus medios oficiales el valor otorgado en la comercializacién
conjunta de los derechos audiovisuales. El uso de las imagenes de la competicidon en dichos
medios tendra unos limites que garantizaran su valor, los cuales se detallan en los siguientes
apartados.

5.3.2. Imagenes de juego

A efectos de este Reglamento las imagenes de juego comprenden desde el momento de salida
al terreno de juego de los jugadores antes del comienzo del cada tiempo hasta después de la
entrada de jugadores en tunel de vestuarios al final de cada periodo del partido. De esta
definicion se excluyen la grabacién de grada, banquillos y de los actos
institucionales durante ese periodo.

e Uso de imdgenes de juego
Laliga supervisa de forma constante el adecuado uso de las imdgenes por parte de los
diferentes operadores con derechos. Un inadecuado uso de las mismas por parte de los

Clubes también deteriora el valor conjunto de los derechos audiovisuales.

Unicamente podrén ser utilizadas las imagenes de juego suministradas por Laliga a través de
su productora, incluyendo en todo momento el logo oficial de la competicidn.

Estas imagenes podran ser mezcladas con otras grabadas por los propios medios del Club que,
en ningun caso, seran imagenes de juego.

Los incumplimientos detectados referentes a utilizacion indebida de las imagenes de
competicion por parte de los Clubes seran imputados bien en las Listas de Comprobacién de



los encuentros a los que correspondan las imagenes, o bien en el inmediatamente siguiente al
gue se haya detectado, incluyendo referencia expresa del mismo.

e Grabacion de imagenes de juego

Con caracter general no se permite la grabacién de imagenes de juego por los medios oficiales
de los Clubes o por productoras contratadas por éstos. Excepcionalmente dichas grabaciones
podrdn solicitarse a audiovisual@Ialiga.es o aquel correo electréonico que Laliga designe para
tal efecto, motivando la peticidn y en caso de que se estime, tras estudio caso por caso, seran
realizadas por quien Laliga determine. Dichas imagenes podran ser facilitadas a LalLiga como
recurso adicional.

Asimismo, los Clubes remitiran a audiovisual@Ialiga.es o aquel correo electrénico que Laliga
designe para tal efecto, cualquier peticién de grabacién de imagenes que reciban directamente
por parte de terceros. Serad Laliga, a través del Area Audiovisual, quien gestionara estas
peticiones, informando a los Clubes en caso de que sean aceptadas, debiendo someterse a las
condiciones de uso de dichos contenidos audiovisuales previstos en el presente Reglamento.

e Solicitud de imagenes de juego

Los Clubes que deseen acceder a determinadas imagenes de juego de un encuentro con la
finalidad exclusiva de su analisis a efectos de presentar un alegaciones o recursos ante los
drganos disciplinarios deportivos por sanciones impuestas a miembros de su plantilla, podran
solicitarlas a reglamentotv@laliga.es o aquel correo electrénico que Laliga designe para tal
efecto, comprometiéndose a su mero uso interno y, presentacién, en su caso, ante el érgano
disciplinario en cuestion.

Los Clubes o terceros que requieran por algin otro motivo imdagenes de juego pertenecientes
al archivo de Laliga igualmente deberdn solicitarlas a audiovisual@Ialiga.es o aquel correo
electronico que Laliga designe para tal efecto, justificando la motivacidn de su peticidn, la cual
serd estudiada caso por caso. En caso de que excepcionalmente se autorice el uso de dichas
imagenes, la pieza final debera ser revisada y validada por LaLiga antes de su emision publica,
debiendo someterse a las condiciones de uso de dichos contenidos audiovisuales previstos en
el presente Reglamento.

5.3.3. Emision de los encuentros

En cumplimiento con el Real Decreto-ley 5/2015 de 30 de abril y en relacién a los partidos que
se disputen en su estadio los Clubes tendran derecho a lo siguiente:

a) La emisidon en diferido del encuentro a partir de la finalizacidn de la jornada deportiva,
siempre que lo haga directamente a través de un canal de distribucién propio
dedicado tematicamente a la actividad deportiva del Club o entidad participante

b) La emisidn en directo, dentro de las instalaciones en las que se desarrolle el
acontecimiento deportivo, de la sefial audiovisual televisiva correspondiente a dicho
acontecimiento.

Se recuerda la imposibilidad de realizar emisién publica de imagenes de juego por parte de los
Clubes en recintos publicos o privados, salvo que sean emitidas dentro de un establecimiento
con permiso especifico para tal fin. No esta permitida la transmisién de partidos a través de
pantallas gigantes en estadios diferentes al que acoge el encuentro, ya que dichos contenidos
tienen restringidos sus derechos de emision.
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5.3.4. Categorias
e Canales de television oficiales:

Se considerardn Canales de television oficiales aquellos que sean de edicién y de distribucién
propia, dedicados tematicamente a la actividad deportiva del Club y que dispongan de una
emisién regular diaria.

Se les facilitaran 90 segundos de imdgenes de juego de su partido, una vez terminado el
mismo, pudiendo realizar hasta 3 pases de las imagenes hasta la finalizacién del dia de partido.

Se les facilitaran 180 segundos (que comprenderan los 90 segundos incluidos en el parrafo
anterior) de imagenes de juego de su encuentro, a partir de la finalizacion del ultimo partido
de ese dia de la jornada, pudiendo usarse sin restricciones de pases.

e Paginas webs y APPs oficiales:

Las imagenes suministradas deberan ser para uso propio en la web y en las apps oficiales del
Club, protegiendo los videos en los que aparezcan para evitar ser embebidos o descargados
por terceros usuarios.

Se les facilitardn 180 segundos de imagenes de juego de su partido, a partir de la finalizacién
del ultimo partido de cada dia de la jornada. Estas imagenes de Laliga podran utilizarse hasta
el final de la temporada en curso. Por acuerdo entre Laliga, los Clubes y los operadores con
derechos, en su caso, se podran desarrollar piezas para promocionar la asistencia a los
encuentros o el visionado de los mismos a través de la television

En estas paginas y Apps oficiales las imdgenes de Copa del Rey podrdn utilizarse hasta el final
del séptimo dia posterior a la fecha del encuentro, en el supuesto de que sean comercializadas
y/o producidas por Laliga.

e Redes sociales:

En ningun caso las imdgenes de juego suministradas por Laliga podran ser utilizadas en los
canales oficiales de Redes Sociales de cada Club o por terceros. Si podran subirse tuits o posts
que incluyan el enlace a las precitadas imagenes de juego que se encuentren en la web oficial
del Club.

No estaran permitidas imagenes de juego en ninguna red social ni aplicaciones, Periscope,
Instagram Stories, Facebook Live o similares las cuales tienen prohibido grabar y/o reproducir
imagenes de juego o a través de su web, apps y en los entornos digitales.

Las imagenes, no de juego, emitidas en Redes Sociales deberan ser grabadas por los medios
oficiales de los Clubes acreditados, no pudiendo tomar la Sefial de Partido de la retransmision
a tal efecto.

Los contenidos accesibles a los Clubes se actualizaran de acuerdo con las posibilidades que
permitan los contratos con los operadores. En caso de que LalLiga comercialice derechos en no
exclusiva de Clips, las imagenes referidas a un determinado Club también podran ser utilizadas
por ese Club en sus medios oficiales.



e Fotdgrafos de Clubes

Los fotégrafos de Clubes se ubicaran durante el partido en las posiciones habilitadas para
dicho colectivo con caracter general. Cada Club podrd permitir la deambulacién de sus
fotografos antes y después del partido y durante el descanso por aquellas zonas en las que
crea oportuno autorizarlos, con exclusidon del tunel durante el transito de jugadores. Solo
podran penetrar en el terreno de juego, bajo coordinacion con la Productora de Laliga, antes
del inicio del encuentro, para realizar la foto oficial a capitanes y equipo arbitral, y al final del
mismo para obtener recursos singulares de manera excepcional. En general los fotégrafos del
Club deberdn esmerar su atencidn para evitar interferir con la produccién de television y
aparecer en la Seial de Partido.

e Radios de Clubes

Las radios de Clubes podran ubicarse durante el partido en cabina de radio, tribuna de prensa,
o en las posiciones habilitadas para comentarista a pie de campo. En este ultimo caso, no
podran modificar su posicidon durante el partido ni realizar entrevista alguna sobre el terreno
de juego ni antes, durante ni después del partido.

Las radios de Clubes no podran deambular por zona de vestuarios. La realizacién de entrevistas
a jugadores se ajustara a los tiempos y contenidos de la posicion flash correspondiente a los
medios oficiales de Club, asi como a rueda de prensa y zona mixta.

Las radios de Clubes en campo visitante se ajustaran a idénticas condiciones.

5.3.5. Posiciones y formatos de entrevistas

Los medios oficiales de cada Club podran solicitar una posicidn en zona flash, en la que estaran
todos agrupados.

La posicion de los medios oficiales de los Clubes serd asignada por Laliga y normalmente
ocupard el ultimo lugar, ya que estas entrevistas suelen ser de mas larga duracién y solo a
jugadores del propio Club.

Los medios oficiales de Clubes se atendran estrictamente a las posiciones y formatos de
entrevistas establecidas en este Reglamento. Cualquier solicitud de dispositivo o cobertura
excepcional debe ser aprobada previamente por reglamentotv@laliga.es o aquel correo
electrénico que Laliga designe para tal efecto,

5.3.6. Planes de produccion y acreditaciones

Los medios oficiales de Club podrdn realizar sus propias producciones ajustdndose a las
posiciones establecidas en este Reglamento siempre que no interfieran en la Sefal de Partido y
no realicen grabacion de imagenes de juego.

Dichas producciones, incluyendo las posiciones solicitadas y las acreditaciones requeridas,
deberdan ser tramitadas jornada a jornada por el procedimiento establecido.

Laliga también acreditard las cdmaras utilizadas por los Clubes para recursos de animacion en
los estadios (Fan TV, etc.).

Para facilitar su identificacion en el estadio, todos los prestadores de servicios audiovisuales de
medios de Club portaran distintivos homogéneos:

e Acreditacién amarilla.
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e Peto azul con franja amarilla, para aquellos que ocupen posicidn en terreno de juego.
e Pegatina amarilla, en caso de cdmaras de television.

5.3.7. Servicio de emisidn en streaming de ruedas de prensa

Laliga pone a disposicion de los Clubes un servicio gratuito de streaming para las ruedas de
prensa post-partido.

Cada Club podra emitir en directo las ruedas de prensa de su partido, tanto la de su propio
entrenador como la del entrenador rival. Se incluyen tanto los encuentros disputados en casa
como fuera.

Estos streamings podran usarse en la web, apps y redes sociales oficiales del Club.

LaLiga facilitard a los Clubes que asi lo soliciten al Area Audiovisual, el cédigo para poder
embeber la ventana de reproduccién de las ruedas de prensa.

5.4. Contenido durante la temporada

LaLiga producira, ademads de las Sefiales de Partido de cada encuentro, programas adicionales
para los operadores internacionales.

Estos programas incluirdn desde resimenes de los partidos hasta programas previos a cada
jornada. También se realizaran informes en profundidad que incluyan entrevistas y perfiles de
los Clubes, asi como promociones de los partidos.

Ademas, Laliga ha creado para los operadores con derechos un contenedor de reportajes y
noticias donde se incluye de manera regular material audiovisual (entrevistas, zonas mixtas,
entrenamientos, etc.).

Para poder producir este contenido adicional es imprescindible la cooperacién de los Clubes
para proporcionar acceso a Laliga tanto para grabar en los estadios como para grabar a los
jugadores.

5.4.1. Club Video Day

Laliga organizara anualmente el Club Video Day con el objetivo de mejorar la calidad y
cantidad de contenidos para la sefal internacional, programas y medios digitales, dirigidos a
los operadores nacionales e internacionales.

De manera coordinada con cada Club, se pactara la fecha y lugar mas idéneos para la
captacién de fotografias oficiales, video con fondo croma y entrevistas cortas y mensajes de
todos los jugadores de la plantilla individualmente y del 1ler y 20 entrenador.

Se requerira a todos los jugadores que posen por separado con las tres equipaciones oficiales.

Ademas, Laliga y los Clubes pactaran entrevistas cortas con 3 jugadores representativos de la
plantilla y el resto de futbolistas realizardn mensajes promocionales a camara que se
circunscribirdn a la promocién de la competicion y a fomentar los valores de Laliga.

El Club Video Day tendra lugar en una fecha pactada entre el Club y Laliga en los 12 dias
previos al inicio de cada temporada, de modo que las imagenes de los jugadores puedan ser
incorporadas a tiempo a la Sefal de Partido de los encuentros correspondientes a la primera



jornada. Se habilitaran dos fechas extra al cierre de los mercados de verano e invierno para las
ultimas incorporaciones.

LalLiga correra con todos los gastos de produccidn y personal y compartird todos los materiales
con los Clubes sin coste. Estos podran utilizarlos en sus medios propios y campanas.

5.4.2. Entrevista a fondo

Ademas, los Clubes facilitardn una entrevista a fondo con uno de sus jugadores cada mes
(nueve jugadores por temporada). La entrevista la realizara LaLiga con una clara orientacién
deportiva en su contenido.

Dichas entrevistas servirdn para el canal de la competicidon en Espaia, aprovechamiento en
redes sociales y para incluirlas en los programas dedicados al mercado internacional.

5.4.3. Media Week

Las “Media Week” son jornadas organizadas por Laliga para grupos de operadores
internacionales con derechos donde éstos pueden visitar varios equipos y sus estadios,
coincidiendo con jornadas de competicién, con el fin de fomentar la promocién de la misma.

Estas jornadas representan una gran oportunidad para que Laliga y los Clubes potencien su
visibilidad a nivel internacional y para que los operadores internacionales puedan personalizar
sus contenidos y, por tanto, darle un trato de primera mano a la competicion.

Los operadores con derechos que tendran acceso a estas jornadas seran aquellas invitadas por
Laliga en funcion de su relevancia e interés estratégico. Estos operadores pueden solicitar a
Laliga que medios influyentes de su territorio les acompafien en este tour para, de esta
manera, fomentar la cobertura de la competicidn y la proyeccidén en sus paises.

Laliga organizard en coordinacién con los Clubes las visitas de estos grupos de operadores de
diferentes paises, normalmente procedentes de las mismas zonas geograficas, a varios equipos
y ciudades durante la temporada. Laliga y los Clubes acordardn las fechas y actividades que
sean mas convenientes para permitir que los operadores puedan obtener el contenido mds
atractivo posible.

Las actividades que generalmente se organizardn en esta “Media Week” seran: acceso a
entrenamientos del primer equipo, visitas a los estadios y sus museos, asistencia a partidos
donde podran, en caso de que asi lo deseen, realizar operaciones de dia de partido (narracion
en directo, entrevistas en zona flash, etc.).

Laliga coordinard también con cada Club la grabacién de breves entrevistas en exclusiva (de
cinco a diez minutos de duracidn) con jugadores y entrenador del primer equipo. Se dard
prioridad a las entrevistas que soliciten los medios con los jugadores relacionados con su
territorio. De esta manera las operadoras podran generar contenido de Laliga (entradillas,
mensajes de autopromocidn, etc.) para sus canales.

Las “Media Week” podran organizarse también con motivo de partidos extraordinarios o
cldsicos.

5.4.4. Programacion adicional



LalLiga produce programas adicionales que distribuye a los operadores con derechos, tanto
nacionales como internacionales, y que emite en sus propios canales (digital, LalLigaTV vy
Laligal|2|3tv).

Estos programas tienen como objetivo dotar a los canales de contenidos que puedan emitir
entre jornadas potenciando de esta manera tanto la imagen de los Clubes como la propia
marca Laliga.

Dentro de esta programacién propia hay programas semanales (resimenes de jornada,
reportajes y entrevistas de actualidad y previas), mensuales de mayor duracién (documentales
monograficos y reportajes histéricos), y también se producen programas especiales cada
temporada (previas al inicio de temporada, repaso de temporada tras finalizacion,
monografico sobre el campedn, sobre los equipos ascendidos, etc.).

6. - PROMOCION
6.1 Promocidn de la Competicion

Los Clubes y Laliga colaboraran, reciprocamente, para la correcta identificacion de sus marcas
y para la promocidn de la competicidn, asi como para incrementar su notoriedad,
especialmente ante para los operadores de television nacionales e internacionales que hayan
adquirido derechos audiovisuales de la competicidn.

Laliga quiere elevar con la cooperacion de los Clubes el valor de la competicion haciéndola asi
mas atractiva.

6.1.1 Entradas y pases de aparcamiento

Cada Club de Laliga Santander pondra a disposicién de Laliga para cada uno de los partidos en
gue actle en su estadio tres asientos de palco, veinte localidades en la zona VIP y treinta
entradas de tribuna.

Antes del inicio de cada temporada, cada Club identificara estas localidades asignadas a Laliga
acompafiandolas de un plano de ubicacién. Una vez Laliga haga llegar su conformidad, dichas
localidades se mantendrdn a lo largo de la temporada.

En algun caso excepcional, por necesidades del Club, las entradas podrdn no ser contiguas o
podra variar su localizacidn a lo largo de la temporada, previa informacién a LalLiga.

En caso de que las necesidades de Laliga variaran en algun caso concreto (e]. localidades
discapacitados, mayor nimero de entradas requeridas, etc.) los Clubes realizaran el mejor
esfuerzo para acomodar dichas necesidades.

Ademas de las entradas, Laliga dispondra de tres pases de aparcamiento VIP. Las entradas y
pases de aparcamiento que no sean utilizadas por Laliga para las activaciones de marketing
con los operadores nacionales e internacionales seran liberadas con tres dias de antelacién
para que el Club pueda venderlas por sus canales habituales.

6.1.2. Espacio en paneles publicitarios



Se facilitara espacio para el logo institucional de Laliga en todos los paneles publicitarios del
Club utilizados para entrevistas y comparecencias en relacidn con Laliga, tanto en sus estadios
como en sus ciudades deportivas:

v' zona mixta
v" salas de prensa

El logo institucional de Laliga sera del mismo tamafio, y aparecerd el mismo ndmero de veces
y con la misma secuencia, que los logos de los patrocinadores principales del Club. Asimismo,
los logos institucionales de Laliga podran conformar dos lineas continuas, a diferentes alturas
con buena visibilidad en el tiro de camara de television.

La disposicién de los logos de Laliga dentro de cualquiera de los dos formatos debera de ser
aprobado por Laliga al inicio de la temporada.

Los paneles proporcionados para las entrevistas superflash, flash y de palco incorporardn el
logo de Laliga, el nombre oficial de la competicidn, asi como los patrocinadores de cada Club.

6.1.3. Otros espacios
Se reservard espacio para el logo institucional de Laliga en sus mensajes institucionales y en
todos los soportes de comunicacién del Club (ej. web, revista, comunicados de prensa, etc.).

6.1.4. Merchandising

Los Clubes dardn acceso a Laliga a material de merchandising de su propio Club a precio de
coste, hasta un maximo de 100.000.- euros por Club y temporada. Este material no serd en
ningun caso comercializado por Laliga sino que se distribuird, al igual que hacen otras ligas
profesionales del mundo, entre los operadores audiovisuales a fin de decorar sus estudios de
televisidon y realizar promociones entre su audiencia para conseguir fidelizar y ampliar el
numero de suscriptores al canal.

6.1.5. Uso del estadio

Los Clubes permitirdn el uso y acceso a los estadios por parte de las operadoras con derechos
para realizar promociones de sus servicios y retransmisiones, hasta un maximo de cuatro
veces por temporada en total por cada Club. La peticién deberd ser comunicada con un plazo
no inferior a 4 semanas de antelacién.

6.1.6. LaLiga Santander Experience

Se trata de un programa de hospitality dirigido a suscriptores de operadores internacionales
con derechos, a quienes se ofrece la oportunidad de vivir la experiencia de un encuentro de
futbol de Laliga Santander en directo y en primera persona, participando como invitado VIP
de las diversas acciones encuadradas en el previo, de su desarrollo y del post partido de una
manera cercana y exclusiva.

Se ofrecerd al grupo un tour por el estadio, el encuentro con alguna personalidad ligada al
Club y la asistencia al partido. Laliga serd quien proporcione las entradas a los invitados.
Dichas entradas son parte de las entradas ya previstas en este Reglamento, tipo Tribuna. Asi
mismo, los periodistas representantes de los diferentes operadores con derechos contaran
con acreditaciones y acceso a sala de prensa y zona mixta.

Los Clubes colaboraran con esta accidon promocional de Laliga destinada a obtener una mayor
visibilidad y cobertura internacional de los Clubes y la competicién de Laliga Santander) en los
canales y programas de los operadores participantes de todo el mundo.



Esta accidén se desarrollara de forma que no suponga alteracién ninguna a las operaciones
habituales del dia de partido. Para ello, LalLiga comunicara con antelacién a dichos Clubes el
partido seleccionado junto con el nimero de ganadores y periodistas asistentes, sus paises de
origen y los operadores implicados.

7-OTROS PROCEDIMIENTOS Y PROTOCOLOS DE PARTIDO

7.1. Procedimientos de identificacidn en el estadio

Todas las personas que circulen por terreno de juego, tunel de jugadores y demds zonas
restringidas al publico general, excepto palco, deberdan ser perfectamente identificables,
mediante acreditacidn claramente visible y mediante peto homologado, en su caso. Dichos
identificativos corresponderan a los estandares y tipologias sefialadas en este Reglamento.

Los profesionales que desarrollen su actividad en el interior del estadio ya pertenezcan o
realicen su actividad para los Clubes, Laliga, productora de Laliga, prestadores de servicios
audiovisuales o medios de comunicacién, etc., deberdn cumplir las obligaciones legales en
materia de prevencidon de riesgos laborales. El Club local podra exigir al momento de su
acreditacion la justificacion de tal circunstancia.

A fin de fomentar el conocimiento de las normas por todo el personal operativo (vigilantes,
controladores, etc.) se recomienda a los Clubes la colocacidn en zonas de acceso y/o transito
de carteles identificativos con los colores distintivos de los diferentes colectivos y las zonas de
acceso autorizadas. Laliga proveera el disefio de dichos carteles.

El Anexo VI describe los diferentes distintivos (acreditaciones, petos e identificativos de
camaras) que deberan utilizar los distintos colectivos, asi como a quién corresponde tramitar
las solicitudes de acreditacién de los mismos.

7.1.1. Acreditaciones

LaLiga proporcionard a los Clubes un el disefio homogéneo de las tarjetas de acreditacidn para
diferentes colectivos. De esta manera, los pases utilizados por estos grupos estaran
estandarizados en todos los estadios.

El color de los modelos de acreditacidn corresponde a los siguientes grupos:

e Color verde: Operadores con derechos (incluye productora de Laliga, medios de
Laliga y personal U televisiva).

e Color rojo: Fotografos.

e Color amarillo: Medios oficiales de los Clubes (incluye cdmaras de acciones especiales
y de videomarcadores).

e Color morado: Radios.

e Color azul: Prensa (incluye prestadores de servicios audiovisuales sin derechos, prensa
digital, servicio de analisis de datos de juego y Datos).

Adicionalmente de modo opcional, el modelo de color gris podra ser utilizado para el Staff del
Club (incluye también ojeadores/scouters de otros Clubes sin cdmara).

Los Clubes podran implementar medidas adicionales de control de accesos en caso necesario
siempre respetando las tipologias establecidas en este Reglamento.



Laliga remitird semanalmente un listado con las acreditaciones aprobadas a los Clubes. Los
Clubes recibirdn los listados de las personas acreditadas y distribuiran los pases de acuerdo
con las indicaciones de Laliga.

En ningln caso se facilitaran acreditaciones de temporada. Laliga podra determinar un
modelo de acreditacion especifica para los Directores de Partido.

El personal acreditado podrd retirar sus documentos en el lugar habilitado en los plazos
marcados por el Club. A partir de la hora de comienzo del partido, los Clubes no tienen
obligaciéon de dejar personal pendiente de recibir y atender a los medios sin derechos
acreditados que no hayan comparecido. En tal caso, los Clubes informaran oportunamente de
tal circunstancia.

Ninguna televisién podra acceder a los estadios si LaLiga no lo ha comunicado previamente. En
caso de dificultad o problema en el acceso a los estadios el dia del partido, las televisiones
deberan contactar con el personal del Club, que sera el que contacte telefénicamente con
Laliga para solucionar cualquier incidente.

Todas las acreditaciones podrdn, ademas del espaiiol, utilizar cualquier otra lengua cooficial
que los Clubes soliciten a LalLiga.

7.1.2. Petos

El personal que trabaja alrededor del terreno de juego es evidentemente visible en la Sefial de
Partido y forma parte de la percepcidon que tienen los espectadores de lo que ocurre en el
campo.

A fin de uniformizar el aspecto de dicho personal situado en el perimetro del campo, Laliga
distribuird a los Clubes los petos que éstos deberan utilizar para identificar a todas las
personas de los diferentes grupos. Los Clubes pondran a disposicion de este personal dichos
petos que seran iguales en todos los estadios. El disefio de los petos que Laliga proporcionara
para cada grupo sera diferente para facilitar la identificacién del personal.

Dada la legislacién en relacién a la indumentaria de los guardas de seguridad, los empleados
de seguridad y los stewards (acomodadores y similares) vestiran petos que el mismo Club
proporcione.

Con el fin de facilitar su identificacion por el publico en los diferentes estadios, especialmente
en caso de emergencia, se recomienda que todo el personal que integra cada uno de estos
grupos luzca idéntico color, independientemente de que algunos de sus miembros no estén en
el terreno de juego o en el tiro de camara.

e Color azul con franja verde: Personal de televisién (productora de Laliga y
operadores con derechos). Los Clubes que asi lo deseen podran solicitar a Laliga
que se les proporcionen petos diferenciados para los operadores con derechos y la
productora oficial de Laliga. En este ultimo caso, los petos seran identificados
mediante la insercidn del término ‘Laliga’

e Color azul con franja roja: Televisiones sin derechos y Fotografos.

e Color azul con franja amarilla: Medios oficiales de los Clubes (incluye camaras de
acciones especiales y de videomarcadores).

e Color verde oscuro: Personal de mantenimiento de césped.

e Color gris: Recogepelotas.

e Color amarillo: Personal de seguridad.



e Color naranja: Stewards (acomodadores y similares).

Dichos petos, salvo las dos ultimas categorias arriba citadas, incluiran el logo de Laliga, asi
como el logo del Club, para que los mismos no puedan ser reutilizados en otros campos. Si asi
lo desea, el Club podrd anadirle numeracion correlativa para su oportuno control.

En los petos de los stewards y personal de seguridad, personal de mantenimiento del césped y
de los recogepelotas, el Club podra anadir el logotipo de un patrocinador. Dicho logo debera
ser monocromatico y no superar los 25cm de ancho y 15cm de alto.

Los petos deberan lucirse obligatoriamente mientras dure la presencia en el terreno de juego,
ya sea antes del partido desde la apertura de puertas, durante el mismo, en el descanso o una
vez finalizado el mismo hasta 15 minutos tras el pitido final.

En casos de climatologia adversa el peto debera colocarse por fuera del abrigo o chaquetdn,
de modo que permita distinguirse su color en toda circunstancia.

Los Clubes deberdn inventariar regularmente el nimero de petos disponibles para cada
categoria, asi como chequear, con caracter previo a cada encuentro, y tras haber recibido los
listados de acreditacion del siguiente partido, que cuentan con los petos necesarios para
atender cada tipologia durante el dia de partido.

Se establece un modelo de peto de reserva para casos excepcionales en los que pudiera
producirse una eventual confusién de identidad con la indumentaria de alguno de los equipos
contendientes.

7.1.3. Identificativos de camaras

Laliga producira unas pegatinas para las camaras de los operadores con derechos, prestadoras
de servicios audiovisuales sin derechos y medios oficiales de los Clubes para poder facilitar la
distincidn entre los diferentes tipos de cdmaras en el estadio.

La tipologia de las pegatinas serd la siguiente:
e Color verde: Operadores con derechos, productora de Laliga y medios de Laliga.

Las cdmaras de la productora de Laliga podran exhibir una pegatina verde con una
inscripcion especial que la identifique.

e Color rojo: Prestadores de servicios audiovisuales sin derechos.
e Color amarillo: Medios oficiales de los Clubes (incluye cdmaras de acciones especiales
y de videomarcadores).

El color de la pegatina de cada medio se ajustara a las categorias antes mencionadas.
Igualmente serdn identificadas oportunamente en los correspondientes listados de
acreditacion.

Serd responsabilidad del Club entregar a cada medio antes del partido la pegatina que
corresponda a su tipologia, personalizandola con los datos del encuentro en cuestion, para
evitar su uso de manera indiscriminada en otros encuentros de la competicién. Los Clubes
podran establecer las medidas de penalizacidon que entiendan oportunas frente a los medios
gue incumplan la obligacién de portar la pegatina adherida a su camara.



7.2. Terreno de juego

7.2.1. Personas autorizadas

La determinacion de las personas autorizadas a permanecer en el perimetro del terreno de
juego es una competencia exclusiva de Laliga, que velard por evitar la contaminacion visual de
la Sefial de Partido. En este sentido, no debera haber de forma permanente en el perimetro
del terreno de juego otras personas mas alld de los grupos o colectivos detallados en este
Reglamento, asi como de las contempladas por las Reglas de Juego, normativa federativa o de
los integrantes de los diferentes cuerpos de seguridad, asistencias sanitarias o de proteccién
civil. Se prestara especial atencidn a la zona de acceso e interior del tinel de jugadores y, dada
su exposicion en la Sefial de Partido, se velara porque se mantenga lo mas despejada posible.

Cualquier otra persona que desee ubicarse de forma permanente en los alrededores del
terreno de juego durante el partido requerira autorizacidon de Laliga o, en caso de urgencia o
necesidad sobrevenida, del o de los Directores de Partido asignados a dicho encuentro.

Entre la Primera U televisiva y las lineas de banda y de meta no debera situarse persona alguna
que pueda interferir la imagen televisiva del juego o de la publicidad estatica o de LED, salvo
los operadores de cdmara que, en todo caso, se encontraran sentados en plataforma.

7.2.2. Colocacion de fotégrafos

Los fotdgrafos se ubicaran detrds de la primera U televisiva situada en cada una de las lineas
de meta con el fin de asegurar que no se producen interferencias en la produccién televisiva.

Para evitar afeccidn visual en la transmision televisiva, serd responsabilidad del Club local el
asegurarse de que los fotdgrafos se situan detrds de los paneles de publicidad acotando la
zona mediante catenarias o disponiendo del personal necesario para ello.

En situaciones excepcionales como obras de remodelacién y estadios con asientos de
visibilidad reducida o espacios muy limitados, Laliga establecera, de acuerdo con cada Club, las
zonas que los fotografos acreditados deberan ocupar en los alrededores del terreno de juego
atendiendo a las caracteristicas singulares de cada caso. En estas situaciones especiales, previa
autorizaciéon de Laliga y a requerimiento del Club, podra ampliarse la zona de fotdgrafos hasta
la proyeccion de las lineas del drea de penalti. Igualmente, a criterio del Club y de Laliga, los
fotografos de éstos podran ubicarse en posiciones distintas a las habilitadas con caracter
general.

En ningln caso los fotdgrafos pueden penetrar en el tunel de jugadores en el momento de
salida de los mismos, ni en el interior del terreno de juego en ningin momento del pre-
partido, partido y post-partido, salvo para la colocaciéon de camaras remotas que se contempla
en el apartado siguiente.

Igualmente, no esta permitido deambular por graderio y otras zonas del estadio salvo las zonas
acotadas especificamente en los alrededores del terreno de juego.

Antes del inicio del partido, y con la exclusiva finalidad de cubrir |a salida de jugadores, foto de
capitanes y foto de equipos, se autorizara la presencia de fotégrafos en la banda de banquillos,
la cual deberdn abandonar para ir a la posicidn anteriormente fijada en todo caso antes del



comienzo del encuentro. Esta zona inicial de fotdgrafos serd delimitada con catenarias u otros
elementos identificativos y no deberd obstruir la visién de las cdmaras de la Sefial de Partido.

Al descanso los fotdgrafos podrdn cambiar su ubicacidon de una linea de meta a otra, si asi lo
desean y existe espacio suficiente, siempre desplazandose en los momentos en que los
jugadores no se encuentren en el terreno de juego para no interferir de esta manera en el tiro
de cdmara. Al finalizar el partido, los fotégrafos mantendran sus posiciones habilitadas, no
estando permitida la deambulacidn por la zona préxima al tinel de vestuarios.

7.2.3. CAmaras remotas

Las cdmaras fotograficas de control remoto colocadas tras las porterias se autorizan sujetas a
una estricta supervision y control, debido al impacto visual que producen en la Sefial de
Partido.

Los Clubes, bajo la supervision del Director de Partido, estableceran una linea detrds de las
porterias para su colocacién. Los tripodes de las cdmaras instaladas no podrdn exceder de una
altura de 12 centimetros. Esta zona esta definida teniendo en cuenta también la distancia a la
posiciéon de los micréfonos de Senal de Partido, con el fin de evitar su contaminacidn acustica.

Los Clubes locales tienen la obligacidon de retirar toda camara colocada fuera de la zona
marcada o que exceda de la altura indicada.

El acceso a las cdmaras para su colocacion y ajuste, antes del partido y en el descanso, esta
sometido al régimen que establezca el Club local, de acuerdo con Laliga.

7.2.4. Recogepelotas

Serd obligacién del Club local proveer el nimero de recogepelotas y de balones de sustitucion
adecuados para optimizar el tiempo efectivo de juego. De esta manera, las interrupciones al
juego tendrdn la menor duracién posible y se mejorarda el contenido de la produccién
audiovisual, aumentando el interés del espectador.

Asimismo, el Club local deberda promover la maxima diligencia de los recogepelotas en la
realizacion de su funcién, siendo responsable de cualquier deficiencia o negligencia en el
cumplimiento de esta obligacién.

7.3. Indumentaria de los equipos

7.3.1. Kit Selector

LaLiga tiene implementado un protocolo de seleccidon de equipaciones con la finalidad de que
la indumentaria de ambos equipos sea completamente distinguible en la retransmisién
televisiva. Para ello Laliga ha establecido el procedimiento Kit Selector.

Los equipos utilizaran la vestimenta que previamente hayan remitido a Laliga y se haya
introducido en el Kit Selector, tras la aprobacién de la misma.



Cuando un equipo actie como local, deberad utilizar el primero de los uniformes oficiales de su
Club. Cualquier modificacién al respecto debera ser solicitada expresamente por el Club local,
y aprobada por Laliga.

Los equipos, ademas de su primer uniforme oficial, deberdn disponer obligatoriamente de al
menos otro segundo uniforme, que debera distinguirse claramente del primero. Dicho lo
anterior, se recomienda que los equipos dispongan de un tercer uniforme oficial distinto a los
dos anteriores.

Los colores de los uniformes deberan ser diferentes y contrastables entre si, siendo uno
predominantemente claro y otro predominantemente oscuro.

Para los casos de un equipo que deba actuar como visitante, y disponga Unicamente de dos
uniformes, ante la circunstancia de coincidencia de colores o similar contraste de los mismos
con el equipo local, y que pueda suponer una deficiente retransmision audiovisual, de manera
excepcional se podrd requerir al equipo visitante la combinacidn de sus dos uniformes.

En cuanto a los uniformes de los porteros, deberan diferenciarse claramente de los demas
jugadores en el terreno de juego. Los porteros deberan disponer obligatoriamente de tres
uniformes con colores distintos y claramente contrastables. Dicho lo anterior, y ante la posible
coincidencia de colores con jugadores o portero del equipo visitante, o arbitros, se recomienda
que los porteros dispongan de hasta cinco uniformes diferentes.

7.3.2. Tamaiio y fuente grafica de equipaciones

Ademas, con el fin de que los nombres y nimeros de las camisetas de los jugadores sean
facilmente distinguibles y homogéneos para toda la competicién, Laliga determinara antes del
15 de noviembre previo al inicio de cada una de las el tamafio y la fuente grafica que deberd
utilizarse.

La indumentaria respetara las inserciones publicitarias reguladas por Laliga en su libro
séptimo: Reglamento General sobre protocolo, publicidad y explotacién comercial de la
competicion.

Laliga velard porque el tamafio y la fuente grafica seleccionadas sean homologadas para su
uso en competiciones europeas.

7.4. Alineaciones y Hoja de Partido

Los Clubes facilitaran al Director de Partido las alineaciones con prioridad y al menos 75
minutos antes del inicio del partido para permitir la produccion de los graficos de television a
tiempo y para comunicarlo a los adjudicatarios de Datos Oficiales de Laliga. Igualmente, si de
forma sobrevenida, por lesién o indisposicion de algun jugador, se produjera alguna
modificacion en las alineaciones, la misma debera ser inmediatamente notificada al Director
de Partido con caracter prioritario.

Para este fin Laliga pondra a disposicion de los Clubes una aplicacién digital en la que los
responsables identificados por los Clubes podran cumplimentar un formulario con las
alineaciones. Dicha aplicacion estd vinculada a la base de datos de jugadores inscritos para
simplificar el proceso. Ademas del listado de jugadores (once inicial y sustitutos) el Club
incluird en el diagrama dispuesto en la aplicacion los puestos previstos para los jugadores.

En cualquier caso, este proceso no exime de la obligacidon de entregar la hoja de alineaciones a
los arbitros.



Una vez que ambos Clubes hayan enviado la informacion a través de la aplicacion y esta Hoja
haya sido verificada por el Director de Partido, el sistema generara automaticamente una Hoja
de Partido (Anexo V) con la informacion proporcionada (once iniciales, sustitutos, y diagrama
con puesto de cada jugador). Dicha Hoja de Partido permitird una transmisidon inmediata y
eficaz de los datos a los operadores con derechos y adjudicatarios de Datos Oficiales y podra
ser personalizable por cada Club local con la inclusién de sus patrocinadores en el espacio
dispuesto para ello.

Una vez recibida esta Hoja de Partido, el responsable del Club local realizara las copias
necesarias para su distribuciéon a los colectivos previstos en el estadio.

7.5. — Protocolo de Cuenta Atras

Laliga establecera una Cuenta Atras estandar para todos los partidos, en la que se definiran los
horarios para las actividades relacionadas con el partido (ver Anexo V).

El seguimiento de esta Cuenta Atras permitird que la Sefial de Partido incluya a tiempo todos
los contenidos previstos ademas de homogenizar la percepcién de los eventos que acontecen
en los distintos campos.

7.5.1. LalLiga en hora

El cumplimiento del exacto horario de comienzo en cada periodo del encuentro es primordial
para la adecuada configuracién de la programacion televisiva, la optimizacion de los tiempos
publicitarios y de las conexiones al directo por parte de los operadores.

La Liga monitoriza semanalmente el puntual inicio de cada mitad del partido, y requiere a
todos los intervinientes sus mejores esfuerzos en esta cuestiéon. De esta manera, y con la
finalidad de auxiliar a los participantes en el juego (arbitros, equipos y oficiales), Laliga ofrece
instalar en los vestibulos de vestuarios de los estadios de aquellos Clubes que asi lo soliciten,
relojes digitales sincronizados por GPS que aseguran una exacta referencia temporal.

Este recurso facilitara la tarea de aquellos quienes tienen entre sus responsabilidades la de
que el encuentro comience a la hora oficial programada y que el descanso dure de quince
minutos exactos (de pitido a pitido). Los Clubes entenderan la obligacion de cumplir los
horarios estipulados como una prioridad y programaran sus actividades para cumplir
escrupulosamente el protocolo de Cuenta Atras.

7.5.2. Formacion inicial

Los jugadores de ambos equipos se alinearan, junto con los arbitros, centrados a la altura de la
linea de medio campo, en la zona situada entre la linea de banda del eje de camaras y el
circulo central. Posteriormente ambos onces iniciales posaran para las fotos de sus respectivos
equipos en su propia mitad del terreno de juego.

Los Clubes delimitardn el espacio en la banda habilitado para fotdgrafos y operadores con
derechos con catenarias u otros elementos fisicos.

7.5.3. Acciones especiales protocolarias de los Clubes

Los Clubes deberdn comunicar a La Liga cualquier acto protocolario (ej. homenaje, minuto de
silencio, saque de honor, jugadores que porten camisetas, actividades de animacidn, etc.) cuya
celebracion esté programada en los quince minutos previos al comienzo del encuentro o en el



descanso, con el fin de integrarlo en la Cuenta Atras de Partido, evitando posibles retrasos en
el inicio de cualquiera de las partes. Los mismos se confirmaran al Director de Partido en la
reunion previa.

La comunicacién deberd mencionar e incluir todos los elementos o caracteristicas
representativas de la accidon que puedan tener repercusién o notoriedad para publico o
telespectadores. Igualmente, de esta manera se posibilitard que la produccién de televisién
esté informada de su desarrollo y motivacion, propiciando una mayor cobertura del mismo.

Los actos protocolarios programados se realizardn en el tramo de terreno de juego
comprendido entre la zona de formacién inicial de jugadores y la linea de banda, con el fin de
hacer mas 4agil su operativa y de mejorar su cobertura para los fotégrafos y camaras de
television.

El acompafiamiento de nifios a los jugadores en la salida al terreno de juego es una accién
protocolaria permitida que no requiere comunicacidon ni autorizaciéon previa, siempre que
luzcan una réplica de cualquiera de las equipaciones del equipo, incluyendo la aparicion
(respetando las dimensiones publicitarias permitidas) de uno de los patrocinadores principales
del Club. Se entiende por patrocinadores principales del Club aquellos que tengan presencia
significativa en el panel de la Sala de Prensa.

En caso de que los nifios luzcan cualquier otra publicidad o se incluya publicidad en cualquier
otro soporte que acompaie la accion, debera ser solicitada a Laliga como accion especial
comercial.

Los soportes o elementos publicitarios normalizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales deberan cumplir las caracteristicas y medidas establecidas en el
apartado 3.2.9.

7.5.4. Cifra de asistencia

El Club local proporcionard al Director de Partido antes del comienzo del segundo tiempo la
cifra de asistencia al encuentro, informacién que se podra incluir en los comentarios y graficos
televisivos.

7.6. Encuentros extraordinarios

7.6.1. Encuentros extraordinarios

Existen determinados encuentros que, por su especial incidencia clasificatoria, pueden
conllevar que uno de los equipos se proclame campedn de la categoria, se clasifique para una
promocién o ascienda o descienda de categoria, entre otras posibilidades. Estos encuentros
son los denominados encuentros extraordinarios.

Igualmente, otros encuentros podran ser catalogados de este modo por su importante
volumen de medios acreditados o por presentar determinados riesgos de seguridad.

En dichos encuentros, Laliga podra implementar protocolos especiales para asegurar, junto
con los Clubes implicados, y en especial con el Club local organizador del encuentro, que los
mismos se desarrollan en condiciones de normalidad y que las posibles celebraciones o
comportamientos de espectadores no interfieren en la realizacidn de los actos protocolarios o
dispositivos de televisidn dispuestos a tal efecto y no se genera un riesgo para la seguridad de
los participantes y asistentes al encuentro.



Laliga podra reforzar la preparacion de dichos encuentros, designando Directores de Partido
complementarios o especializados, que trabajaran con el Club organizador in situ desde los
dias anteriores a la disputa del encuentro, debiendo el Club organizador facilitar el dispositivo
de seguridad previsto y el numero de recursos involucrados en el mismo.

7.6.2. Invasiones del terreno de juego por espectadores

Las invasiones del terreno de juego y su perimetro por espectadores, aunque sean de caracter
festivo, generan una imagen negativa de la competicion, desluciendo la retransmisién
televisiva e interfiriendo o impidiendo el desarrollo del protocolo de posibles celebraciones de
titulos o ascensos y/o del protocolo de entrevistas.

Los Clubes son los responsables de adoptar las medidas de control sobre los espectadores
asistentes al encuentro para evitar las invasiones al terreno de juego, y todas aquellas
incidencias de publico que puedan perjudicar la retransmisidn televisiva.

7.6.3. Condiciones singulares para operadores con derechos

Las celebraciones de titulos o ascensos son un contenido de alto valor para la competicidon y
para la retransmisidn televisiva. De acuerdo a las condiciones que permite una celebracién
sobre el terreno de juego, el Director de Partido podrd autorizar al operador del partido, a
otros operadores con derechos y medios oficiales de los Clubes a utilizar otros formatos de
entrevistas postpartido en caso de celebracion, tales como entrevistas de jugadores, técnicos y
directivos sobre terreno de juego sin trasera.

Los operadores con derechos no emisores del partido y los medios oficiales de los Clubes
deberan seguir en todo caso las indicaciones del Director de Partido en lo referido a su
movilidad y colocacién en el terreno de juego, y especialmente respecto a no causar
interferencia en la Sefial de Partido. Deberan respetar siempre la preferencia del operador
emisor y/o Laliga para realizar las entrevistas a los jugadores elegidos en primer lugar.

En caso de riesgo de invasidn del terreno de juego por aficionados al término del encuentro, y
con el fin de salvaguardarla entrevista superflash, el Director de Partido podrd dar la
indicacion de utilizar para la misma la posicién flash.

En ningln caso el acceso al terreno de juego al final del partido se permitira a prestadores de
servicios audiovisuales sin derechos y radios hasta que los jugadores entren en su vestuario. A
partir de ese momento, ya sera facultad del Club permitir su acceso al terreno de juego.

El Club optara entre facilitar las imagenes de la celebracidn en vestuario o permitir el acceso al
mismo al finalizar el partido a la productora y medios de Laliga y/o operador del partido, con
exclusion de los medios sin derechos.

El tiempo de otras comparecencias postpartido (flash, rueda de prensa, etc.)deberd
salvaguardarse con la mayor rigurosidad posible, entendiendo que se trata de un partido de
especial repercusién mediatica y la atencién a los medios es una cuestion prioritaria.



ANEXO | - SISTEMA SANCIONADOR

ESQUEMA SOBRE EL SISTEMA SANCIONADOR APLICABLE A LOS
INCUMPLIMIENTOS DEL REGLAMENTO

El articulo 7 del Real Decreto-ley 5/2015 y el articulo 10 d) del Libro Xl del
Reglamento General de Laliga atribuyen, como competencia material del
Organo de Control de la Gestién de los derechos audiovisuales de Laliga
(“Organo de Control”), la de “Establecer el patrén para la produccién y
realizacion de la grabacién audiovisual de las competiciones oficiales de
cardacter profesional que asegure un estilo comuin que fomente la integridad de
la competicién, el cumplimiento de la reglamentacién vigente sobre la
celebracion de los partidos y el valor del producto”.

El mencionado patréon se materializa en el presente Reglamento para las
retransmisiones y se implementara a través de la correspondiente modificacién
del Libro XI del Reglamento General de Laliga, que se sometera a la aprobacion
del Organo de Control y, ulteriormente, serd sometido a la aprobacién de la
Asamblea General y a su ulterior ratificacién, en su caso, ante la Comisidn
Directiva del Consejo Superior de Deportes.

Con todo ello, el efectivo cumplimiento del Reglamento por parte de los
Clubes/SAD afiliados se llevarda acabo de acuerdo con el siguiente
procedimiento que se establecera estatutaria y reglamentariamente:

1. El Director de Partido de LalLiga cumplimentard la Lista de
Comprobacién correspondiente, tras la celebracién de cada
encuentro, donde constatara los incumplimientos, en su caso, por
parte de cada Club/SAD del Reglamento de retransmisiones (Libro
X! del Reglamento General), haciendo entrega de un ejemplar de la
misma al Club/SAD y al Organo de Control.

2. En el caso de que se hayan detectado incumplimientos del
Reglamento, el Club/SAD dispone de un plazo de 48 horas a partir
de la recepcion de la Lista de Comprobaciéon para formular las
correspondientes alegaciones al Organo de Control en relacién con
el contenido de la citada lista de comprobacidn. Laliga facilitara los
formularios correspondientes para registrar tales alegaciones.

3. Recibidas las alegaciones del Club/SAD, el Organo de Control
adoptara la decisién oportuna, imponiendo, en su caso, la
correspondiente sancion, de acuerdo con las adaptaciones
estatutarias y reglamentarias correspondientes que, a tal efecto, se
hayan aprobado en Asamblea General de Laliga.

4. Frente a la resolucién del Organo de Control, el Club/SAD podra
recurrir en 48 horas ante el Juez de Disciplina Social de LalLiga, quien
resolvera el oportuno recurso, agotando la via deportiva.

EXENCIONES Y PERIODOS TRANSITORIOS

Habrd exenciones temporales por causas de fuerza mayor o debidamente
justificadas previa solicitud formal del Club al Organo de Control de Laliga.
Laliga facilitard los formularios correspondientes para registrar tales
solicitudes.

VALOR DEL PUNTO DE SANCION



A decidir por el Organo de Control de Gestién de Derechos Audiovisuales de
LaLiga. Una vez haya sido aprobado, se comunicara al resto de Clubes/SADs.

1.- PROCEDIMIENTOS GENERALES

1.1. La acreditacion del Director de Partido facilita libre acceso y circulacién por todas las zonas
requeridas

[any

1.2 Se habilita localidad de palco institucional al Director de Partido principal

1.3 Contacto Principal o Responsable Operativo estan disponibles y asisten a reunion previa y post partido

1.4 El Club facilita el acceso al Director de Partido a las reuniones previas o durante la disputa del partido

1.5 El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido
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2.- INFRAESTRUCTURAS DE INSTALACIONES DEL ESTADIO

2.1 La iluminacion es suficiente y uniforme para la retransmision televisiva

2.2 El estadio cuenta con proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o LED)

2.3 El estadio cuenta con un segundo suministro de energia en funcionamiento

2.4 La hora de encendido al nivel requerido para la retransmision del partido 386% es la correcta

2.5 La hora de apagado / iluminacién de montaje y desmontaje son correctas

2.6 No se ha producido ninguna incidencia en la iluminacién artificial (apagoén total o parcial...)

2.7 No se detectan problemas de drenaje en el terreno de juego

2.8 El Informe sobre el estado del césped se entrega en hora y su informacion es veraz

2.9 La altura del césped se sitla en el rango estipulado
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2.10 La cobertura de césped es total y no se aprecian replantaciones parciales no comunicadas
previamente

[any

2.11 El color es uniforme y no se aprecian malas hierbas de manera significativa

2.12 El corte y marcado del césped se atiene a lo dispuesto en este punto

2.13 La zona de calentamiento arbitral esta correctamente prevista y acotada

2.14 Las redes de porterias se atienen a lo dispuesto en este punto

2.15 La red wifi cumple lo dispuesto en este punto en las zonas indicadas

2.16 El espacio auxiliar de Laliga tiene las caracteristicas requeridas

2.17 Cualquier otra infraestructura o instalacién del estadio incumple gravemente los requerimientos
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3.- ASPECTO PERIMETRAL Y ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.1 La ocupacion de la grada opuesta a camara principal es de al menos el 75%

3.2 La ocupacion de la grada opuesta a camara principal es de entre un 50% y un 75%

3.3 La ocupacion de la grada opuesta a cdmara principal es inferior a un 50%

3.4 La primera U televisiva cumple con los requerimientos establecidos

3.5 La publicidad de la segunda U televisiva y vomitorios cumple los requerimientos

3.6 Contra U y segunda U contra U cumplen los requerimientos

3.7 El nimero y tamafio de las alfombras 3D tras linea de meta es correcto

3.8 La publicidad en banquillos tiene las caracteristicas establecidas

3.9 No existe publicidad interior ni exterior en los tuneles de jugadores

3.10 No existen lonas en el terreno de juego no autorizadas

3.11 El resto de elementos publicitarias permitidos cumple las caracteristicas establecidas

3.12 No se han detectado elementos publicitarios no permitidos

3.13 Los soportes publicitarios de la sala de prensa y zona mixta cumplen los requisitos establecidos
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3.14 Las acciones especiales comerciales del Club se desarrollan conforme al Reglamento

3.15 Las acciones especiales de Laliga se desarrollan correctamente segun lo previsto

4.- INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION

4.1 El acceso, ubicacion y retirada de los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos es el
estipulado

4.2 Club facilita acceso al estadio a operadores con derechos el dia de partido para presentaciones




4.3 Club facilita todas las posiciones con las caracteristicas requeridas para la produccion del partido

4.4. Las plataformas y adaptaciones permiten el uso correcto y seguro de las posiciones

4.5 No existen obstaculos visuales en los tiros de camara (arquitectdnicos o espectadores)

4.6 Se ofrecen todas las instalaciones para el uso de las posiciones de camaras adicionales solicitadas

4.7 Se permite el acceso de los técnicos de Laliga a cdmaras y micréfonos durante el encuentro

4.8 Las posiciones de operadores con derechos cumplen los requerimientos del Reglamento

4.9 Las cdmaras autonomas tienen adecuada movilidad para todas sus posiciones

4.10 EI TV Compound tiene las caracteristicas establecidas
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4.11 EI NPT tiene las caracteristicas definidas en el Reglamento

N

4.12 Los pupitres de comentarista habilitados cumplen los requerimientos establecidos

[any

4.13 Las cabinas de presentacion habilitadas cumplen los requerimientos establecidos

4.14 El estudio de TV habilitado cumple los requerimientos establecidos

4.15 Las posiciones de presentacion a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento

4.16 Las posiciones de comentarista a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento

4.17 Las entrevistas de palco cumplen los requerimientos del Reglamento

4.18 Las posiciones de entrevistas superflash cumplen los requerimientos del Reglamento

4.19 Las posiciones de entrevistas flash cumplen los requerimientos del Reglamento

4.20 La sala de prensa cumplen los requerimientos del Reglamento

4.21 La zona mixta cumple los requerimientos del Reglamento
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5.- CONTENIDOS

5.1 La grabacidn de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.2 La cobertura de la llegada de equipos se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.3 La entrevista al entrenador pre-partido se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.4 La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.5 La grabacion de inspeccién de campo, calentamiento y banquillos se ajusta a lo previsto en el

1
Reglamento
5.6 La grabacidén de tunel de jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
5.7 La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
5.8 La entrevista flash entrenadores — cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
5.9 La entrevista flash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
5.10 La rueda de prensa se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
5.11 Los comparecientes en zona mixta han atendido previamente al operador principal en zona flash (o )

han ofrecido su comparecencia al mismo)

5.12 Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones y formatos autorizados

5.13 Los medios oficiales del Club lucen las acreditaciones, petos y pegatinas adecuadas

5.14 Correcta utilizacion por parte de la TV oficial del Club de las imagenes de la competicion

5.15 Correcta utilizacion por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicion

5.16 Correcta utilizacion por parte de la App oficial del Club de las imagenes de la competicion

5.17 Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la
competicién

6.- PROMOCION

6.1 El Club cumple los requerimientos en facilitamiento a Laliga de tickets y pases de parking

6.2 El logo de Laliga esta correctamente insertado en los paneles de zona mixta

6.3 El logo de Laliga esta correctamente insertado en los paneles de sala de prensa

6.4 El Club colabora en las acciones programadas del programa Laliga Santander Experience
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7.- OTROS PROCEDIMIENTOS Y PROTOCOLOS DE PARTIDO




7.1 Todo el personal que circula por terreno de juego, tunel y zonas restringidas esta identificado

7.2 Los modelos de acreditacidn para el partido son las homologadas por Laliga

7.3 Los modelos de petos de los diferentes colectivos son los homologados por Laliga

7.4 Todo el personal en el estadio lleva peto homologado desde apertura de puertas

7.5 Las camaras de TV lucen adecuadamente su pegatina

7.6 No hay personas no autorizadas en el perimetro del terreno de juego

7.7 Los fotografos son situados correctamente en las zonas asignadas

7.8 La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector

7.9 El tamafio y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado

7.10 El nombre y numeracidn del jugador en la camiseta lleva la grafia (fuente y tamafio) oficial
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7.11 El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de
antelacién

N

7.12 El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita LaLiga

7.13 El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacion

7.14 El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan

7.15 Las acciones protocolarias del Club se desarrollan conforme al Reglamento

7.16 La cifra de asistencia es comunicada antes del comienzo del segundo tiempo

7.17 Se produce invasidn del terreno de juego por espectadores con afeccidn a la retransmision televisiva

N e e N =N =

CLUB VISITANTE

1 El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido

2 Los elementos o acciones publicitarias no son permitidos o no cumplen las caracteristicas
reglamentarias

3 La grabacion de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento

4 La entrevista previa al entrenador se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5 La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento

6 La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento

7 La entrevista flash entrenadores — cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento

8 La entrevista flash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento

9 La rueda de prensa se ajusta a lo previsto en el Reglamento

10 Los comparecientes en zona mixta han atendido previamente al operador principal en zona flash (o
han ofrecido su comparecencia al mismo)

11 Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones, formatos e identificadores
autorizados

12 Correcta utilizacion por parte de la Television oficial del Club de las imagenes de la competicion

13 Correcta utilizacion por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicidn

14 Correcta utilizacion por parte de la App oficial del Club de las imagenes de la competicion

15 Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la competicidon 1
16 La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector
17 El tamafio y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado
18 El nombre y numeracién del jugador en la camiseta lleva la grafia (fuente y tamafio) oficial
19 El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de )
antelacion
20 El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita Laliga 1
21 El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacion 1

22 El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan
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ANEXO Il - INFORME SOBRE EL ESTADO DEL CESPED

DATOS DEL PARTIDO

Partido:

Competicion:

Fecha:

Hora de inicio:

Ultima uso del césped:

METEOROLOGIA

Tiempo en las 24 horas
anteriores al partido:

Previsidn para
la hora del partido:

DATOS DEL TERRENO DE JUEGO

Dimensiones: Altura del corte:

Temperatura del suelo: Dureza del terreno: (opcional)
Clase de césped: (especificar variedad de planta)

Césped hibrido: Si No

En caso afirmativo,
sistema de hibridez:

Traccion rotacional: (opcional)

Programa de riego

Previo al calentamiento, de: a
Antes del partido, de: a
Durante el descanso, de: a

INFORMACION ADICIONAL
OBSERVACIONES EQUIPO VISITANTE

Firma responsable del terreno de juego

Areas donde
efectuar

el calentamiento
previo

al partido

Firma equipo visitante:




ANEXO IIl - NORMATIVA SOBRE EL SUMINISTRO DE ENERGIA

Real Decreto 314/2006, de 17 de marzo, por el que se aprueba el Cdédigo Técnico de
Edificacidn.

- Reglamento sobre condiciones técnicas y garantias de seguridad en centrales eléctricas,
subestaciones y centros de transformacion. R.D. 3275/1982 de 12 de noviembre.

- Reglamento Electrotécnico para Baja Tensidn e Instrucciones Técnicas Complementarias. R.D.
842/2002 de 2 de agosto.

- Reglamento de instalaciones de proteccion contra incendios. Real Decreto 1942/1993, de 5
de noviembre del Ministerio de Industria y Energia.

- Real Decreto 2060/2008, de 12 de diciembre, por el que se aprueba el Reglamento de
equipos a presidon y sus instrucciones técnicas complementarias

- Real Decreto 769/1999, de 7 de mayo, por el que se dictan las disposiciones de aplicacién de
la Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo 97/23/CE, relativa a los equipos a presion.

- Ley de Seguridad y Salud en las Obras de Construccién.

- Orden CTE/3214/2002, de 28 de noviembre, por la que se actualiza la relacién de normas
europeas armonizadas, cuyo cumplimiento presupone conformidad con los requisitos de
proteccion electromagnética, en cumplimiento del Real Decreto 444/1994, de 11 de marzo,
por lo que se establecen los procedimientos de evaluacidon de conformidad con los requisitos
de proteccion electromagnética de equipos, sistemas de instalaciones. 17/12/2002 BOE num.
301.

- Real Decreto 614/2001, de 8 de junio, sobre las disposiciones minimas para la proteccion de
la salud y seguridad de los trabajadores frente a riesgo eléctrico.

- Ley 6/2001, de 8 de mayo, de modificacion del Real Decreto legislativo 1302/1986, de 28 de
junio, de Evaluacion de Impacto Ambiental.

- Real Decreto-Ley 9/2000, de 6 de octubre, de modificacién del Real Decreto legislativo
1302/1986, de 28 de junio, de Evaluacion de Impacto Ambiental.

- Normas UNE que sean de aplicacion a los equipos y a las diferentes instalaciones de la
edificacién.

- Normativa Municipal y Autondmica, particulares

- Normativa particular de Laliga que aqui se desarrolla



ANEXO IV HOJA DE PARTIDO

ESTADIC: DlA: Temporada
JORNADA: HORA: 20171 2018
ANADIR AHADR
Fane LOCAL Ty VISITANTE
v "]
DORSAL JUGADOR o e DORSAL JUGADOR N
TITLL. TITUL
SUR. SUP.
‘ ENTRENADOR | ‘ ‘ ‘ ‘ | ENTREMADOR ‘ | | | |
= " F |
o Fa =Y £
EQUIPO ARBITRAL
ARBITRO PRINCIPAL COMITE
ARBITRO ASISTENTE 1 COMITE
ARBITRO ASISTENTE 2 COMITE
CUARTD ARBITRO COMITE
OBSERVACIONES:

ESPACIO PARA PROGRAMA PATROCINIO CLUB




ANEXO V — CUENTA ATRAS DE PARTIDO

TIEMPOS ACTIVIDADES

Reunion del Director de Partido, Contacto Principal y/o
- 240’ Responsable Operativo, y los responsables de realizacién y
produccidn de la productora de Laliga

-240° Entrega del Informe sobre el estado del césped por el
responsable de cada campo

A la finalizacion de la

. . Mediacién de altura del césped
reunién previa

Grabacion de los vestuarios local y visitante por parte de la

S0 A el productora de Laliga

Llegadas equipos al estadio (Art. 215 RFEF)

-90’ (I s tard ;
JOMESIEIR S Entrega del Informe sobre el estado del césped por el

ermitido . .
P ) Director de Partido a los delegados de cada Club.
A la llegada al estadio de Entrevista pre-partido con ambos entrenadores o
los equipos responsables técnicos en la zona flash
-75’ (lo mas tarde Entrega de las alineaciones de ambos equipos al Director de
permitido) Partido

-75' aprox (dependiendo

I Apertura de puerta estadio para el publico

lluminacidn requerida para la retransmision televisiva

-75’ . S
(partido nocturno). En caso de produccion 4K, a -90.

lluminacidn requerida para la retransmision televisiva
-45’ (partido diurno).
En caso de produccidn 4K, a -60.

-45’ | Inicio del calentamiento

-10’ | Fin del calentamiento (Art. 215 RFEF)

-7 | Salida equipos de los vestuarios

Posiciones de presentacion a pie de campo deberan de estar

-5’ recogidas (a-15’ en caso de partidos extraordinarios o
clasicos)

5 Salida equipos al campo para inicio de la primera parte (Art.
215 RFEF)

-3’ Formacidn y saludo de los equipos

Sorteo de campo

Inicio del Partido Inicio del Partido

1
D)

A . Evaluacién ocupacidn grada opuesta al tiro de cdmara
+30’ primer tiempo

principal
Descanso | Fin de la primera parte
+13’ | Salida equipos de los vestuarios
+14’ | Salida equipos al campo




+15’
Final del partido
+2’

Entre+1’ / + 5’
Entre +1' / +20'
Entre +10’ y +15’

+5’ (lo mas tarde
permitido) después del
final de la rueda de prensa
anterior

+15'

Entre +60°y +90 aprox

Inicio de la segunda parte (la duracién del descanso serd
exactamente de 15 minutos tras el final de la primera parte)

Final del partido

Entrevistas Superflash con el jugador local y visitante en
terreno de juego

Entrevistas post-partido flash con ambos entrenadores
Entrevistas post-partido flash jugadores

Inicio rueda de prensa entrenador visitante

Inicio rueda de prensa entrenador local

La iluminacion al 100% se debe de mantener al menos 15'
después del final del partido. Este horario puede ser
ampliable dependiendo de las necesidades de la produccion
televisiva

Reunidn final postpartido entre Director de Partido,
Contacto Principal y/o Responsable Operativo




ANEXO VI - CUADRO EXPLICATIVO COLORES DE ACREDITACIONES, PEGATINAS Y PETOS

COLECTIVO A ACREDITAR

COLOR PETO (1)

COLOR PEGATINA (2)

COLOR ACREDITACION

ACREDITADO POR

PRODUCTORA DE LA LIGA

OPERADORES CON DERECHOS

AZUL FRANJA VERDE

PERSONAL UTV

VERDE

VERDE

NO

PERSONAL ALFOMBRAS 3D

AZUL FRANJA VERDE

NO

VERDE

MEDIAPRO

FOTOGRAFOS LALIGA Y CAMARAS TV
LALIGA

AZUL FRAN]JA VERDE

VERDE

VERDE

TV OFICIALES CLUBES

CAMARAS TV ACCIONES ESPECIALES Y
VIDEOMARCADORES

WEB OFICIALES CLUBES

AZUL FRANJA AMARILLA

APP OFICIALES CLUBES

RRSS OFICIALES CLUBES

AMARILLA

AMARILLA

FOTOGRAFOS OFICIALES CLUBES

RADIOS OFICIALES CLUBES

NO

DIRECTORES DE PARTIDO

NO

NO

P/D

RADIOS

FOTOGRAFOS

TV SIN DERECHOS

RECOPILADORES DE DATOS OFICIALES

SERVICIO DE ANALISIS DE DATOS DE

JUEGOS
PRENSA ESCRITA (IMPRESA Y DIGITAL) NO
RECOGEPELOTAS GRIS
CUIDADORES DE CESPED | VERDE |
PERSONAL DE SEGURIDAD AMARILLO NO
STEWARDS NARANJA

PERSONAL DE CLUB (STAFF) 3)
EVENTUALES (VIP, ACCIONES ESPECIALES, 3)

SCOUTS SIN CAMARA DE OTROS CLUBES...)

SE RECOMIENDA GRIS

LALIGA-
ACREDITACIONES

CLUBES/SAD

P/D Por determinar
(1) Solo en caso de acceso autorizado a terreno de juego
(2) Solo en caso de portar cdmara de TV autorizada
(3) Dependiendo de necesidad de acceso




ANEXO VIl - Laliga 1|23

1.-OBJETIVOS Y PROCEDIMIENTOS GENERALES

1.1- OBJETIVOS

1.2 -DIRECTORES DE PARTIDO

1.2.1. Funciones generales

1.2.2. Obligaciones de los Clubes/SAD respecto al
Director de Partido

1.3- CONTACTO PRINCIPAL DEL CLUB

1.4- AUDITORIAS

COMPROBACION

1.5- PROTOCOLO DE PARTIDO Y LISTAS DE

1.6- SISTEMA SANCIONADOR

1.7- OTROS PROCEDIMIENTOS

1.7.1. Copa de S.M. El Rey

1.7.2. Consultas acerca de la interpretacion y
aplicacién del Reglamento

1.7.3. Entrada en vigor

2.- INFRAESTRUCTURAS E INSTALACIONES DEL ESTADIO

2.1-ILUMINACION ARTIFICIAL

2.1.1. Requerimientos minimos

2.1.2. lluminacién de emergencia para la
retransmision televisiva

2.1.3. Auditorias y Plan de Seguimiento

2.1.4. Horarios de encendido

2.1.5. Horarios de apagado

2.1.6. lluminacién de montaje y desmontaje

2.2-SUMINISTRO DE ENERGIA

2.2.1. Normativa existente

2.2.2. Normativa particular de Laliga para la
Retransmision Televisiva

2.2.3. Recomendaciones

2.3- CESPED

2.3.1. Auditorias y Plan de Seguimiento

2.3.2. Recursos materiales y humanos

2.3.3. Sistema de drenaje

2.3.4. Informe sobre el estado del césped

2.3.5. Material de medicién

2.3.6. Altura

2.3.7. Cobertura

2.3.8. Uniformidad

2.3.9. Corte

2.3.10. Marcado

2.3.11. Riego

2.4-ZONAS DEL TERRENO DE JUEGO

2.4.1. Zona de tréansito de seguridad

2.4.2. Zona calentamiento de equipos

2.4.3. Zona de calentamiento arbitral

2.5-EQUIPAMIENTOS DE PARTIDO

2.5.1. Banquillos

2.5.2 Tuneles retractiles

2.5.3. Redes de porterias

2.5.4. Redes de proteccidn de espectadores

2.5.5. Banderines de esquina

2.5.6. Balones oficiales y panel de sustitucion

2.6- INSTALACIONES DEL ESTADIO

2.6.1. Modificaciones estructurales en estadios

2.6.2. Instalaciones sostenibles ambientalmente

2.6.3. Pantallas gigantes

2.6.4. Juegos de luces e iluminacion artistica

2.6.5. Sistemas de megafonia

2.6.6. VAR

2.6.7. Red wifi

2.6.8. Espacio auxiliar de Laliga

3.- ASPECTO PERIMETRAL Y ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.1- PUBLICO

3.2- ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.2.1. Primera U televisiva




3.2.2. Segunda U televisiva y vomitorios

3.2.3.Contra U

3.2.4. Segunda U televisiva en eje de cdmaras

3.2.5. Alfombras 3D tras lineas de meta

3.2.6. Soporte publicitario tras porteria

3.2.7. Lona en circulo central

3.2.8. Banquillos

3.2.9. Otros elementos permitidos

3.2.10. Elementos no permitidos

3.2.11. Sala de prensa

3.2.12. Zona mixta

3.2.13. Acciones especiales de Laliga

3.2.14. Acciones especiales comerciales de los Clubes

3.2.15. Zonas de encuentro y saludos ('Meet &
Greet')

3.2.16. Mascotas

4.- INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION

4.1- PRODUCCION DE TELEVISION

4.1.1. Sefal de Partido

4.1.2. Prestadores de servicios audiovisuales con
derechos

4.1.3. Prestadores de servicios audiovisuales sin
derechos

4.1.4. Medios de Laliga

4.1.5. Camaras tacticas

4.2- TIPOS DE COBERTURA/PLAN DE CAMARAS

4.3- POSICIONES DE CAMARAS Y MICROFONOS

4.3.1. Posiciones de camara para Sefial de Partido

4.3.2. Adaptaciones por cuenta de los Clubes

4.3.3. Posiciones de camara estandar

4.3.4. Posiciones de camara para operadores con

derechos
4.3.5 Posiciones de cdmara para televisiones sin
derechos
4.3.6. Posiciones de micréfonos para Sefial de
Partido

4.4- INSTALACIONES TECNICAS PARA
PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE LA SENAL DE
PARTIDO

4.4.1. Instalaciones para cableado

4.4.2. TV Compound

4.4.3. NPT — Nodo Perimetral de Transmision

4.4.4. Almacén para elementos de produccion
audiovisual

4.5- OTRAS INSTALACIONES DE TELEVISION

4.5.1. Requerimientos generales

4.5.2. Pupitres de comentarista

4.5.3. Cabinas de presentacién

4.5.4. Posiciones presentacion a pie de campo

4.5.5. Posiciones de comentarista a pie de campo

4.5.6. Posiciones de entrevista de palco

4.5.7. Posiciones de entrevista superflash

4.5.8. Posiciones de entrevista flash

4.5.9. Sala de prensa

4.5.10. Zona mixta

5.- CONTENIDOS

5.1- CONTENIDO PREVIO Y POST PARTIDO

5.1.1. Condiciones generales

5.1.2. Rueda de prensa previa

5.1.3. Vestuarios

5.1.4. Llegada de equipos

5.1.5. Entrevistas pre-partido entrenadores

5.1.6. Entrevistas de palco

5.1.7. Inspeccion de campo

5.1.8. Calentamientos

5.1.9. Charla técnica en vestuarios

5.1.10. Banquillos

5.1.11. Tunel de jugadores

5.1.12. Entrevistas post-partido superflash

5.1.13. Entrevistas post-partido flash entrenadores

5.1.14. Entrevistas post-partido flash jugadores

5.1.15. Ruedas de prensa post-partido




5.1.16. Zona mixta
5.2- REGLAS GENERALES PARA ENTREVISTAS 5.2.1. Formatos autorizados y no autorizados
5.2.2. Comparecencias de entrenadores y jugadores
suspendidos y expulsados
5.3- MEDIOS OFICIALES DE CLUBES 5.3.1. Definicidn y facultades
5.3.2. Imagenes de juego
5.3.3. Emisién de los encuentros
5.3.4. Categorias
5.3.5. Posiciones y formatos de entrevistas
5.3.6. Planes de produccidn y acreditaciones
5.4.- CONTENIDO DURANTE LA TEMPORADA 5.4.1. Club Video Day
5.4.2. Entrevista a fondo
5.4.3. Media Week
5.4.4 Programacion adicional

6- PROMOCION
6.1- PROMOCION DE LA COMPETICION 6.1.1. Entradas y pases de aparcamiento
6.1.2. Espacio en paneles publicitarios
6.1.3. Otros espacios
6.1.4. Merchandising
6.1.5 Uso del estadio
7-OTROS PROCEDIMIENTOS Y PROTOCOLOS DE PARTIDO

7.1- PROCEDIMIENTOS DE IDENTIFICACION EN 7.1.1. Acreditaciones
ESTADIO
7.1.2. Petos
7.1.3. Identificativos de camaras
7.2- TERRENO DE JUEGO 7.2.1. Personas autorizadas

7.2.2. Colocacioén de fotégrafos
7.2.3. Cadmaras remotas
7.2.4. Recogepelotas
7.3- INDUMENTARIA DE LOS EQUIPOS 7.3.1. Kit Selector
7.3.2. Tamaiio y fuente grafica de equipaciones

7.4- ALINEACIONES Y HOJAS DE PARTIDO
7.5- PROTOCOLO DE CUENTA ATRAS 7.5.1. Laliga en hora
7.5.2. Formacién inicial
7.5.3. Acciones especiales protocolarias de los Clubes
7.5.4. Cifra de asistencia

7.6- ENCUENTROS EXTRAORDINARIOS 7.6.1. Encuentros extraordinarios
7.6.2. Invasiones de terreno de juego por
espectadores
7.6.3. Condiciones singulares para operadores con
derechos
ANEXOS
ANEXO | Sistema sancionador: Lista de Comprobacion
ANEXO Il Informe sobre el estado del césped
ANEXO I Normativa sobre el suministro de energia
ANEXO IV Hoja de Partido
ANEXO V Cuenta atras del partido
ANEXO VI Distintivos (acreditaciones, petos e identificativos de
camaras)

1.-OBJETIVOS Y PROCEDIMIENTOS GENERALES
1.1 Objetivos y procedimientos generales

Este ‘Reglamento para la Retransmision Televisiva’ esta dirigido a los Clubes/SAD participantes
en la competicién futbolistica profesional de Segunda Divisidon organizada por Laliga Laliga
1|2|3, asi como a los partidos de Copa de S.M. El Rey en los que éstos participen.

En estas paginas se describen los compromisos adquiridos por los Clubes/SAD con Laliga con la
finalidad de mejorar la percepcion audiovisual de la competicidon. La homogeneizacién de la
imagen y percepcion audiovisual es el fin que persigue este Reglamento, al igual que hacen
otras competiciones internacionales de gran prestigio en el que normas parecidas se han
implementado con éxito.



La percepcidn audiovisual es el factor que establece gran parte del valor de la competicion.
Esta percepcidon audiovisual es la impresidon que reciben los espectadores de lo que ocurre en
el estadio, y esta impresion es la suma de diversos elementos entre los cuales la produccion
televisiva es el eje principal. Ademas de la produccidn televisiva en si, existe un conjunto de
aspectos que se reflejan de forma visible en esa sefial que es nuestro escaparate: calidad del
césped, iluminacidn, afluencia de publico, aspecto del perimetro del terreno de juego, etc.

Las medidas descritas en este Reglamento estdn disefiadas para incrementar la calidad de esa
percepcién y de esa manera maximizar el valor de la competicién haciéndola mas atractiva
tanto para el mercado nacional como internacional. Es, por todo ello, que el compromiso de
los Clubes/SAD en el cumplimiento de las normas a las que se han adherido es esencial.

Este Reglamento detalla las instalaciones requeridas a los Clubes/SAD para cada partido, asi
como los procedimientos que se deberdn adoptar en la organizacién de los mismos en lo que a
estos aspectos se refiere. También se definen las acciones concretas que los Clubes/SAD
deberan adoptar para alcanzar los estandares establecidos y los pasos que Laliga seguird para
asegurar la implementacion de los mismos.

Laliga organizara, a lo largo de la temporada, jornadas y encuentros sectoriales dirigidos a los
especialistas de los Clubes/SAD involucrados en los diferentes aspectos tratados en el mismo
con el fin de profundizar en el desarrollo de dichas materias y potenciar la eficacia en la
aplicacion del Reglamento.

El Reglamento podra ser actualizado al inicio de cada temporada para adaptarlo a nuevas
necesidades y circunstancias.

1.2. Directores de Partido

Laliga delegara en la figura del Director de Partido la potestad de implementar las normas
establecidas en este Reglamento. Los Directores de Partido serdn quienes en nombre de Laliga
hardn un seguimiento del cumplimiento de estas normas a lo largo del proceso de preparacién
y durante la temporada.

El Director de Partido sera el representante oficial de Laliga a nivel operativo en cada uno de
los encuentros, con la finalidad de supervisar la aplicacién de los protocolos establecidos,
coordinar los operativos del partido, pre y post partido, asi como reportar a Laliga cualquier
cuestion o incidencia sustancial que pudiera producirse en el desarrollo del mismo.

Los Directores de Partido estaran disponibles desde primera hora el dia del partido o desde el
dia anterior para aquellos encuentros que se disputen al mediodia.

1.2.1. Funciones Generales

Las funciones generales de los Directores de Partido consistiran en:

e Realizar la coordinacién operativa en los estadios, supervisando los aspectos referidos
a la produccioén, asi como verificar el cumplimiento de los estdndares uniformes que
prevé el Reglamento para la Retransmision Televisiva, con la finalidad de fomentar la
integridad de la competicion y potenciar el valor del producto



e Verificar que los uniformes de los equipos contendientes, la publicidad estdtica y
dindmica de los encuentros, los balones empleados, asi como la publicidad en las
prendas deportivas de los jugadores corresponden a los aprobados o autorizados por
LaLiga

e Verificar el cumplimiento de las condiciones estipuladas en las instalaciones deportivas
de los estadios (ademds de normas de seguridad, control de acceso y taquillas) y
controlar, junto con el Club/SAD, que en el perimetro del terreno de juego solo se
encuentran las personas autorizadas

e Controlar el cumplimiento de los protocolos de entrevistas y demas normativa de
desarrollo referida al ambito de prensa y medios de comunicacién y supervisar el
correcto cumplimiento de los acuerdos y compromisos contraidos por Laliga en el
ambito de la explotacion publicitaria, de marketing y comercial de la competicion

e Servir de enlace y velar por la adecuada ejecucion de las cuestiones referentes a la
explotacién de Datos Oficiales y estadisticos

e Coordinar y llevar a cabo las diferentes auditorias a los estadios establecidas en el
Reglamento para la Retransmisién Televisiva.

e Cualquier otra funcién que reglamentariamente se le asigne en el dmbito de las
competencias propias de Laliga

1.2.2. Obligaciones de los Clubes/SAD respecto al Director de Partido

Cada Club/SAD deberd mostrar la maxima colaboracién con el Director de Partido para el
mejor desarrollo de las funciones que tiene encomendadas.

Son obligaciones formales para los Clubes/SAD en el desarrollo de los partidos:

e Proveer libre acceso y circulacidn al Director de Partido en aquellas zonas y espacios
gue sean necesarias para realizar las tareas encomendadas por la normativa vigente

e Para ello el Director de Partido recibira la acreditacion adecuada con antelacién
suficiente

e Habilitar una localidad en zona de palco institucional para el Director de Partido
principal, dotada de buena visibilidad y facil movilidad, para que éste pueda seguir el
desarrollo del encuentro y tener contacto y comunicacién directa con los
responsables institucionales de ambos Clubes/SAD.

e Requerir su presencia en las reuniones ejecutivas que se desarrollen, previa o
simultdneamente a la disputa de partidos, como representante del Organizador de la
competicion, incluyendo las reuniones de seguridad y las especiales que se organicen
en partidos en que las autoridades asi lo requieran.

Prestar la maxima colaboracion en su actuacién. Para todas aquellas cuestiones sobre las que
Laliga tenga competencias reglamentarias, los Clubes/SAD y el personal dependiente de éstos,
deberan atender las indicaciones del Director de Partido.

1.3. Contacto Principal del Club a efectos de Reglamento para la Retransmision Televisiva

Cada Club/SAD designara un responsable, Contacto Principal del Club, con la finalidad de
coordinar las relaciones con Laliga a efectos de la aplicacion del Reglamento para la
Retransmisién Televisiva en todo lo referido a su Club/SAD.



Dicho Contacto sera el interlocutor principal a efectos de informar a Laliga en los diferentes
requerimientos de informacién que se realicen, aclarar dudas de interpretaciéon, realizar
seguimiento de las diferentes materias objeto del Reglamento, recibir las comunicaciones de
Laliga de cuestiones reglamentarias y distribuirlas entre los responsables directos de cada
ambito en su respectivo Club, asi como recibir las Listas de Comprobacién tras cada partido,
realizar alegaciones a las mismas, en su caso y proveer la subsanacidon de las incidencias
detectadas en las Listas de Comprobacién.

Es altamente recomendable que el Contacto Principal del Club asista presencialmente a los
encuentros y coordine los dispositivos y protocolos de su Club/SAD. Eventualmente puede
delegar en un Responsable Operativo, el cual debera ser el mismo para todos los partidos en
los que el Club/SAD actie como local, y el mismo para aquellos otros en que actie como
visitante.

La identidad de este Responsable Operativo deberd ser comunicada a Laliga antes del
comienzo de la temporada, y en caso de modificacidén, se comunicard a LaLiga con la
antelacién suficiente a la celebracién del primer partido al cual vaya a asistir.

1.4. Auditorias

Como punto de partida, Laliga realizara un analisis de las instalaciones de las que dispone cada
Club/SAD y elaborara un Informe de Cumplimiento.

Para ello, Laliga programara visitas a los estadios tras las cuales se cumplimentard dicho
Informe.

Los Directores de Partido serdn quienes coordinaran las visitas por parte de Laliga y quienes
estaran a cargo de realizar el Informe de Cumplimiento y circularlo tanto internamente en
LaLiga, como a los Clubes/SAD.

En total podran realizarse hasta cuatro auditorias, bien de forma combinada o como visitas
separadas, en las cuales se trataran los siguientes temas:

Retransmisién Televisiva.

v' las auditorias relacionadas con la retransmisién televisiva seran dirigidas por los
Directores de Partido quienes podran ir acompafados por un productor y un
realizador de la productora de Laliga.

Iluminacidn artificial y suministro eléctrico.
v Las auditorias sobre iluminacidon y suministro eléctrico serdn realizadas por personal de
S.E.F.P.S.A.U

Césped y terreno de juego.

v' Las auditorias del césped y terreno de juego correrdn a cargo de la asociacién
representativa del sector con la que Laliga haya conveniado o por una empresa
especializada designada por Laliga

Marketing y elementos publicitarios.
v" El departamento de Marketing de LalLiga serd quien realice la evaluacidn de los temas
relacionados con la publicidad en los estadios.



Serd indispensable que el Contacto Principal de cada Club a efectos de Reglamento, asi como
las personas relevantes de cada Club/SAD en cada materia participen en las visitas organizadas
por Laliga.

El Informe de Cumplimiento resumira las instalaciones disponibles en cada estadio, asi como
las mejoras a realizar con la finalidad de alcanzar los requerimientos establecidos en el
Reglamento.

Tras la redaccidn del Informe de Cumplimiento, LaLiga hard un Plan de Seguimiento de dichas
mejoras pendientes para verificar que las mismas se han realizado de acuerdo a lo establecido
y dentro de los plazos previstos.

Dichos Informes, asi como los Planes de Seguimiento, seran actualizados por Laliga para incluir
todas las modificaciones que se vayan realizando en los estadios y protocolos de los Clubes
durante la temporada. Por ello, los Clubes deben advertir a reglamentotv@I|aliga.es o aquel
correo electrénico que Laliga designe para tal efecto, de la implementacion de dichas
modificaciones, las cuales seran verificadas presencialmente y reportadas a Laliga por el
Director de Partido asignado al siguiente encuentro como local de dicho Club.

A aquellos Clubes con cuestiones significativas o relevantes pendientes de subsanacién, se les
podran realizar auditorias de control o parciales para verificar la situacion en que se
encuentran los avances en determinados aspectos de sus instalaciones.

A los Clubes que asciendan a categorias profesionales les serdn realizadas todas las auditorias
antes de comenzar su primera temporada deportiva en el futbol profesional. Asimismo, desde
el Departamento de Directores de Partido se mantendra una reunién con los Contactos
Principales y Responsables Operativos de cada uno de estos Clubes antes de comenzar la
temporada, para poner en su conocimiento los diferentes protocolos de partido, asi como
resolver sus dudas al respecto

1.5. Protocolo de Partido y Listas de Comprobacién

Una vez que la temporada haya comenzado, Laliga controlara que las directrices establecidas
en el Reglamento se cumplen cada jornada y en cada estadio. Para ello, Laliga asignard a cada
encuentro de Laliga 1|2|3 a un Director de Partido, quien se ocupara de esta labor.

Laliga podra asignar un Director de Partido adicional con funciones relacionadas con el ambito
de Integridad, entre ellas la deteccidn de recopiladores de datos no autorizados.

Durante la semana previa, Laliga informara a cada Club/SAD de los Directores asignados a sus
encuentros, tanto en el caso de que jueguen como local, como de visitante, con el fin de que
puedan contactar y coordinar anticipadamente aquellas cuestiones necesarias para el correcto
desarrollo y supervision del partido.

El protocolo de partido comenzard con una reunién previa en la que el Contacto Principal del
Club y/o Responsable Operativo, el Director de Partido, el productor y el realizador de Laliga
analizardn las caracteristicas, protocolos y dispositivos referentes al encuentro, asi como las
cuestiones pendientes de subsanacién detectadas en jornadas anteriores. En caso de partidos
con realizacion remota, la informacion relevante sera trasladada al realizador.

A lo largo del encuentro los Directores de Partido iran cumplimentando la Lista de
Comprobacién (ver Anexo 1) a través de la cual informaran a Laliga de si las normas
establecidas en el Reglamento se han cumplido.
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Los incumplimientos, incidencias y observaciones que hayan identificado en primera instancia
seran trasladadas al Club/SAD en la reunion final post partido, entre Director de Partido y
Contacto Principal del Club y/o Responsable Operativo del Club. La presencia de alguna de
estas figuras por parte del Club/SAD en la citada reunién es preceptiva.

Dicha Lista de Comprobacién sera revisada por Laliga y completada en algunos puntos con
otras cuestiones que requieran verificacion técnica. Finalmente, dicha Lista de Comprobacidn
se distribuird a los Clubes (local y visitante) en los dias siguientes al encuentro.

1.6. Sistema Sancionador

Las normas descritas en este Reglamento son de obligado cumplimiento (a menos que se
introduzcan especificamente como recomendaciones) y su incumplimiento conllevara
sanciones econémicas.

El Sistema Sancionador se basa en un sistema de puntos en el cual cada infraccidn se valora
con puntos negativos. El valor monetario de cada punto negativo sera una cantidad fija que se
establecerd en cada una de las temporadas.

Al final de la temporada la suma de puntos negativos se traduce en cantidades que el
Club/SAD tendra que pagar.

Las cantidades recaudadas a través de estas sanciones se destinaran a mejoras de la
retransmisién audiovisual.

Laliga establecerd mecanismos de reconocimiento para aquellos Clubes que con mayor
diligencia cumplan las estipulaciones previstas en este Reglamento.

El Esquema sobre el sistema sancionador aplicable a los incumplimientos de este Reglamento,
incluyendo las tablas de equivalencia de puntos por incumplimientos y demas consideraciones
acerca de exenciones, periodos transitorios y el valor del punto de sancidn se adjuntan como
Anexo | a este documento.

1.7. Otros procedimientos
1.7.1. Copa de S.M. El Rey

El contenido del presente Reglamento es de plena aplicacion a los Clubes/SAD de las
categorias profesionales adscritos a LaLiga en todos los encuentros de Copa del Rey en los que
participen, ya sea como local o como visitante, y ya sea frente a rivales de categorias
profesionales o de no profesionales, siempre que los derechos audiovisuales de dicha
competicion sean producidos y/o comercializados por Laliga.

Laliga personalizara para esta competicién los modelos y soportes (acreditaciones, Hojas de
Partido...) que oportunamente considere. En defecto de los mismos, seran de aplicacion los
generales utilizados para partidos de Laliga.



1.7.2. Consultas acerca de la interpretacion y aplicacion del Reglamento

Los Clubes/SAD tienen a su disposicion la cuenta de email reglamentotv@Ialiga.es o aquel
correo electrénico que Laliga designe para tal efecto, para la resolucién de todas las dudas
que puedan plantear acerca de la interpretacion o aplicacion del Reglamento para la
Retransmisidn Televisiva.

Para mejorar la eficiencia en la comunicacién y evitar duplicidades, deberd ser el Contacto
Principal de cada Club a efectos del citado Reglamento la persona que realice las consultas, y
que posteriormente circule internamente las respuestas a los responsables implicados de su
organizacion.

1.7.3. Entrada en vigor

El Reglamento para la Retransmision Televisiva entré en vigor a partir de la temporada
2016/2017 para los Clubes/SAD de Primera Division. Para los Clubes/SAD de Segunda Divisidn,
el Reglamento entrd en vigor a partir de la temporada 2017/2018.

La Comision Delegada de Laliga podra atemperar la aplicacién del régimen juridico previsto en
el presente Reglamento a los Clubes/SAD de Segunda Divisidn previo acuerdo motivado.

2.- INFRAESTRUCTURAS E INSTALACIONES DEL ESTADIO
2.1. lluminacion Artificial
2.1.1. Requerimientos minimos

La iluminacion artificial del estadio tiene un impacto directo sobre la calidad de la imagen de
televisidn y en consecuencia sobre la percepcion audiovisual.

El objetivo de los requerimientos minimos definidos en este Reglamento es cumplir con las
necesidades para poder retransmitir una sefial de television de excelente calidad.

La iluminacidn artificial del estadio debe permitir que la retransmisién del evento cumpla con
un alto estandar de calidad digital, generando un modelo adecuado y equilibrado.

Los requerimientos aqui descritos seran de obligado cumplimiento a partir de la temporada
2018/19 excepto para los Clubes que asciendan a LaLiga 1|2]3, los cuales dispondran de una
temporada de moratoria para cumplir con la normativa. Aquellos Clubes que presenten a
SEFPSAU un proyecto de regularizacion de sus instalaciones para cumplir los requerimientos
técnicos estipulados en este apartado, aprobado por su érgano de direccidn, y que incluya un
calendario con plazos definidos de actuaciones dentro de la temporada 2018/19, seran
excepcionados de la obligacidn de haber finalizado los mismos hasta el comienzo de la
temporada 2019/20. Dicho proyecto, asi como el cumplimiento de los compromisos de
avances establecidos en las fechas estipuladas sera verificado por SEFPSAU, como condicion
ineludible para otorgar el aplazamiento al cumplimiento de estos requerimientos.
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Laliga promovera soluciones técnicas y financieras para facilitar a los Clubes el proceso de
adaptacion de sus infraestructuras e instalaciones.
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lluminancia Vertical EvMed
al,5 Mts 1,100 Lux
ILUMINANCIA VERTICAL EN DIRECCION A LAS Min/Med
12 CAMARAS FIJAS Uniformidades a 0,6
Camara Min/Max
0,4
lluminancia EvMed
Horizontal 1,500 Lux
ILUMINANCIA HORIZONTAL, MEDIDA A LA Min/Med
ALTURA DEL TERRENO DE JUEGO . . 0,7
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0,5
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TEMPERATURA DE COLOR 6200° K
CRI 280 Norma IEC/TR 62732,
REPRODUCCI CROMATICA (RA/IRC) CRI290 normativa anterior

DESLUMBRAMIENTO (GR) <50 ‘
FACTOR DE MANTENIMIE stcarga 08 ‘
<20% Med
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* Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores
sea homogénea

Laliga también ha establecido unos requerimientos necesarios para potenciales producciones
en 4k. La tecnologia 4k exige elevar los requerimientos para maximizar el resultado
audiovisual.

Laliga produce semanalmente algunos partidos seleccionados en 4k, por lo cual recomienda a
los Clubes que consideren estos requerimientos ya que son los ideales para el nuevo estandar
en produccidn de television que se esta instaurando:

Recomendaciones para Retransmisién en 4K

lluminancia Vertical ~ EvMed
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Min/Max
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s
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.
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* Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores
sea homogénea




2.1.2. lluminacién de emergencia para la retransmision televisiva

La instalacion de iluminacion artificial debera cumplir con todos los requisitos exigibles en un
local de publica concurrencia ademas de los relacionados con la practica del futbol.

El alumbrado de emergencia tiene que permitir la continuidad de la retransmision televisiva. El
nivel minimo a cdmara principal debe ser de 800 Lux.

Una vez que todos los proyectores sean de reencendido inmediato (tipo de reencendido en
caliente o LED), Laliga exigird que el tiempo maximo para la entrada en funcionamiento del
sistema de iluminacidon de emergencia no exceda de 2 segundos.

Esta normativa sera de obligado cumplimiento a partir de la temporada 2018/19, excepto para
los clubes que asciendan Laliga 1|2|3, los cuales dispondran de una temporada de moratoria
para cumplir con la normativa. Aquellos Clubes que presenten a SEFPSAU un proyecto de
regularizacion de sus instalaciones para cumplir los requerimientos técnicos estipulados en
este apartado, aprobado por su érgano de direccién, y que incluya un calendario con plazos
definidos de actuaciones dentro de la temporada 2018/19, seran excepcionados de la
obligacion de haber finalizado los mismos hasta el comienzo de la temporada 2019/20. Dicho
proyecto, asi como el cumplimiento de los compromisos de avances establecidos en las fechas
estipuladas serd verificado por SEFPSAU, como condicién ineludible para otorgar el
aplazamiento al cumplimiento de estos requerimientos.

Laliga promovera soluciones técnicas y financieras para facilitar a los Clubes el proceso de
adaptacion de sus infraestructuras e instalaciones.

2.1.3. Auditorias y Plan de Seguimiento

Laliga realizara mediciones periddicas previa al inicio de cada temporada para determinar si
los pardmetros minimos requeridos se cumplen en cada estadio.

En caso afirmativo el Club no tendra que tomar ninguna medida adicional hasta la siguiente
medicidn (programada o excepcional).

En caso de que los requerimientos no se cumplan Laliga propondra unas medidas y Plan de
Seguimiento para alcanzar dichos objetivos.

También establecera el plazo en el cual se realizara una segunda medicién que confirme que
con las medidas adoptadas se han alcanzado los minimos requeridos.

Alo largo de la temporada los Directores de Partido informaran después de cada encuentro de
cualquier desajuste en la iluminacidn artificial e incluiran en su informe cualquier incidente
puntual que tenga lugar en el estadio (ej. apagdn total o parcial). También informaran si la
iluminacion ha sido suficiente y uniforme para la retransmisidn televisiva, por lo que recibiran
esta informacidn de la productora de Laliga, la cual dispone de equipos que miden si la
iluminacion es correcta para la retransmision.

2.1.4. Horarios de encendido



Es imprescindible que el alumbrado esté encendido para permitir que la produccidon de
televisidn se pueda realizar de manera éptima. Esto es importante incluso en los partidos que
se juegan en horarios diurnos debido a que contribuye de forma decisiva a la atenuacién de los
contrastes entre sol y sombra.

Para ello es necesario que la iluminacidn se encienda al nivel requerido para la retransmisién
del partido con suficiente antelacidn. LaLiga ha establecido el siguiente protocolo:

> encuentros cuyo comienzo se produzca con plena luz natural: treinta minutos antes del inicio
del partido.

> encuentros cuyo comienzo no se produzca con plena luz natural: una hora antes del inicio del
partido.

2.1.5. Horarios de apagado

Tras la finalizacidn del partido la iluminacion deberd mantenerse a este maximo nivel al menos
durante diez minutos después del pitido final.

En algunos casos serd necesario mantener la iluminacion a un nivel adecuado para la
produccién televisiva durante un periodo mas largo. Esta necesidad se evaluara caso por caso
en funcién de los planes de produccién de las operadoras con derechos. Esta informacidn se
incluird en la Hoja de Necesidades de Produccién que se hara llegar a los Clubes en la
preparacion al partido.

2.1.6. lluminaciéon de montaje y desmontaje

La productora de Laliga informara a los Clubes de las necesidades de iluminacién y acceso para
el montaje y desmontaje. Esta informacidn se incluira en la Hoja de Necesidades de Produccion
en los mismos plazos que los listados de acreditaciones y asignacion de posiciones. Los Clubes
organizaran la apertura de accesos e iluminacién necesaria de acuerdo con dicha solicitud.

2.2. Suministro de energia
2.2.1. Normativa existente

El correcto y seguro suministro de energia al estadio garantizara el desarrollo completo y sin
interrupciones de los eventos deportivos y su retransmision televisiva.

Los requerimientos y recomendaciones descritos en este Reglamento tienen como objetivo
asegurar dicho suministro de manera que la retransmision televisiva no se interrumpa con el
evidente impacto negativo que ello conllevaria en la percepcion audiovisual de la competicién.

Laliga también realizara una auditoria sobre la situacion de las instalaciones en cada estadio y
establecerd un plan para la mejora de las mismas en caso de que sea necesario.

Como principio fundamental las instalaciones para el suministro de energia de los estadios
deberan cumplir la normativa vigente, tanto de rango europeo, nacional, autonémico y local,
asi como los requerimientos de Laliga que aqui se esbozan.

Para nuevas construcciones o reformas debera aplicarse siempre la ultima versidén o revisién
existente de las diferentes normativas, si bien en instalaciones antiguas se seguird la



legislacién vigente en lo referente a la versién de la diferente normativa que le es de
aplicacién.

No obstante, en el caso de los requerimientos de Laliga, se seguiran siempre en su ultima
version.

A modo indicativo y no exhaustivo ni excluyente, en el Anexo lll a este reglamento se
relacionan las normativas actuales mds importantes en lo relacionado al suministro de energia.

De entre esta normativa cabe destacar la ITC-BT-28 “Instalaciones en locales de publica
concurrencia” del REBT RD 842/2002, en su epigrafe 2 define como debe ser la alimentacion a
los servicios de seguridad:

*_ Alimentacion de los Servicios de Seguridad.

En el presente apartado se definen las caracteristicas de la alimentacién de los servicios de
seguridad.

* Generalidades y Fuentes de Alimentacion.
Para los servicios de seguridad la fuente de energia debe ser elegida de forma que la
alimentacién esté asegurada durante un tiempo apropiado.

Para que los servicios de seguridad funcionen en caso de incendio, los equipos y materiales
utilizados deben presentar, por construccién o por instalacién, una resistencia al fuego de
duracidén apropiada.

Los equipos y materiales deberdn disponerse de forma que se facilite su verificacion periddica,
ensayos y mantenimiento.

Se pueden utilizar las siguientes fuentes de alimentacién:
e Baterias de acumuladores. Generalmente las baterias de arranque de los vehiculos no
satisfacen las prescripciones de alimentacién para los servicios de seguridad
e Generadores independientes
e Derivaciones separadas de la red de distribucién, efectivamente independientes de la
alimentacién normal.
* Fuentes propias de Energia.
Fuente propia de energia es la que esta constituida por baterias de acumuladores, aparatos
auténomos o grupos electrégenos.

La puesta en funcionamiento se realizard al producirse la falta de tensién en los circuitos
alimentados por los diferentes suministros procedentes de la empresa o empresas
distribuidoras de energia eléctrica, o cuando aquella tensidn descienda por debajo del 70% de
su valor nominal.

La capacidad minima de una fuente propia de energia sera, como norma general, la precisa

para proveer al alumbrado de seguridad en las condiciones sefialadas en el apartado 3.1. de
esta instruccidn.

* Suministros complementarios o de Seguridad.



Un estadio debe disponer de un suministro eléctrico de reserva, que permita poder
suministrar, con independencia de los alumbrados especiales, la potencia necesaria para
atender servicios urgentes indispensables cuando sean requeridos por la autoridad
competente.

2.2.2. Normativa Particular de LalLiga para la retransmision televisiva

El suministro de energia para un estadio adscrito a Laliga, ademas de cumplir con las
normativas y reglamentaciones anteriormente descritas, deberd cumplir con los siguientes
requisitos:

h) Los estadios, ademas del suministro normal de energia por parte de la compaifiia
suministradora estardn dotados de un segundo suministro de energia, de al menos un
25 % de la potencia contratada para el suministro normal, dedicado a mantener en
funcionamiento los elementos indispensables y de seguridad de la instalacién, en caso
de fallo del suministro principal.

i) Conforme a la normativa vigente, el suministro de reserva podrda ser un grupo
electrégeno o bien las admitidas como vélidas en el REBT.

i) Se solicita que todos los equipos para la iluminacion del terreno de juego con
proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o LED) sean
alimentados a través del suministro de reserva, en caso de fallo del suministro normal.

k) Estos equipos deberan garantizar la continuidad de la retransmision televisiva, por si
mismos, por lo que el nivel minimo a cdmara principal obtenido por ellos serd al
menos de 800 Lux. (REF pag.22)

[) El restablecimiento del servicio, desde el instante en el que se produce el fallo
eléctrico de suministro, hasta el instante en el que se alcanzan los 800 lux, en ningun
caso sera superior a 2 segundos

m) Los grupos electrogenos o fuentes de energia alternativa deberdn ser recalculados
para soportar una carga pico de conexién desde vacio y sin deslastre de al menos el
100% de los proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o
LED), para poder cumplir, de esta forma, con los dos segundos de tiempo maximo de
restablecimiento del servicio.

n) Se deberd garantizar igualmente que cualquier otro fallo eléctrico en la propia
instalacion, (independientemente del fallo del suministro principal ya tratado), como
puede ser, por ejemplo, un cortocircuito con el correspondiente disparo del
interruptor asociado, no impida la continuidad de la retransmision. Para ello deberdn
cumplirse varias condiciones:

v' las lineas de alimentacién a los equipos de iluminacidn deberdn estar
suficientemente diversificadas de forma que una pérdida momentanea de
una linea no suponga una bajada critica del nivel luminico.

v los interruptores de corte y proteccidon deberan tener siempre un poder de
corte efectivo no inferior que la maxima intensidad de cortocircuito
presunta que puede darse en ese punto de la instalacion.

v" En los circuitos de iluminacidn y retransmisién de televisién y circuitos de
seguridad. En el sentido que los interruptores de corte y proteccion (se
aplicard a magneto-térmicos y diferenciales) estaran dotados de Selectividad
Total teniendo en cuenta en su aplicacién toda la aparamenta existente
desde el origen propio de la instalacion en BT hasta el uUltimo interruptor
existente en los circuitos mencionados.



El concepto de Selectividad Total implica que un cortocircuito debera ser despejado por el
aparato situado inmediatamente aguas arriba del defecto eléctrico, por lo que los servicios
afectados por un cortocircuito se circunscriben al circuito afectado, pero nunca a parte mayor
de la instalacion.

En caso de que no haya un segundo suministro eléctrico en funcionamiento, Laliga podra
proveer excepcionalmente un grupo electrégeno para garantizar la adecuada retransmision
del partido. El coste de estos grupos electrégenos sera por cuenta del respectivo Club.

2.2.3. Recomendaciones

Es altamente recomendable que el suministro por parte de la compania suministradora de
electricidad se realice en media tension, con centro de transformacién (uno o varios) de
abonado (uso propio del estadio).

Se recomienda igualmente tener una doble acometida en media tensién, siendo en este caso
por orden de mayor a menor preferencia los siguientes casos:

1. Bucles de compaiiias diferentes y de subestaciones diferentes
2. Bucles de la misma companiia y de subestaciones diferentes

3. Bucles de la misma compainiia de la misma subestacion, pero de transformadores AT/MT y
barras de la subestacién diferentes

En la pagina siguiente se incluyen dos esquemas tipo de alimentacion y distribucién eléctrica
recomendados.

La diferencia entre el esquema eléctrico 1 Ay 1 B es que en el primero ambos suministros
principales funcionan simultdneamente pero nunca en paralelo, de forma que un hipotético
fallo en un suministro afectaria solo a parte de la instalacién, mientras que en el segundo la
instalacion quedaria alimentada Unicamente por uno de los suministros, permaneciendo el
segundo en reserva, por lo que un hipotético fallo en el suministro afectaria a toda la
instalacion.

En ambos casos, ambos suministros deberian ser capaces de absorber la totalidad de las
cargas, ante el fallo de cualquiera de ellos.

Seria conveniente que en el cableado que alimenta los equipos de iluminacién del campo de
juego sean especialmente resistentes al fuego, tipo SZ1.

Seria conveniente igualmente que el grupo o los grupos generadores de emergencia
destinados al alumbrado de campo y retransmisiéon de television sean independientes de los
grupos de servicios de seguridad o de otros servicios.

En opcidn se podria estudiar acometida eléctrica doble a cada grupo de equipos de iluminacion
con conmutacion automadtica de alimentacién de una linea a otra en caso de fallo en
cualquiera de ellas, este sistema es altamente seguro, si bien requiere una inversién algo
mayor.



ESQUEMA ELECTRICO 1-A

SUMINISTRO
DE RESERVA

CENTRO DE TRANSFORMACION
DE ACOMETIDA DESDE EL
BUCLE A" DE MT, EN ABONADO
(PROPIO) NUMERO 1

Y(

ACOMETIDA DESDE EL BUCLE
“B” DE MT, EN CENTRO DE
TRANSFORMACION DE
ABONADO (PROPIO) NUMERO 2

EQUIPOS DE ILUMINACION CON
REENCENDIDO INSTANTANEQ.
NIVEL MINIMO A CAMARA
PRINCIPAL AL MENOS 800 LUX

ESQUEMA ELECTRICO 1-B

SUMINISTRO
DE RESERVA

ACOMETIDA DESDE EL BUCLE
‘A" DE MT, EN CENTRO DE
TRANSFORMACION DE
ABONADO (PROPIO) NUMERO 1

EQUIPOS DE ILUMINACION

ACOMETIDA DESDE EL BUCLE *B" DE MT, EN CENTRO DE
TRANSFORMACION DE ABONADO (PROPIO) NUMERO 2

ACOMETIDA DE RESERVA

NO SIMULTANEA CON ACOMETIDA DESDE CT 1

(..0....)

EQUIPOS DE ILUMINACION CON
REENCENDIDO INSTANTANEO.
NIVEL MINIMO A CAMARA
PRINCIPAL AL MENOS 800 LUX

2.3. Césped

El estado del césped, y en consecuencia su aspecto, tienen un impacto importantisimo en la
percepcion audiovisual de un partido. La buena salud del césped y su adecuado cuidado,

EQUIPOS DE ILUMINACION



ademads de crear unas excelentes condiciones para el juego y ayudar a prevenir lesiones,
repercutirdn en la imagen que se proyecta de Laliga, sus equipos e instalaciones.

2.3.1. Auditorias y Plan de Seguimiento

Laliga, por si misma o a través de terceros, podra realizar diferentes auditorias durante la
temporada, para evaluar las condiciones generales de los terrenos de juego y de las
infraestructuras que les afectan, asi como recomendar soluciones de mejora para los mismos.

Estas auditorias estaran compuestas por diferentes analiticas y pruebas, entre ellas, las de
dureza y traccién rotacional, asi como otras que permitan dar una imagen fiel de la situacion
del terreno de juego y de sus expectativas durante la temporada.

Los Clubes deberan realizar un riego regular y continuado que permita que el terreno de juego
mantenga los niveles de dureza adecuados para salvaguardar la salud y la integridad de los
jugadores.

En caso de que los requerimientos no se cumplan, Laliga propondra unas medidas y un Plan de
Seguimiento para alcanzar dichos objetivos. También establecera el plazo en el cual se
realizara una segunda medicidn que confirme que con las medidas adoptadas se han alcanzado
los minimos requeridos.

A lo largo de la temporada los Directores de Partido informaran después de cada encuentro de
cualquier desajuste en el ambito del césped, especialmente de si el estado del césped se ha
apreciado adecuado y uniforme a través de la retransmision televisiva, para lo cual recibiran
las imagenes de la productora de Laliga.

2.3.2. Recursos materiales y humanos

Los Clubes deberan dotarse de los recursos materiales que sean necesarios para proporcionar
el adecuado cuidado y mantenimiento a las superficies de césped de sus estadios. Entre ellos,
deben evaluar la conveniencia de contar con lamparas de luz artificial, sistemas de calefaccidn
o de ventilacién para el césped, asi como valorar, como alternativa, la posibilidad de implantar
un césped hibrido.

Por ser una materia de afectacion relevante en la imagen de Laliga, se recomienda a los Clubes
contar con la direccion técnica de un profesional especializado y cualificado, Responsable de
Césped, de manera independiente a que decidan internalizar o externalizar los servicios de
cuidado y mantenimiento del mismo.

Laliga promovera soluciones técnicas y financieras para facilitar a los Clubes el proceso de
mantenimiento y conservacion de su césped (lamparas de luz artificial y mantas térmicas).

2.3.3. Sistema de drenaje

Los estadios donde se desarrollen los encuentros de Clubes profesionales deberan tener un
Optimo sistema de drenaje que permita evacuar eficazmente el agua de lluvia que pudiera
precipitarse de manera abrupta y sobrevenida, evitando cualquier riesgo de suspensién del
partido.

2.3.4. Informe sobre el estado del césped



Laliga ha decidido establecer un protocolo en el que se supervisaran una serie de parametros
relativos al estado del césped para cada partido.

El responsable de cada campo debera rellenar una declaracién responsable: el Informe sobre
el estado del césped, reflejado en el Anexo Il. Toda la informacion debera ser exacta y precisa.

El objetivo de este documento es la transparencia, principalmente dar a conocer la situaciéon
real del terreno de juego al personal médico de los equipos y a los comentaristas de televisidn.

Dicho Informe se entregara al Director de Partido—150 minutos antes del inicio de cada
encuentro por el Contacto Principal en la reunidn previa. El Director de Partido repartira copia
del documento a los delegados de los equipos local y visitante, a su llegada a las instalaciones,
asi como al responsable de la produccién de la sefal televisiva, en cuanto disponga del mismo.
El delegado del equipo visitante firmara el informe acreditando su recepcién. Asi mismo podra
reflejar las observaciones al respecto que considere oportunas.

2.3.5. Material de Medicion

El Club local deberd custodiar en el espacio auxiliar de Laliga el equipamiento de medicién
necesario, que sera proporcionado por Laliga, y entregarselo al Director de Partido antes de
cada encuentro.

2.3.6. Altura

El césped debe estar cortado a una altura entre 20mm y 30mm. Toda la superficie del terreno
de juego debera cortarse a la misma altura.

Para las variedades de céspedes de clima célido (Bermuda / Paspalum), la altura de corte
estard comprendida entre 15 y 20 mm. Es responsabilidad de los Clubes que utilicen este tipo
de céspedes comunicar a Laliga el calendario de transiciones entre especies de clima calido y
clima frio.

El Director de Partido comprobard la altura del césped antes de todos los encuentros a
continuacién de la finalizacion de la reunién previa y siempre en presencia del Responsable del
Club local. Estas pruebas se realizaran al menos en tres puntos diferentes del terreno de juego
a criterio del Director de Partido. Si los resultados no fueran unanimes, las mediciones se
repetiran en dos puntos adicionales. En este caso, sera suficiente con que 4 de las 5
mediciones den un resultado apropiado para otorgar una calificacién correcta.

En caso de que las pruebas determinaran valores no comprendidos entre los rangos
estipulados, el Club local pondra todos los medios para subsanar dicha incidencia antes del
comienzo del partido y restablecer los pardmetros indicados por este Reglamento.

2.3.7. Cobertura

El terreno de juego debe estar completamente cubierto de césped. No debe haber ninglin area
sin cobertura o con una densidad de hierba tan baja que ello se aprecie significativamente
mediante una simple valoracién visual o perjudique las condiciones de juego.



Las replantaciones de césped que afecten a la totalidad o a una parte significativa de la
superficie del terreno de juego (area de meta o de penalti, zona cercana a una banda, etc)
deberan ser informadas a Laliga previamente a su realizaciéon para conocimiento y adecuada
valoracion de tal aspecto en la Lista de Comprobacion de cada partido.

2.3.8. Uniformidad

La uniformidad se refiere al mismo tono de color. Cada franja de corte debe ser
cromaticamente uniforme en si misma. Las distintas franjas deben tener un mismo color y
textura (la altura del césped debe ser igual).

La falta de uniformidad resultard indicativa de que existe una mala hierba o de que la segadora
estd desajustada y produce cortes desiguales. La presencia de zonas infectadas por malas
hierbas tales como trébol, kikuyu y poa annua se considera falta de uniformidad, a los efectos
del presente Reglamento.

2.3.9. Corte

Ademas del estado del césped la presentacién del mismo tiene un gran impacto visual por lo
gue es muy importante que se realice de una manera correcta y armadnica. Para este fin, Laliga
ha establecido unas directrices similares a otras competiciones internacionales para conseguir
un aspecto sobresaliente de los terrenos de juego, que se detallan a continuacion.

El césped se debera cortar en lineas rectas a lo ancho del terreno de juego, en perpendicular a
la linea de banda. No se permitiran otras formas (ej: diagonal, circulos, etc.) pero si alguna
pasada de corte ocasional en sentido paralelo a la linea de banda siempre que no distorsione
la apariencia final en sentido perpendicular. En cualquier caso, ésta no debera ser la ultima
pasada de corte que se realice.

Las lineas se deberan cortar en direcciones alternas. En total se cortaran 9 bandas en cada
mitad del campo. La preparacién de las bandas se empezard de izquierda a derecha (mirando
desde la grada principal). Las primeras cuatro bandas del césped deberdn medir 5.5m de
ancho. Los cinco restantes en cada medio campo deben tener una anchura uniforme. Para que
las bandas se vean con claridad el césped debera cortarse de esta forma desde dos dias antes
del partido.

2.3.10. Marcado

Los Clubes deben comunicar a Laliga las medidas de sus terrenos de juego al menos quince
dias antes del inicio de la competicién. Durante el transcurso de la temporada no se podran
alterar las medidas del rectangulo de juego.

Las marcas en el césped deberdn ser perfectamente rectas e iguales en anchura, de acuerdo
con la anchura de los postes de porteria (pero nunca mas ancho de 12cm).



No se permitird que otras marcas que no sean de futbol, o que no correspondan a las del
partido en liza, sean visibles en el terreno de juego y en su proximidad.

Las marcas deberan ser siempre blancas excepto en caso de fuertes nevadas o niebla. En ese
caso al Club se le puede recomendar que pinte las lineas en rojo/naranja tras consultar con el
arbitro.

2.3.11. Riego

Los Clubes locales informaran a través del Informe sobre el estado del césped del plan de riego
planificado para el previo y para el descanso del partido, debiendo ajustar su operativa a la
informacidn facilitada. Dicho plan de riego es de preceptivo cumplimiento salvo por motivos
excepcionales y sobrevenidos (lluvia intensa en la previa del partido, por ejemplo), los cuales
deberan ser justificados al Director de Partido, quien los corroborara.

Los Clubes locales adoptardn las medidas necesarias de riego para asegurar unas éptimas
condiciones del terreno de juego que posibiliten una prdactica deportiva bajo los mejores
estandares de calidad.

Asimismo, se asegurard una adecuada programacién de los aspersores de modo que la disputa
del encuentro no pueda verse interrumpida por riesgos accidentales, asi como que las
operaciones de riego no perturben el correcto desarrollo de otras actividades que se realicen
en el perimetro del terreno de juego, como presentaciones a pie de campo para televisién, o
deterioren el equipamiento alli ubicado (equipos técnicos, U televisiva, etc).

Se recomienda apagar las bombas de agua para eliminar todas las posibilidades de riego
accidental.

2.4. Zonas del Terreno de Juego
2.4.1. Zona de transito de seguridad

Los nuevos estadios o aquellos que sean remodelados deberan prever una zona de seguridad
alrededor del terreno de juego que permita ser ocupada por los jugadores en un lance del
juego sin riesgo para su seguridad, asi como que permita la correcta instalacién de los
dispositivos de produccién de televisidn. Esta zona serd al menos de cuatro metros de anchura
a lo largo de las lineas de banda y de meta en todo el perimetro y de cinco tras las porterias.

Los estadios ya construidos, atendiendo a las singularidades estructurales por las que estén
condicionados, trataran de disponer de la maxima superficie alrededor del terreno de juego en
linea con lo sefalado en el parrafo anterior.

Las cdmaras sobre estructura rotatoria que se encuentren en el terreno de juego (conocidas
como “pesetas”) llevardan un protector acolchado para proteger la integridad fisica de los
jugadores en caso de choque accidental con las mismas.

Dicho protector constara de tres piezas de 100 x 36 x 30 cms. aproximadamente que se
colocaran de forma contigua protegiendo todo el perimetro de la estructura por la parte que
da al terreno de juego y estara forrado con una lona, en la cual Laliga podra insertar su logo o
el nombre oficial de la competicion.

2.4.2. Zona de calentamiento de equipos



Con el fin de preservar una 6ptima calidad del césped en todas las zonas del terreno de juego,
el Responsable de césped del Club local podra determinar, de una manera equilibrada y
buscando el interés general, las dreas donde se efectlie el calentamiento de ambos equipos
previo al partido. El Informe sobre el estado del césped incluird un grafico en el que se podran
reflejar las zonas que el Responsable de césped local considere que se deben proteger.

Como norma de buena voluntad entre Clubes, se ruega respetar las zonas de calentamiento
sefializadas por el Club local. Asimismo, para minimizar el posible dafio que pudiera generar la
realizacion de ejercicios de calentamiento que pudieran ser abrasivos para el césped, se
solicita que se consensue su ubicacidn, en su caso, con el Responsable de Césped local.

El protocolo de cuenta atrds establece los tiempos de inicio y finalizacién obligatoria del
calentamiento.

No se permite el calentamiento previo al partido en el terreno de juego o su perimetro de
jugadores no convocados para el encuentro, desde el momento de la llegada de los equipos al
estadio.

A voluntad del Club local, podra marcarse una tenue linea divisoria en la banda del asistente
de banquillos que delimite la zona de carrera de éste de la zona de ejercicio de calentamientos
de los jugadores sustitutos, de modo que puedan evitarse choques accidentales, asi como
distribuir el desgaste del césped en este espacio.

2.4.3. Zona de calentamiento arbitral

Los responsables de adecuar el terreno de juego de cada Club deberan establecer y acotar una
zona de calentamiento de arbitros conforme al gréfico que se acompana, con la finalidad de
que los colegiados dispongan de un area especifica en la que puedan desarrollar su
calentamiento sin interferencias.

Zona de calentamiento arbitral

Banquillo Banquillo

2.5. Equipamientos de Partido

2.5.1 Banquillos



Excepcionando el banquillo principal para jugadores, se procurard minimizar el nimero de
banquillos con cubierta con el fin de ofrecer una vista despejada del terreno de juego desde las
posiciones de camara master.

Asimismo, los banquillos habrdn de retrasarse lo suficiente hacia la grada de modo que su
cubierta no interfiera en la visién de la linea de banda desde la camara master y permita, al
menos, visualizar un metro hacia el exterior del terreno de juego.

2.5.2 Tuneles retractiles

Desde el punto de vista audiovisual, los tuneles retractiles constituyen elementos que
interfieren una diafana visién del terreno de juego y de sus protagonistas en la retirada del
mismo, asi como generan problemas de colocacidn y operatividad a las camaras de produccién
del partido.

Su justificacion queda sujeta exclusivamente como elemento de seguridad, de forma
excepcional en algunos estadios. En ningln caso el tunel retractil penetrard mas alld de una
distancia de un metro de la linea de banda o de meta, segln la zona en la que esté colocado. El
tunel solo debera extenderse tras sefalar el arbitro el final del encuentro y cuando los
jugadores se aproximen a dicha zona.

2.5.3. Redes de porterias

Las redes de las porterias seran de color blanco y la malla serd de forma cuadrada con la
finalidad de lograr una mayor homogeneizacién en los equipamientos de partido, asi como
para la mejor visualizacién del recorrido del balén. Asimismo, y con el objeto de permitir un
Optimo plano a través de las minicdmaras de porterias, la superficie del agujero de la malla
debera ser igual o superiora 12 x 12 cms.

Se establece una distancia minima de fondo de porteria, esto es, desde la linea de meta entre
los postes hasta el rail o punto de anclaje de las redes de 200 cms, con la finalidad de
proporcionar la suficiente amplitud a esa superficie, la cual es necesaria para conseguir un
Optimo plano televisivo desde las minicdAmaras y camaras de linea de gol.

Para ello, las redes han de encontrarse notablemente tensas de manera que la éptica abarque
todo el marco de la porteria y la linea de meta situada entre los postes. Los tensores de las
redes se situaran de manera que no interfieran o dificulten el uso de cdmaras de television,
como la grua o la polecam, procurando que su nimero sea el menor posible y que no estén
colocados en la zona trasera central de las porterias.

2.5.4. Redes de proteccion de espectadores

Las redes de proteccidon de espectadores, en especial las situadas tras las lineas de meta, no
estan permitidas durante el tiempo de juego en caso de que interfieran la correcta
retransmision televisiva. En caso de existir razones de seguridad que justifiquen su presencia,
se requerird un Informe de la Direccién de Seguridad e Integridad de Laliga para su
autorizacién.

2.5.5. Banderines de esquina

Con el fin de homogeneizar la imagen de la competicidn, Laliga podra recomendar un modelo
unificado de banderines de esquina, con diferentes colores de tela, entre los que los Clubes
podran elegir el que mejor se adecle a sus preferencias.

Dichos modelos, de acuerdo a lo previsto en las Reglas de Juego del I.F.A.B., podran lucir el
logo del Club local y el logo institucional de Laliga, con las dimensiones que oportunamente se
establezcan.



2.5.6. Balones oficiales y panel de sustitucion
Los balones oficiales serdn los designados por la Laliga para el periodo de invierno y de
verano.

Serd obligacién del Club local proveer el niumero de balones adecuados para optimizar el
tiempo efectivo de juego. De esta manera, las interrupciones del juego tendran la menor
duracién posible y se mejorara el contenido de la produccién audiovisual, aumentando el
interés del espectador.

Los paneles de sustitucion seran los reglamentados por Laliga en su momento y podran lucir la
publicidad que se defina.

2.6. Instalaciones del estadio

2.6.1. Modificaciones estructurales en estadios

Con el fin de adecuar las infraestructuras e instalaciones de los estadios que vayan a ser
reformados o construidos a los usos requeridos por el Reglamento para la Retransmision
Televisiva, Laliga recomienda remitir anticipadamente informacién acerca de las mismas en la
fase de redaccion de proyecto, con el fin de verificar que las necesidades de produccién
audiovisual han sido adecuadamente salvaguardadas y atendidas.

2.6.2. Instalaciones sostenibles ambientalmente

El Reglamento para la Retransmision Televisiva se enmarca dentro de la estrategia de
promocién de la sostenibilidad ambiental compartida por Laliga y por otras grandes
instituciones deportivas y politicas a nivel mundial.

De esta manera, son numerosas las acciones impulsadas por este Reglamento que
contribuyen, directa o indirectamente, a la proteccion del medio ambiente. A titulo
meramente ejemplificativo, podemos citar la realizacion de auditorias energéticas y la
promocién de la iluminacién por LEDs, que conducen a optimizar la eficiencia en el consumo
eléctrico y a la reduccién de emisiones de CO2, asi como la realizacién de auditorias en los
terrenos de juego que permiten programar un uso mas eficiente de los recursos hidricos y
controlar el uso de productos fitosanitarios.

2.6.3. Pantallas gigantes

El uso de modernas pantallas gigantes en los estadios constituye una potente herramienta de
informacidn y entretenimiento para el espectador, la cual favorece la asistencia de publico al
estadio, eleva los indices de permanencia en el mismo y conlleva un destacado incremento de
los ingresos de dia de partido por parte de los organizadores.

Aquellos Clubes que dispongan de pantallas gigantes en sus estadios y que deseen mostrar la
Sefial de Partido de sus partidos de Laliga que se disputen en los mismos podrdn hacerlo
solicitando dicha sefial a Laliga. La seiial realizada que la productora de Laliga suministrara a
los Clubes seguira las directrices que aqui se establecen.

Dicha sefial no incluird imagenes que puedan tener un impacto en el transcurso del juego, ni
tampoco aquellas imagenes que se consideren controvertidas o que puedan incitar a



altercados de orden publico, o mensajes ofensivos, tanto en las gradas como sobre el terreno
de juego.

No se incluirdn en ningln caso imdgenes que perjudiquen la imagen o dignidad de ningln
jugador, arbitro u otro participante en el juego, o cualquier imagen que vaya en contra del
principio del fair-play.

La Seial de Partido serd inalterable desde el momento que los jugadores salten al terreno de
juego hasta que entren al tunel de vestuarios.

Los Clubes podrdn insertar publicidad sobre la Sefial de Partido o las repeticiones proyectadas
en las pantallas gigantes de sus estadios.

Laliga ofrece a los Clubes la opcidon de emitir dicha sefial ya realizada de acuerdo con la
normativa, la cual serd proporcionada desde las unidades modviles de produccién de los
partidos.

2.6.4. Juegos de luces e lluminacion artistica

Las modernas infraestructuras y equipamientos de iluminacion permiten programar efectos
visuales y acusticos en los estadios para potenciar la experiencia del espectador. En cualquier
caso, todas las acciones programadas en el pre y post partido deben salvaguardar los usos
deportivos como actividad prioritaria (entre ellos el calentamiento y el propio tiempo de
juego). Igualmente, las necesidades de retransmision televisiva son de caracter preferente al
resto de usos y deben ser garantizadas plenamente.

Por ello, cualquier uso de este caracter que pueda alterar la iluminacion del estadio desde el
comienzo de la emisién de la Sefial de Partido hasta la finalizacion de la segunda entrevista
superflash debe ser presentado con anterioridad a Laliga para su estudio, valoracién de la
compatibilidad del mismo con la retransmision televisiva y aprobacién, en su caso.

La programacion de dichos efectos visuales se incorporara a la escaleta de realizacion a efectos
de potenciar su impacto en la retransmision.

2.6.5. Sistemas de megafonia

El estadio deberad contar con un adecuado sistema de megafonia cuyo funcionamiento se
asegure aun en caso de caida de la fuente de suministro eléctrico principal, y que garantice
una apropiada difusion de los mensajes a todos los espectadores, sea cual sea su ubicacion en
diferentes zonas del mismo.

Durante el partido el sistema de megafonia solo debe ser usado para mensajes o avisos de
seguridad o relativos al partido (autores de los goles, sustituciones, dato de asistencia de
publico o tiempo adicional).

Un efecto sonoro no comercial de duracidn no superior a 15 segundos puede ser utilizado tras
marcarse un gol. Otros formatos pueden ser aprobados por Laliga a requerimiento de un Club,
siempre que no contravenga las Reglas de Juego ni perturben el desarrollo del encuentro o la
retransmision televisiva.

En las zonas de pupitres de comentaristas, cabinas, estudios de televisidn y presentaciones a
pie de campo el volumen de sonido emitido por los sistemas de megafonia del estadio debe



ajustarse para permitir un adecuado trabajo de los medios de comunicacion acreditados para
el encuentro.

2.6.6. VAR

El sistema de Arbitro Asistente de Video se encuentra actualmente sometido por el
International Football Asociation Board (I.F.A.B.) a fase de prueba en diferentes competiciones,
estando prevista préximamente la toma de decisidn final acerca de su inclusién definitiva en
las Reglas de Juego.

Durante este periodo, Laliga podra ir realizando recomendaciones a los Clubes para ir
implementando adaptaciones en sus instalaciones y protocolos, bien de cara a la incorporacion
de la competicidn a esta fase de experimentacién o bien orientadas a la puesta en marcha
definitiva de este sistema tras su oportuna aprobacion.

2.6.7. Red wifi

Los Clubes deberdn poner a disposicidon de Laliga la posibilidad de incorporar un sistema wifi
ubicado junto a los servicios de analisis de datos de juego y produccién de television que
permita la correcta y eficiente recoleccion de Datos Oficiales de la competicidn. En el caso de
qgue el Club disponga de un sistema wifi, deberd garantizar la continuidad del servicio y
coordinarse la calidad del mismo.

Dado el creciente niumero de protocolos que se vienen desarrollando en el entorno de tunel de
vestuarios (cumplimentacién y envio de la Hoja de Partido, por ejemplo) se hace necesario que
los Clubes dispongan de una seial wifi suficiente en esta zona para poder enviar y recibir datos
con facilidad.

El Club local proporcionara al visitante y al Director de Partido, a su llegada a las instalaciones,
la red y claves de acceso para la sefial wifi, bien entregandosela de forma documental o bien
mediante la exhibicidn de carteleria en la zona de vestuarios.

2.6.8. Espacio auxiliar de LaLiga

Laliga precisa de una sala en la que el Director de Partido pueda reunirse con el Contacto
Principal del Club y/o Responsable Operativo, realizador y productor, asi como con capacidad
para mantener otras reuniones de un minimo de seis personas, donde poder almacenar
objetos relacionados con la organizacion de los partidos.

La sala estard adecuadamente identificada en su exterior y deberad de tener las siguientes
dimensiones aproximadas: 4m x 4m o 5m x 3m. Deberd disponer de mesa, sillas, luz apropiada
y toma de corriente, y estar en condiciones adecuadas de limpieza y mantenimiento de cara a
los fines a los que sirve.

La puerta tiene que poder cerrarse con llave (el Club proporcionard la llave al personal de
Laliga cuando asi lo requiera) y sera de uso exclusivo para el Director de Partido durante el
tiempo de su actuacion.

En caso de ser necesario podra habilitarse una sala adicional para celebrar la reunién pre-
partido.

3.- ASPECTO PERIMETRAL Y ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.1. Publico

La ocupacién del estadio es parte de la percepcidén audiovisual del partido. En una éptima
retransmision televisiva el estadio debera apreciarse lleno.



Por ello y teniendo en cuenta que gran parte de la cobertura televisiva se realiza con las
camaras instaladas en la tribuna principal es evidente la importancia de la ocupacién de la
grada opuesta a la cdmara principal.

LaLiga recomienda encarecidamente ubicar a los abonados y publico asistente
prioritariamente entre cérner y cérner de la grada opuesta a la posicidn de la cdmara principal.

La ocupacion de dicha grada deberd ser de al menos el 75%. En caso contrario serdn aplicables
las sanciones previstas en este Reglamento. En caso de que la ocupacién sea inferior al 50%
dicha sancidn se duplicara.

El Director de Partido informara tras cada partido sobre la ocupacion de dicha grada. Esto se
comprobara a través del material grafico proporcionado por la unidad mévil y de las fotos que
él mismo realizara en el minuto treinta desde el inicio del encuentro. De este modo podra
valorar la afluencia y distribucién de publico.

En caso de disconformidad se podra recurrir a los datos proporcionados por los tornos de
acceso a la grada.

La medicidon quedard suspendida en partidos que se disputen bajo condiciones meteoroldgicas
manifiestamente adversas (ej. Lluvia abundante, nieve) o partidos que se disputen entre lunes
y viernes. Asimismo, se computardn como asientos ocupados aquellos asientos que hayan sido
vendidos como abono de temporada a precio de tarifa, aunque en algunos partidos no sean
utilizados, lo que el Club debera acreditar de forma fehaciente.

Los Clubes podran colocar lonas para cubrir determinadas zonas de estadios que queden
habitualmente desocupadas o que se encuentren siendo reformadas.

El disefio de la imagen grafica insertada en dichas lonas puede tener tanto contenido
institucional del Club, como publicidad comercial. La publicidad deberd ser monocroma, en el
supuesto de que la lona se encuentre en el primer anillo o en gradas superiores, pero en un
lugar visible al tiro de cdmara principal.

Laliga podra financiar dichas lonas. En ese caso, la imagen grafica debera incluir de manera
visible el logo de Laliga y el disefio final debera contar con la aprobacion de ésta.

3.2. Elementos publicitarios

El objetivo de Laliga es estandarizar el aspecto de la zona perimetral de los estadios y
conseguir un aspecto homogéneo en todos ellos.

Todos los elementos publicitarios colocados en el interior del estadio o aquellos de los que se
puedan hacer uso con motivo de la disputa de un encuentro, con afeccidn a la retransmision
televisiva, a excepcién de los ubicados en el segundo anillo y superiores, deberdn ajustarse
expresamente a las caracteristicas establecidas en este Reglamento.

Ningun elemento, soporte o accién publicitarias de los comprendidos en el apartado anterior,
gue no se encuentre recogida en los apartados que a continuacion se enumeran, se
considerard autorizada.

3.2.1. Primera U televisiva



En Laliga 1]|2|3 la llamada primera U televisiva deberd ser homologada, monocroma vy
respetar las dimensiones aqui establecidas por Laliga, que actualmente es de un maximo 90cm
de alto.

El color monocromo debera coincidir en color de fondo y color de insercién con el de la
Segunda U televisiva, vomitorios y Contra U.

La valla central de La Primera U televisiva en los estadios de Laliga 1|23, con una longitud de
10 metros de ancho x 0,90 de alto, quedard reservada para el nombre de la competicidn
“Laliga 1]|2]3” en el marco del acuerdo entre Laliga y todos los Clubes que participan en dicha
competicion.

Asimismo, debera ser completa, por lo que debera recorrer el perimetro del campo desde el
corner izquierdo mds cercano a la tribuna principal hasta el corner derecho también cercano a
la grada principal.

La primera U televisiva podra estar compuesta parcialmente por vallas LED. En caso de que asi
sea, los segmentos de LED deberan ser completos, es decir, al menos deberdn cubrirse
completamente con esta tecnologia o la linea de banda o las lineas de meta, pero no se
permitira que se alternen pequefios segmentos incompletos de publicidad estatica y de LED.

3.2.2. Segunda U televisiva y Vomitorios

La segunda U televisiva es la publicidad entre la primera U y la primera fila de asientos de
aficionados.

Esta publicidad podrd ser estatica o dindmica y, en todo caso, monocroma. No podra superar
los 90 cms de altura con independencia de las dimensiones del soporte.

Los colores utilizados en esta segunda U seran homogéneos. Es decir, el fondo de todo el
perimetro sera de un Unico color y los logos o mensajes que aparezcan sobre este fondo
deberdn de estar todos realizados en un mismo color.

La publicidad asociada a los vomitorios de la primera grada de la tribuna opuesta a la camara
principal también tendra que cumplir estas directrices.

Ambas areas (segunda U y vomitorios) seran monocromas en el mismo color de fondo y en el
mismo color de letra o insercién.

Con el fin de no distorsionar la percepcion monocromatica, los Clubes requeriran, a instancias
de Laliga, que las pancartas u otros elementos que pudieran exhibir seguidores o grupos de
animacién no cubran total o parcialmente la publicidad colocada en los soportes publicitarios
de primera, segunda U televisiva o vomitorios en tiro de cdmara principal.

3.2.3.Contra U

La Contra U son los soportes de publicidad vertical de colocacién opcional en la zona que cierra
la primera U televisiva, desde el cdrner hasta el comienzo de cada area técnica. Estos soportes
especificos tendrdn una altura maxima de 50 cms. de altura.

Se determinara una regulacion especifica para este soporte en aquellos estadios que tengan
invertido el eje de cdmaras respecto a los banquillos.



No podra colocarse Contra U a menos de tres metros de distancia de la linea de banda. La
Contra U deberd ser monocroma en el mismo color de fondo y en el mismo color de letra o
insercidn que la segunda U televisiva y vomitorios.

El 50% de estos soportes quedaran reservados exclusivamente para mensajes institucionales
de Laliga, tanto en la cara que da al terreno de juego como en la que da al graderio principal
(Ej. logo y nombre institucional de Laliga, esléganes de refuerzo de la identidad y valores de
LaLiga, mensajes de responsabilidad social, antipirateria, etc., sin aparicidon de ningun tipo de
marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club determinara los soportes de este tipo que va a
comercializar durante la misma e informara a Laliga, la cual le enviara las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que corresponden a Laliga. El Club distribuira dichos
mensajes de Laliga entre los diferentes soportes alternandolos con los de los demas
patrocinadores, de modo que todos ellos tengan la misma presencia en el tiro de camara
durante la retransmision del partido.

El Club informard con cardacter previo a Laliga de cualquier aumento sobrevenido del nimero
de soportes a los efectos de ajustar la presencia al porcentaje estipulado.

3.2.4. Segunda Contra U

La segunda contra U son los soportes de publicidad perimetral monocroma que, en
determinados estadios, pueden cerrar la segunda U televisiva por el lado en el que estd
situado el eje de cdmaras. Queda comprendido en este concepto todo soporte fisico vertical
que limite con el terreno de juego y se utilice a efectos publicitarios en dicha zona, por
ejemplo, el muro de la grada o vallas perimetrales.

Un 50% de los dispuestos a ser comercializados, quedaran reservados exclusivamente para
mensajes institucionales de Laliga tanto en la cara que da al terreno de juego como en la que
da al graderio principal (Ej. logo y nombre institucional de Laliga, esléganes de refuerzo de la
identidad y valores de Laliga, mensajes de responsabilidad social, antipirateria, etc., sin
aparicién de ningun tipo de marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club determinara los soportes de este tipo que va a
comercializar durante la misma e informard a Laliga, la cual le enviara las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que corresponden a Laliga. El Club distribuira dichos
mensajes de Laliga entre los diferentes soportes alternandolos con los de los demas
patrocinadores, de modo que todos ellos tengan la misma presencia en el tiro de camara
durante la retransmision del partido.

El Club informard con cardacter previo a Laliga de cualquier aumento sobrevenido del nimero
de soportes a los efectos de ajustar la presencia al porcentaje estipulado.

3.2.5. Alfombras 3D tras lineas de meta

Las alfombras 3D son soportes de publicidad colocados tras la linea de meta dotados de
caracteristicas especiales para ser apreciados por television con un determinado efecto visual
que les proporciona profundidad. No podran superar las dimensiones establecidas: 4m de
ancho y 10 metros de largo y deberan estar separados entre si por al menos un metro de
distancia. La longitud de estos soportes se medira de extremo a extremo de la base.



Sélo se permiten un maximo de tres soportes en la zona préxima a cada porteria, dos en la
zona mas visible (llamados Largo y Superlargo) y un tercero en el lado de la porteria menos
televisivo (llamado Corto).

Ademas, su colocacidon no puede interferir con la ubicacion de las cdmaras de televisidon de
LalLiga.

3.2.6. Soporte publicitario tras porteria

Esta permitido el uso de este soporte con un mensaje de color blanco situado tras el fondo de
la red, a un metro de la misma con caracter general.

Las dimensiones de esta pancarta no deberdn superar los 6m de largo y 0,5 m de alto, siempre
y cuando no dificulte la vision de la U televisiva. En caso de que la dificulte, se reducira la altura
hasta los 25 cm.

3.2.7. Lona en circulo central

Los Clubes podran utilizar lonas ubicadas en el circulo central antes del inicio del partido y en
el descanso siempre gque no superen las dimensiones del circulo central.

Los Clubes serdn responsables de retirar dichas lonas a tiempo para permitir que el primer vy el
segundo tiempo den comienzo a la hora establecida.

3.2.8. Banquillos

La publicidad referida a los banquillos solo esta permitida en los banquillos principales de cada
equipo. Por tanto, no podra colocarse publicidad alguna en los banquillos auxiliares, banquillos
del Cuarto arbitro o del Delegado de campo u otros banquillos que pudieran estar habilitados
para personal auxiliar.

La parte frontal de la cubierta de los banquillos podra llevar bandas de publicidad que no
superen el largo del banquillo y los 20cm de alto. No podra afiadirse a los banquillos ningun
elemento que sobresalga a su cubierta con el fin de generar un nuevo soporte comercial.

La parte superior y posterior de la cubierta del banquillo podra lucir también publicidad
siempre y cuando no supere el largo del banquillo y los 2m de ancho en una sola imagen
grafica.

La parte del banquillo que esta detras de los asientos también podra llevar publicidad, pero no
los laterales del banquillo, ni por su parte exterior ni por su parte interior.

La marca del fabricante u otro patrocinador podra ser exhibida en los asientos una sola vez, y
podra ir acompafiada del escudo del Club.

3.2.9. Otros elementos permitidos

Se permite la utilizacidn de los siguientes elementos publicitarios con caracter general siempre
gue se ajusten a las dimensiones y caracteristicas que se reflejan para cada uno de ellos. En tal
caso, no es necesario solicitar, aprobacion para su colocacién en cada partido.



e Publicidad en zonas de llegadas que esté adecuadamente integrada en soportes fijos
estructurales (paredes, pasillos, etc.).

e Arco de salida: los Clubes podrdn utilizar arcos para la salida de jugadores al inicio del
partido siempre y cuando no superen los 4 m de ancho y los 3,15 m alto. Con caracter
general se colocaran sobre la linea de banda a la altura de la linea de medio campo o al
exterior de la misma. En circunstancias excepcionales en que el espacio entre la banda
y el tanel fuera muy reducido, Laliga podra autorizar que se coloquen ligeramente
dentro del terreno de juego.

e Peana para balén: los Clubes podran utilizar peanas para colocar el balén al inicio del
partido siempre y cuando no superen las dimensiones maximas de 40cm por 40cm de
base y 120cm de alto.

e Faldones para foto del once inicial: este elemento incorporado para la foto del once
inicial no deberd superar las dimensiones maximas de 3m de ancho y 50cm de alto

e Publicidad en los elementos fijos del vehiculo de asistencia sanitaria, como laterales,
frontal, techo y parte trasera, si bien no podran serle afiadidos a éste otros elementos
adicionales de caracter publicitario. Asimismo, se permite publicidad en los siguientes
elementos del médico o fisioterapeuta: maletin o bolsa de asistencia y camilla. En
todos estos casos la publicidad debera corresponder a la compaiiia del sector sanitario
que preste servicios al Club.

e Botellas de agua o de bebidas isotdnicas en los banquillos de los jugadores. En las
mismas, exclusivamente se podra observar la marca del producto, con idénticas
caracteristicas a las que presenta para su venta en el mercado. Los asientos de los
banquillos de los jugadores podran incorporar un soporte integrado en el que colocar
dicha botella. Asimismo, se permite la presencia en el banquillo de hasta un maximo
de dos neveras portétiles de dimensiones no superiores a 65 cm de largo, 40 cm de
ancho y 55 cm de alto, una de las cuales puede lucir publicidad de una marca de aguay
la otra de bebida isotdnica, de las mismas marcas que las botellas.

e Insercién publicitaria en el vestuario de los jugadores del Club local de solo un
patrocinador principal del Club para la grabacién de la charla técnica en vestuarios.

e Mensaje corporativo/institucional del Club (no publicitario) sobre el césped en el
centro de la U televisiva y a un metro de la linea de banda, siempre que no supere las
dimensiones de 10 metros de largo por 2 metros de ancho.

e El nombre del estadio, cuando éste incluya en su denominaciéon una marca comercial,
en funcién de sus caracteristicas y ubicacién, podra considerarse publicidad
institucional.

e Lonas y u otros soportes publicitarios en gradas, paredes u otras estructuras del
estadio, siempre que sean monocromas en el mismo color de la primera y segunda U
Televisivas. Esto incluye dichos elementos que a pesar de estar ubicados en zonas
superiores a la primera grada estén en zonas visibles al tiro de cdmara principal

3.2.10. Elementos no permitidos



De acuerdo con estas directrices en relacién a la publicidad dentro del estadio, ningun otro
tipo de publicidad estard permitida en zonas interiores ni exteriores (terreno de juego e
inmediaciones) hasta el primer anillo incluido, salvo las expresamente enumeradas en el
apartado 3.2.9.

A mero titulo ejemplificativo no estaran permitidos:

e Publicidad interior o exterior en los tuneles de jugadores. En caso de que el tunel sea
retrdctil, su parte exterior deberd ser del color monocromo coincidente con la segunda
U y vomitorios del estadio.

e Publicidad en los laterales de las porterias.

e Cualquier otra lona o alfombra horizontal en el terreno de juego o alrededores del
mismo salvo las autorizadas.

e Soportes publicitarios de cualquier tipo entre banquillos.

e Asientos para acciones comerciales en el terreno de juego.

e Colocacién de vehiculos comerciales en el terreno de juego, en sus proximidades o en
grada con afeccidén al tiro de cdmara master.

e Publicidad en elementos fijos o méviles utilizados durante el calentamiento.

e Cualquier otro soporte publicitario vertical u horizontal situado en los alrededores del
terreno de juego, de forma aislada o formando lineas, al margen de las conformadas
por la primera U, segunda U, contra U y segunda contra U.

e Emplazamientos publicitarios: No esta permitido colocar en el tunel, banquillos o en
cualquier otra localizacién del terreno de juego visible bajo la retransmision televisiva
ningun otro elemento (mobiliario, contenedor, recipiente, nevera, botellero, etc.) que
luzca publicidad alguna.

3.2.11. Sala de prensa

El micréfono principal de la sala de prensa puede estar patrocinado con una placa o similar de
las siguientes dimensiones: 30 cm ancho y 24 c¢cm alto. La parte inferior (o base) de este
elemento debe estar apoyada sobre la mesa. En esta placa o similar podrd mostrarse
publicidad estatica. En el caso de que este soporte sea digital, podran rotar diferentes
imdagenes fijas de distintos patrocinadores oficiales del Club. Estas dimensiones de placas
publicitarias o similares estdn permitidas para la adecuada grabacién de los protagonistas sin
obstaculos visuales.

No se permite publicidad en los asientos de los comparecientes en la sala de prensa.

Se permiten hasta un maximo de dos botellas, las cuales pueden ser exclusivamente de agua o
refresco, de 50 cls, en cada posicién de compareciente sobre la mesa de protagonistas, hasta
un maximo de tres posiciones. Las botellas deberan presentarse sin soportes ni elementos que
eleven su presencia por encima de la rasante de la mesa. No se permite la presencia de
botellas o latas de cerveza, incluida cerveza sin alcohol, o de cualquier otra bebida alcohdlica,
ni en sala de prensa ni en ninguna dependencia del estadio, de la ciudad deportiva o de
cualquier otro lugar en el que se produzcan ruedas de prensa relacionadas con Laliga.

Si la bebida se comercializa con recipiente en forma de tetrabrik debera tener la capacidad
mas cercana a 50 cl. existente en el mercado.

Si la bebida es estrictamente para autoconsumo del compareciente mientras atiende a los
medios, ésta deberd situarse sin marca visible y ostensiblemente atrasada o alejada del tiro de
camara de manera que no tenga una presencia relevante en la imagen que se percibe a través
de television.



3.2.12. Zona mixta

En caso de que el Club opte por colocar una posicién central de comparecencia ante los
medios dotada de micréfono principal, solo se permitira que dicho micréfono pueda lucir una
placa o soporte publicitario de dimensiones no superiores a 20 cm ancho y 20 cm alto.

En dicho soporte se podra representar el logo del Club y/o un Unico patrocinador principal del
mismo. En el caso de que este soporte sea digital, podran rotar diferentes imagenes fijas de
distintos patrocinadores oficiales del Club.

3.2.13. Acciones especiales de LalLiga

En un méximo de cuatro jornadas de cada Club como local a lo largo de la temporada, Laliga
podra realizar acciones especiales institucionales, incluido el nombre oficial de la competicion,
que incluiran el uso de lonas y mensajes en los videomarcadores, antes del inicio del partido.
Estas acciones especiales se comunicardn a los Clubes con la mayor antelacion posible.

En el caso de que las acciones especiales de Laliga introduzcan uno o varios elementos ya
comercializados y previstos por el Club para el encuentro en cuestién Laliga podra autorizar o
utilizar excepcionalmente soportes adicionales.

3.2.14. Acciones especiales comerciales de los Clubes

Los Clubes podran desarrollar acciones comerciales antes de los 15 min previos al comienzo
del partido siempre que no interfieran los usos deportivos programados (calentamiento, por
ejemplo) ni tengan afeccién en la Sefial de Partido.

Dada la especial afeccidn a la Sefial de Partido de las acciones comerciales que se celebran en
los quince minutos anteriores a la hora oficial de inicio del partido o en el descanso, los Clubes
solicitaran a Laliga la aprobaciéon de los mismos, por el procedimiento y en los plazos
establecidos. Los actos se aprobardn por Laliga con caracter general siempre que respeten lo
contemplado en este Reglamento y no perturben la Sefial de Partido, los usos deportivos ni el
Protocolo de cuenta atras.

Laliga colaborara en la difusion televisiva de las acciones especiales de los Clubes que hayan
sido oportunamente comunicadas.

Los soportes o elementos publicitarios normalizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales comerciales deberdn cumplir las caracteristicas y medidas
establecidas en el mismo.

Los soportes o elementos publicitarios no normalizados deberdn ser comunicados vy
autorizados previamente por Laliga.

Para otras acciones especiales protocolarias debe consultarse el apartado 7.5.3. de este
Reglamento.

3.2.15. Zona de Encuentro y Saludos (“Meet & Greet”)

En ocasiones, la ubicacidn de zonas para invitados especiales o VIPs en espacios interiores del
estadio, con el fin de presenciar el transito o salida de jugadores, perjudica el desarrollo
normal de las prestaciones para operadores con derechos y el correcto funcionamiento de las
tareas de prensa.



Para asegurar la compatibilidad de ambas actividades, Laliga verificara la correcta instalacion
de estas zonas bajo las siguientes premisas:

e No debe interferir con el trabajo de los medios de comunicacién. Debe ser una zona
separada fisicamente de la zona de medios.

e La zona estard separada del paso de jugadores por vallas o catenarias que eviten la
intrusién en el mismo.

e No debe limitar el paso de jugadores de modo que éstos puedan libremente detenerse
o continuar su camino.

e Los jugadores o entrenadores no podran detenerse antes de haber finalizado sus
comparecencias obligatorias ante los medios.

Para que Laliga pueda verificar la adecuada configuracién de tal zona, los Clubes deben
dirigirse a reglamentotv@laliga.es o aquel correo electrénico que Laliga designe para tal
efecto.

Si la ubicacién es con cardcter permanente, es necesario enviar planos de las zonas interiores
del estadio en los que se muestre la situacién de esta area en relacién a los vestuarios de
ambos equipos, vestuario arbitral, zona flash, zona mixta, tunel de salida al terreno de juego y
zona exterior - autocar/vehiculos.

Si la solicitud es temporal para un solo partido, deberd ser solicitada asumiendo el
compromiso de cumplimiento de los puntos anteriormente reflejados.

3.2.16. Mascotas

A los efectos de este apartado, la mascota del Club es una persona caracterizada con un traje
con los colores o signos identificadores del equipo que actla como recurso de animacion en el
dia del partido.

Para la autorizaciéon del uso de una mascota, las directrices a aplicar son las siguientes:

e El tamafo de la mascota con su vestuario y equipamiento debe ser sélo ligeramente
superior al de una persona normal.
e La mascota debe usar preferentemente el vestuario correspondiente a la primera
equipacién del equipo.
e La marca que aparezca en el vestuario de la mascota debe ser uno de los
patrocinadores principales del Club
e Las mascotas pueden ser visibles y entrar en el interior del terreno de juego solo antes
del partido (solo hasta la foto del equipo debiendo retirarse a continuacidn), durante
el descanso y después del partido. Las mascotas no pueden ser visibles durante el
partido.
Las mascotas sdlo pueden operar en las areas acordadas por el organizador de la competicién
y los Clubes en cuestidn. Las mascotas no pueden interferir en ningln caso con la produccién
televisiva.

4.- INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION

4.1. Produccion de Television
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4.1.1. Senal de Partido

La produccién de television es el eje fundamental de la percepcidn audiovisual. En torno a este
eje giran el resto de elementos que definen y refuerzan la percepcién audiovisual de la
competicion.

Laliga en su compromiso por elevar la calidad de la produccién televisiva al maximo ha
asignado la produccidn de la Sefial de Partido de cada encuentro a una productora oficial. La
Sefial de Partido es la sefial realizada e ininterrumpida de cada partido que incluye previa,
partido y post-partido.

Dicha sefial (incluyendo graficos) realizada desde cada estadio es la Unica sefal que se
distribuird a todos los prestadores de servicios audiovisuales con derechos.

La productora producira dicha sefial siguiendo los estdndares establecidos y de acuerdo con
este Reglamento. La meta final de LalLiga es crear un producto televisivo consistente, uniforme
y con un notable valor afadido.

Para garantizar el nivel de produccién establecido, los Clubes deberan colaborar poniendo a
disposicion de Laliga las instalaciones necesarias y acceso al contenido requeridos en este
Reglamento.

4.1.2. Prestadores de servicios audiovisuales con derechos

Solo los prestadores de servicios audiovisuales con derechos acreditados por Laliga vy
los medios oficiales de los Clubes podran realizar previos, falsos directos o presentaciones
durante el dia del partido. A tal efecto, los prestadores sin derechos no tendran acceso al
estadio durante el dia de partido.

Las solicitudes de los prestadores con derechos se incorporardn a la Hoja de Necesidades de
Produccidn que se envia al Club, afiadiendo el horario y la zona desde la que se desea realizar.
Los Clubes deberan dotar al menos de iluminacién de trabajo a los prestadores de servicios
audiovisuales con derechos que realicen tales conexiones durante el dia del partido.

Para la produccion de estos programas se pondran a disposicion de los prestadores de
servicios audiovisuales las infraestructuras necesarias para ello y descritas en este Reglamento.
Los prestadores de servicios audiovisuales con derechos también tendran acceso a contenido
exclusivo en forma de entrevistas con los protagonistas de los partidos.

Ademas de los programas previos y posteriores, los prestadores de servicios audiovisuales con
derechos podran instalar cdAmaras para realizar seguimiento a jugadores durante el partido en
las posiciones identificadas para este fin.

Los Clubes facilitardn un asiento al personal de estos medios que Laliga asigne a la tribuna de
prensa para observar el partido. Esto incluye aquel personal de los prestadores de servicios
audiovisuales con derechos que solo tengan acceso a la sala de prensa y zona mixta.

4.1.3. Prestadores de servicios audiovisuales sin derechos

Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos tienen acceso a los estadios en
observacién al derecho a la informacidn establecido por la Ley 7/2010 Audiovisual y el Real
Decreto-ley 5/2015.



En caso de que los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos soliciten el acceso al
estadio con camaras solo se les permitira acceso a la zona autorizada quince minutos antes de
la hora oficial de inicio del partido. Asimismo, deberdn abandonar la zona autorizada cinco
minutos después del fin del encuentro.

Tendrdn acceso a la zona mixta y sala de prensa todos los medios de comunicacién de
televisidn acreditados en cada partido por Laliga.

Aguellos prestadores de servicios audiovisuales sin derechos que no soliciten acceso a la zona
autorizada sino Unicamente a la sala de prensa y zona mixta deberan entregar la camara al
acceder al estadio en el lugar habilitado por el Club para ello.

Los Clubes facilitaran un asiento al personal de estos medios que Laliga asigne a la tribuna de
prensa para observar el partido. Esto incluye a los prestadores de servicios audiovisuales sin
derechos que solo tengan acceso a la sala de prensa y zona mixta, y a los redactores de las
camaras con acceso a zona autorizada.

En aquellos partidos en los que la demanda de asientos en la tribuna de prensa exceda de la
disponibilidad de los mismos, el Club podra ubicar a dicho personal en la sala de prensa.

Ningun prestador de derechos audiovisual sin derechos podra acceder al estadio durante el dia
de partido para grabar falsos directos o entradillas.

4.1.4. Medios de Laliga

Eventualmente Laliga podrd acreditar equipos de produccidon adicionales para generar
contenidos para sus canales propios, asi como sus propios fotdgrafos. A efectos de
identificacion este personal lucird los colores identificativos correspondientes a los operadores
con derechos, si bien ello no supone un mayor rango de facultades que los de los Medios
oficiales de los Clubes.

4.1.5. Camaras tacticas

Laliga ha implementado un sistema de cdmaras tacticas para incrementar la calidad vy
velocidad de trabajo de los analistas técnicos de los Clubes. Dicho sistema ha conllevado la
instalacion de tres camaras fijas en una posicion central de cada estadio por encima de la
camara master. La imagen generada puede ser servida a diferentes puntos del estadio para su
uso en directo por parte de los analistas, asi como recurso por parte de los prestadores de
servicios audiovisuales con derechos.

Por tanto, una vez implementado este sistema no se contempla la acreditaciéon de camaras
para el cuerpo técnico, ya que todos los Clubes tienen acceso en directo a las imagenes
proporcionadas por este sistema.

Las solicitudes de grabacidn técnica por parte de un Club extranjero deben ser realizadas
directamente por este Club al Area Audiovisual de Laliga con el compromiso de uso exclusivo
interno para finalidad de analisis técnico.

Deberd asimismo remitir compromiso de reciprocidad para la autorizacién de grabacién por un
Club adscrito a LalLiga en su propio estadio, en caso de que asi se solicite. Igualmente, deberd
informar a su propia liga de la solicitud y concesidn, en su caso.



Laliga optara por proporcionarle acceso a las imagenes del sistema de camara tactica o por
permitir excepcionalmente su acreditacion para la grabacidn técnica del encuentro. En este
caso, la acreditacion de dicha cdmara sera realizada por la productora de Laliga.

4.2. Tipos de cobertura/Plan de camaras

La Sefal de Partido se producira basandose en planes de cdmara estandar previamente
definidos para cada tipo de cobertura.

Los Clubes deben poner a disposicién de Laliga como minimo las posiciones de camara
requeridas para estos tipos de produccion. Ademas, Laliga considerara posiciones de camara
adicionales para los partidos que asi valore.

A consecuencia de la evolucién de la tecnologia nuevos tipos de cdmaras que requieran nuevas
posiciones pueden estar disponibles en el mercado. Laliga analizara la idoneidad de dichos
sistemas y en caso de considerarlos un avance y mejora a la percepcién audiovisual podria
solicitar a los Clubes incorporar dichas posiciones al inventario ya existente.

Los tipos de cobertura definidos son los siguientes:

> Produccion tipo D
> Produccién tipo E

8 Camaras - Produccién tipo D




01- Master

02- Cortos Master

03- Fuera de Juego lzquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Porteria izquierda

0&- Porteria derecha

07- Fordo alto

08- Cortos terreno de juego

6 Camaras - Produccién tipo E

01- Master

02- Cortos Méster

03- Fuera de Juego lzquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Cortos terrero de juego
0&- Fondo alto
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B
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4.3. Posiciones de camara y micréfonos
4.3.1. Posiciones de cdmara para la Seiial de Partido

La produccién televisiva es, tal y como ya la hemos definido anteriormente, la base sobre la
que se proyectan el resto de elementos que completan la percepcién audiovisual.

Es por ello por lo que es fundamental garantizar las mejores condiciones y posibilidades para la
produccion televisiva.

Al elaborar un inventario estandar de posiciones de cdmara se consigue la uniformidad del
resultado audiovisual generado en los diferentes estadios.

En cada estadio se identificaran las posiciones de cdmara necesarias para los tipos de
produccién previstos en el mismo.

Las posiciones donde se ubican las camaras deberdn reunir unos requisitos minimos para
asegurar la correcta implementacidn de los planes de produccién y permitir la visién completa
del campo sin ningln tipo de obstruccion.

Por acuerdo entre el Club y la productora de Laliga, las posiciones de cdmara sobre el terreno
de juego podran ser identificadas de forma permanente con una marca visible de manera que
siempre ocupen el mismo espacio y facilitar la ubicacidn de otros elementos que intervengan
en la organizacion del partido.

Los técnicos de televisidn la productora de Laliga tendran acceso a las cdmaras y micréfonos
en caso de que sea necesario realizar ajustes técnicos durante el encuentro.

El Club evitara la interferencia fisica entre espectadores y operadores de cdmara mediante la
elevacién de plataformas en altura o la delimitacion de zonas, asi como proporcionando los
recursos de seguridad necesarios para salvaguardar la integridad personal y la actividad
profesional de los mismos.

4.3.2. Adaptaciones por cuenta de los Clubes

Los Clubes deberan poner a disposicidn de Laliga las instalaciones necesarias que permitan la
realizacion de la mejor produccién audiovisual posible. Dicha obligacién comprende la
realizacion de obras para la adaptacién de infraestructuras e instalaciones existentes, asi como
la nueva construccién de las posiciones de camaras o instalaciones de televisién requeridas



formalmente en las auditorias previas de comienzo de temporada o mediante comunicaciones
realizadas a lo largo de la misma.

Correrdn a cargo del Club las modificaciones necesarias para garantizar la mejor posicidn
posible de las camaras, asi como la instalacidn de plataformas, cestas o balconeras que sean
necesarias, incluyendo los soportes fijos para las cdmaras que alli se instalen. Asimismo, dichas
plataformas tienen que reunir las condiciones de trabajo necesarias, debiendo ser seguras y
estables y contar con las medidas de seguridad necesarias y/o exigidas por la normativa de
prevencion de riesgos laborales.

El Club debera anular las localidades necesarias para evitar interferencias en la produccion
televisiva, cuya numeracién les sera indicada oportunamente. La Liga buscarad las mejores
soluciones para generar la menor afeccién en este sentido.

Si como consecuencia de modificaciones en las posiciones de camara resultaran afectadas por
visibilidad nula o reducida algunas localidades, el Club las anularda de su venta, las
comercializard como de visibilidad reducida y, en todo caso, advertird a sus ocupantes con
caracter previo de dicha circunstancia.

4.3.3. Posiciones de camara estandar

Las posiciones y modificaciones necesarias se definirdn en las Auditorias que se realizaran en
cada estadio.

A continuacidn, se describen las cdmaras incluidas en los tipos de produccion estandares:
(01&02) Camara Master y Camara Cortos Alto

La produccion audiovisual se construye en torno a estas cdmaras y su ubicacion correcta
impactard profundamente en la percepcién audiovisual, por lo que es imprescindible conseguir
ubicarlas en la mejor posicién posible.

La plataforma para la cdmara master y la cdmara cortos alto debe estar situada en la tribuna
principal. Dicha plataforma debe estar cubierta y no debe estar orientada directamente hacia
el sol. La plataforma ademas deberd tener espacio para tres cdmaras (minimo 6 metros
lineales).

La posicién de la cdmara master deber de estar exactamente en linea con el medio campo.
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llustracién de la plataforma con las posiciones
en caso de gue hubiera una cdmara adicional
a las camaras 01 y 02.

No debe haber ningln obstaculo visual que obstruya la visién del terreno de juego, ya sea
arquitectonico, de los espectadores o de objetos (ej. banderas, bufandas), siendo necesario
que se pueda abrir el plano sin interferencias y que se pueda ver la grada opuesta
completamente. Asimismo, la linea de banda mas cercana al eje de camaras debe verse
completamente hasta al menos un metro al exterior de la misma, por lo que deben eliminarse
o retrasarse todos los elementos del terreno de juego que impidan la visién de la misma.

Es posible que haya que realizar construcciones o adaptaciones para permitir la mejor posicién
para estas camaras.

(03&04) Camaras de fuera de juego

Se trata de dos posiciones en la grada principal situadas a unos 16 metros de cada linea de
meta, a la misma o mayor altura que la cdmara master.

(05&06) Camaras de Porteria

La posicion de las cdmaras de la Sefial de Partido detras de las lineas de meta es prioritaria. Se
buscara una posicién entre las lineas del area de penalti y del area de meta, delante de las
vallas de publicidad.

Con caracter general, solo las cdmaras de la productora de Laliga estaran colocadas por
delante de la U televisiva. Las cdmaras de Laliga se instalardn sobre una plataforma giratoria,
con protecciones para los jugadores.

Estas cdmaras son especiales para las repeticiones de las acciones de area (Super Slow motion)
y su correcta ubicacion es vital para la transmision. Su ubicacion no debe estar condicionada
por otros elementos ajenos a la produccion de television (ej. alfombras de publicidad).



Para la mejor utilizacion de estas cdmaras se requiere que los postes de sujecién de la red
(tensores) estén colocados detras de U televisiva.

(07&16) Camara fondo alto (izquierdo / derecho)

Esta posicion de camara se sitla en las gradas detras de cada porteria, centrada con el terreno
de juego. Se localizard una posicidn tanto detrds de la porteria izquierda como de la porteria
derecha mirando desde la cdmara principal.

La altura serd, como minimo, la que permita ver el punto de penalti por encima del larguero.
(08) Camara de cortos en banda (linea de medio campo)

Camara situada a la altura de la linea de medio campo, en el mismo lado que la cdmara
master. Habitualmente se situard en el terreno de juego, entre los banquillos, en una
plataforma giratoria baja. Es vital conseguir una vista despejada del terreno de juego y de los
ocupantes de los banquillos.

Cuando se dispone de una sola camara en la banda para obtener planos cortos es vital ubicarla
en el centro para poder cubrir integramente el terreno de juego. Los Clubes colaboraran para
gue la ubicacién y funcionamiento de esta posicion sea la idonea ya que se trata de un recurso
fundamental en la produccién.

Los Clubes realizardn las modificaciones que sean requeridas para ampliar el espacio en el que
se ubicara esta camara, entre la salida al terreno de juego y la linea de banda a la altura de la
linea de medio campo. Para ello, retiraran o apartaran lateralmente banquillos auxiliares,
como el del cuarto arbitro o el delegado de campo, si los hubiere, asi como eliminardn
bordillos u otros elementos arquitectdnicos que limiten o reduzcan este espacio.

(08&12) Camaras de cortos en banda (20m)

Dos posiciones de cdmara a pie de campo, en la banda, entre el drea y la linea de medio
campo, a una distancia aproximada de 20 metros de la linea de meta. Dichas posiciones
estaran del mismo lado que la cdmara master.

El soporte serd una plataforma giratoria con protecciones para los jugadores. En los estadios
en los que por sus dimensiones sea imposible usar estas plataformas, las cdmaras se instalaran
en tripode.

(9) Camara autéonoma Multifunciones
Laliga utilizard una o varias camaras autdbnomas para cubrir diversas posiciones adicionales
antes, durante y después del final del partido.

> Llegada equipos

> Grabacidn vestuarios

> Entrevista entrenador pre-partido
> Charla técnica en vestuarios

> Tunel de jugadores

> Banquillos

> Entrevistas post-partido

> Ruedas de Prensa



4.3.6 Posiciones de camara para operadores con derechos
Los operadores con derechos podran instalar cdmaras (tanto cableadas como ENGs) en el
estadio durante el partido.

Las posiciones en las que estan autorizados a tener una cdmara seran limitadas y dependeran
del espacio que quede disponible una vez que Laliga ocupe las posiciones necesarias para la
cobertura del partido. En ningln caso dichas cdmaras se utilizardn en directo durante el juego.
Se utilizardn Unicamente para hacer seguimientos que enriquecerdn sus programas post-
partido.

Las posiciones en las que podran tener sus cdmaras en caso de que haya espacio disponible
son:

Camara master.

Angulo inverso, solo tras la U televisiva.

Fueras de juego.

Fondo Alto.

Beauty / Camara panoramica.
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Ademas, detrds de cada linea de meta, siempre detrds de las vallas de publicidad, debera
haber dos espacios, uno a cada lado de la porteria, para ubicar cdmaras adicionales de
televisiones. Cada uno de estos espacios debera tener unas dimensiones minimas de 10 m de
longitud por 2 m de anchura. Los operadores con derechos podran colocarse en cualquiera de
los dos y podran modificar su ubicacién solo durante el descanso. Estas cdmaras estaran
siempre colocadas tras las vallas de publicidad de la U televisiva, salvo en situaciones muy
excepcionales bajo expresa autorizacion de Laliga.

En el previo del partido, los operadores con derechos tendran acceso a ocupar una posicién
frente a banquillos solo para cubrir la salida de jugadores al terreno de juego, el sorteo de
campos y la formacién inicial. Dicha posicién debera ser adecuadamente identificada por el
Club mediante catenarias o marcaciones. Tan pronto como se realice el sorteo de campos las
camaras abandonaran dicha posicidn para ocupar la establecida para el transcurso del
encuentro.

4.3.7 Posiciones de camara para prestadores de servicios audiovisuales sin derechos

Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos, en caso de que asi lo soliciten y en
cumplimiento al derecho a la informacidn, podran acceder al estadio con una camara ENG.

Dichas camaras se ubicardn en la posicidn identificada como zona autorizada para dicho fin en
cada estadio y nunca interferiran con las posiciones de los operadores con derechos.

Laliga establecera el espacio habilitado para la colocacion de los prestadores de servicios
audiovisuales sin derechos, atendiendo a la configuracion y particularidades de cada estadio.
Los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos fijardn su posicién en la zona
autorizada delimitada para su tipologia no pudiendo modificar su emplazamiento ni deambular
por el estadio. Las posiciones de cdmara en zona autorizada permitirdn la cobertura total del
terreno de juego, asi como su grabacién estara salvaguardada de posibles interferencias de
espectadores.

4.3.6. Posiciones de micr6fonos para la Seial de Partido



La calidad del sonido en la Sefial de Partido es un componente muy importante de la
produccién televisiva.

Es importante una correcta ubicacién de los micréfonos en el estadio para conseguir el
maximo rendimiento para un buen resultado en la mezcla final.

Los micréfonos ubicados en el terreno de juego se colocardn de dos formas:

- En tripodes bajos, por delante de la valla publicitaria, siempre y cuando el espacio lo permita
para asi tener una menor distancia entre las acciones de juego y la captacién del sonido.

- Sobre las cdmaras ubicadas a pie de campo. Estas dispondran de micréfono para asi
aprovechar el seguimiento de la jugada. La funcidon de estos micréfonos es captar el sonido
ambiente del encuentro.

Los micréfonos instalados en la banda principal son parte fundamental de la produccién. Estos
cubren una gran parte de la zona del terreno de juego. Estos micréfonos estan orientados
hacia el campo y su funcidn es captar el sonido del juego.

Los micréfonos detras de las porterias deberdn estar lo suficientemente cerca de la red para
poder captar el sonido del juego pero manteniendo una distancia de seguridad para no ser
golpeados por la red o el baldn en el caso de que una jugada acabe en gol.

Las camaras auténomas que realizan otras grabaciones especificas también cuentan con
medios de captacion de sonido como parte de su equipamiento.

4.4, Instalaciones técnicas para produccidn y distribucion Seiial

4.4.1. Instalaciones para cableado

A fin de incrementar la seguridad en la produccion audiovisual, Laliga considera fundamental
la instalacion de sistemas de pre-cableado permanentes. Dichos sistemas garantizaran la
seguridad de la produccidn televisiva.

En los estadios en los que no existan dichos sistemas Laliga y su productora se encargaran de
la instalacion y mantenimiento del mismo. Los Clubes permitiran el acceso al personal de
Laliga a las instalaciones del estadio para la implementacidn de estos sistemas de pre-
cableado permanente.

En los casos en los que ya existan sistemas de pre-cableado Laliga evaluard la necesidad de
modernizarlos. En estos casos, Laliga se encargard de costear la adecuaciéon a los
requerimientos tecnoldgicos necesarios para una correcta retransmisidon, asi como del
mantenimiento de los mismos.

4.4.2. TV Compound

Los Clubes deben facilitar un area adecuado para el aparcamiento de unidades méviles y otros
vehiculos de television necesarios para la produccidn. El espacio requerido sera:
> 300m?2 (producciones tipo D y E)

El TV Compound debera localizarse lo mas préximo posible al estadio y, en la medida de lo
posible, del mismo lado que la cdmara principal.



Este espacio deberd incluir al menos una zona desde donde se puedan ver los satélites
utilizados para la transmisién televisiva y que permita el aparcamiento de los vehiculos
empleados para dicha transmisidn. En caso de que la visibilidad a los satélites esté bloqueada y
los vehiculos de transmision de satélite se tengan que aparcar en una zona aledafia a la zona
principal, ésta no puede estar a una distancia superior a 50m.

La zona de aparcamiento y trabajo tiene que reunir las condiciones necesarias para un trabajo
seguro. Debe estar libre de obstdculos y permitir el acceso de camiones de gran tamafio.
Asimismo, la superficie debera ser sélida, de manera que permita aparcar vehiculos pesados
(ej. hormigdn, asfalto) y estar igualada para que los vehiculos puedan aparcar y trabajar
adecuadamente. La zona también debe contar con un sistema de desagiie adecuado acorde a
la ubicacidn de la misma, asi como iluminacidn suficiente para permitir el trabajo de noche.

El personal que trabaja en esta zona tiene que tener acceso garantizado a sanitarios (fijos o
moviles) en la misma zona.

La zona debera de disponer de las siguientes conexiones de corriente para los vehiculos de
produccién de Laliga:

> 1x tomas de 63A trifasicos 3P+N+T — diferencial 300 mA - curva D (conector EURO Cetac 63 A
Pentapolar)

> 1x tomas de 32A monofasicas 1P+N+T

El TV Compound debera de contar con conexiones telefdnicas.

El Club es responsable de reservar el espacio requerido para cada partido. En el supuesto de
qgue haya que gestionar permisos municipales y/o pago de las tasas correspondientes Laliga
serd la encargada de gestionarlo. En caso de ser necesario, LalLiga también proporcionara el
vallado y la seguridad dedicada 24h para la zona de aparcamiento desde la llegada del primer
vehiculo hasta la partida del ultimo. Laliga desarrollard y financiara actuaciones para adecuar
con fines estéticos y de seguridad el vallado perimetral.

La planificacién y coordinacién del aparcamiento de los vehiculos de television la realizara el
responsable de produccién de Laliga.

La zona que ocupe el TV Compound debera estar disponible desde el momento expresado en
la Hoja de Necesidades de Produccion enviada al Club. Los vehiculos que ocupen el TV
Compound deberan partir 24 horas después del partido.

4.4.3. NPT. Nodo Perimetral de Transmision

Para garantizar los servicios de transmision de la Sefial de Partido, asi como otros que se
consideren necesarios, los Clubes facilitardn un espacio que albergard los equipamientos
dedicados para tal fin. Esta sala alojard el sistema de fibras de comunicacion, los rack de
produccién de televisidn y el rack para el servicio de analisis de datos de juego entre otros.

La sala sera de uso exclusivo de los servicios de la Liga y de la productora de Laliga para los
partidos de Laliga y Copa del Rey.

El espacio debera ser una sala con las siguientes dimensiones: 4m x 4m o 5m x 3m, lo que
permitira tener un espacio util aproximado de 15 m2. Tendra una altura minima util de 2,50m.
Esta sala deberd estar protegida de la entrada de polvo u otro tipo de suciedad, sin aperturas
por las que puedan existir fisuras, y de cualquier tipo de inundaciéon. Por esta sala no debera



pasar ninguna canalizacion de media y alta tensidn, asi como tuberias de agua, gas, bajantes,
etc.

Es una sala acondicionada para albergar equipamientos técnicos sensibles por lo que es
necesario que cuente con acabado en pintura, suelo técnico, techo registrable o sin falso
techo, iluminacidn, iluminacion de emergencia, toma de corriente (conectada al suministro
principal y de emergencia) de usos varios, etc.

La puerta o puertas de acceso a la sala deberdn abrirse siempre hacia el exterior de forma que
los metros Utiles de la sala no se vean afectados, por cuestiones de seguridad y normativa. La
puerta tendra unas medidas de 90 cm de ancho, 2,10 m de alto, RF 90 y cerradura.

Si el NPT tiene acceso desde la via publica no es necesaria la instalaciéon de una puerta corta
fuego EI2C90 en dicho acceso.

De la misma manera, la sala tendra un sistema de climatizacién que permita una temperatura
entre 192 y 2592, asi como una humedad entre el 40% y 60%.

La sala dispondra, en una de sus orientaciones, de dos pasamuros para dos tubos de 100 mm
(diametro interior y lisos por dentro) que conectaran con la Wallbox. La distancia entre la sala
y la Wallbox serd como mdximo 60m, asi como la distancia entre la unidad mavil y la Wallbox
sera aproximadamente de 20m.

Todos los cableados y la infraestructura necesaria tendrdn una canalizacién propia, especifica y
Unica al margen de cualquier otra del estadio.

Es necesario al menos dos tomas de corriente eléctrica para los equipamientos de los rack de
produccién televisiva: dos lineas monofasicas independientes, de 25A, 220V AC, proteccién
magnetotérmica, diferencial independiente y superinmunizado, con cable eléctrico de 6mm.

Igualmente es necesario dos tomas de corriente eléctrica para los equipamientos de los rack
del servicio de analisis de datos de juego y comunicaciones: dos lineas monofasicas
independientes, de 16A, 220V AC, proteccion magnetotérmica, diferencial independiente y
superinmunizado, con cable eléctrico de 4mm.

Como medida de prevencion, la puerta del NPT debe permanecer siempre cerrada incluso
durante la celebracion de partidos. Es responsabilidad de la productora de Laliga establecer

los sistemas de vigilancia adecuados en la puerta de entrada para controlar el acceso al mismo
mientras esté haciendo uso de la instalacion.

4.4.4. Almacén para elementos de produccion audiovisual
En determinados estadios podria requerirse un almacén para guardar diferentes elementos

necesarios para la produccion televisiva en el tiempo que transcurre entre un encuentro y
otro. El Club debera habilitar un espacio adecuado para este fin a requerimiento de Laliga.

4.5, Otras instalaciones de television

4.5.1. Requerimientos generales



Los operadores con derechos utilizaran las instalaciones que los Clubes pondran a su
disposicion para la realizacidén de sus programas y contenidos el dia del partido.

Estas instalaciones deberan permitir unas condiciones de trabajo dptimas y seguras y
proporcionar las mejores posibilidades de produccidn para incrementar el valor de la
percepcién audiovisual.

Todas las instalaciones deben estar provistas de tomas de corriente suficientes para cada
posicién.

Seran responsabilidad del Club las modificaciones necesarias para garantizar la mejor situaciéon
posible de estas instalaciones, incluyendo la colocacién de plataformas, anulacién de asientos
y/o modificacidn de ubicaciones de publico y medios.

LaLiga coordinard las solicitudes de posiciones remitidas por los operadores con derechos a la
productora de televisién de Laliga, quien asignara de entre las posiciones ya identificadas en
cada estadio cuales seran utilizadas por éstos e informard de las mismas a cada Club para cada
jornada, en el momento de la entrega de los listados de acreditacion.

La productora también informara a los Clubes de las posiciones que utilizara Laliga en la
produccién de la Sefial de Partido en cada encuentro. Dicha informacion se remitira
conjuntamente con los listados de acreditacién.

Este inventario no incluye las posiciones utilizadas por los medios oficiales de los Clubes en su
propio estadio.

4.5.2. Pupitres de comentarista

Cada pupitre de comentarista constard de tres asientos y una mesa con espacio suficiente para
instalar el equipamiento necesario para la transmision. El Club pondra a disposicidn de Laligay
los operadores con derechos dos pupitres de comentarista para cada partido.

En caso de que no haya pupitres de comentarista suficientes para cumplir con el minimo
requerimiento, es responsabilidad de los Clubes construir los pupitres adicionales si es
necesario.

Los pupitres de comentarista deben situarse siempre en el mismo lado que la plataforma de
camaras master y deben ofrecer una vision ininterrumpida de todo el terreno de juego.

La parte central de la zona de comentaristas debe estar alineada con la linea de medio campo
y todas las posiciones deben encontrarse entre las lineas de fuera de juego.

Las posiciones de comentaristas deben ser seguras e independientes de las zonas de
espectadores y deben estar a cubierto en la grada, pero al aire libre, para captar el ambiente
de la aficidn. Es responsabilidad del Club velar porque este espacio sea seguro.

Los pupitres de comentarista deben ser de facil acceso desde la zona de trabajo de los medios,
la sala de prensa y la zona mixta.



Todos los asientos de todas las posiciones de comentarista, asi como los equipos instalados en
dichas posiciones, deben ser facilmente accesibles para el personal técnico durante el partido
sin molestar a los comentaristas.

Las posiciones de comentarista deben estar equipadas con la corriente necesaria (al menos
dos enchufes domésticos o Schuko en cada posicidn), teléfono y conexiones RDSI y ADSL.

El Club también debe proporcionar alumbrado suficiente para cada posicién.
Los Clubes deben habilitar conexiones a Internet en las posiciones de comentarista.
4.5.3. Cabinas de presentacion

Los Clubes pondran a disposicion de Laliga y los operadores con derechos una cabina de
presentacién en tribuna.

Estas cabinas estaran ubicadas en la misma grada que la cdmara principal y deberdn estar en
linea con el centro del campo.

Las dimensiones minimas de estas cabinas seran de 3,5m x 2,5m, lo que se entiende como
espacio suficiente para colocar una camara, asi como el equipamiento de televisién necesario
(ej. luces).

En caso de que las cabinas tengan cristal éste debe poder ser retirado para la produccién de
televisién. Las cabinas también tendrdn que estar equipadas, al menos con una mesa que
permita la instalacidon de equipo de televisidn y tres asientos.

La corriente eléctrica la facilitara el Club de acuerdo con las necesidades en cada caso.
4.5.4. Posiciones de presentacion a pie de campo

Se pondran a disposicidn de los operadores con derechos dos areas a pie de campo, una a cada
lado de los banquillos, para realizar presentaciones previas al partido, en el descanso, y
posteriores al partido. Estas zonas medirdn 15m x 3m cada una. Posiciones complementarias
pueden ser ubicadas en dangulo inverso o detras de las lineas de meta en caso de necesidad.

Las areas deben de ser seguras para el personal de los operadores y deben de permitir el uso
de un atril y luces. Estas posiciones deberdn estar despejadas por parte de los operadores
cinco minutos antes del inicio del partido, salvo en partidos cldsicos o extraordinarios en los
que la zona deberd estar despejada quince minutos antes del inicio del partido.

En caso de que la posicidn se vaya a utilizar en el descanso, el montaje de la posicidén solo
puede comenzar una vez que el arbitro haya pitado el final del primer tiempo y la posicion
debe estar despejada antes de que se inicie el segundo tiempo.

Para aquellos operadores que quieran utilizar la posicion al finalizar el encuentro, el montaje
de la misma solo podra comenzar tras el pitido final.

Laliga ofrece a los operadores con derechos que carezcan de los recursos técnicos en el
estadio la posibilidad de realizar presentaciones a pie de campo en posiciones multilaterales
equipadas y operadas por la productora oficial de LaLiga.



4.5.5. Posiciones de comentarista a pie de campo

Se pondran a disposicién de los operadores con derechos posiciones para comentaristas a pie
de campo desde donde sus comentaristas podran seguir el juego y aportar informacion
adicional.

Dichas posiciones se localizaran:

e Cerca de los banquillos: Hasta dos posiciones al lado de cada banquillo (local y
visitante) en caso de ser requeridas. En cada una de estas posiciones se permitira la
presencia de dos personas maximo (comentarista y técnico).

La posicion del comentarista no estarda a menos de dos metros del banquillo adicional y
contard con una clara vision del banquillo correspondiente.

En caso de ser utilizados monitores de apoyo, éstos deberdn ser colocados de modo que no
puedan ser vistos por los ocupantes de los banquillos ni del banquillo adicional.

e Otras posiciones: En caso de que sean necesarias posiciones adicionales, se ubicardn
detras de la linea de meta o en el dngulo contrario.

Laliga disefiara pegatinas/distintivos que deberan colocarse por el Club local identificando los
asientos reservados a los comentaristas a pie de campo.

4.5.6. Posiciones de entrevista de palco

Se identificara una posicidn para entrevistas en zona de palco, para el operador del partido o
Laliga. Excepcionalmente podra solicitarse una posicion adicional en aquellos encuentros
retransmitidos en abierto por dos o0 mas operadores.

En el caso en el que los medios oficiales de ambos Clubes soliciten una posicion de entrevista
en palco éstas seran adicionales a las previamente indicadas y se autorizaran, al Club local y al
Club visitante por ese orden, en caso de que haya espacio disponible.

Posiciones fuera de la propia zona de palco (en otra habitacidn contigua o incluso en un nivel
de planta diferente) se validaran por Laliga Unicamente en circunstancias excepcionales. El
Palco es un espacio institucional del Club en el que el reportero, bajo la autorizacion del Club
anfitridn, podra solicitar entrevistar a VIPS u otras personas de interés presentes en el mismo.

La posicidn debera tener el espacio suficiente para que la productora instale el equipamiento
necesario con el fin de que las entrevistas sean realizadas de manera adecuada (camaras,
luces, cables...). Ademads, el espacio deberd permitir la instalacion de las traseras que
proporcionara Laliga. La corriente necesaria debera ser proporcionada por el Club.

Es necesario asimismo proporcionar a los/las redactores/as de palco una localidad cercana al
mismo desde la que tengan buena visibilidad presencial del encuentro y facilidad de
movimiento para llegar a la posicidn de entrevistas.

4.5.7. Posiciones de entrevista superflash

Las entrevistas superflash se realizaran en una zona identificada en la proximidad del terreno
de juego, al aire libre, o en el mismo césped.



Con caracter general, habra una uUnica posicién ocupada por Laliga o por el operador con
derechos que emita el encuentro. Excepcionalmente habrad de habilitarse una posicidn
adicional en aquellos encuentros retransmitidos en abierto por dos o mds operadores.

Se deberdn de utilizar las traseras que determine Laliga para realizar dichas entrevistas.

El Club es responsable de colocar las traseras en posicidn.

Laliga proporcionara paraguas corporativos para cubrir a reportero y entrevistado en caso de
lluvia ligera. El Club deberd almacenar y custodiar los paraguas en el Espacio auxiliar de LalLiga.
En caso de condiciones meteoroldgicas extremas, el Director de Partido podra dar la indicacién
de utilizar la posicidn de entrevista flash.

4.5.8. Posiciones de entrevistas flash

Se deben identificar hasta cuatro posiciones de entrevista flash en la zona préxima a los
vestuarios de los equipos. Las dos primeras posiciones seran para operadores con derechos y
las dos ultimas podran ser para los medios oficiales del Club local y visitante, en su caso. En
estas posiciones se realizaran las entrevistas post-partido con el entrenador y jugadores.

Cada posicién debe tener unas dimensiones de suficientes para albergar los medios técnicos
necesarios y espacio para la trasera de Laliga.

Se deberan utilizar las traseras que Laliga proporcionard para realizar dichas entrevistas, de
cuya colocacién sera responsable el Club local.

La corriente en esta posicidn la proporcionara el Club.
Los operadores con derechos deberdn poder instalar el alumbrado y los equipos necesarios.
Laliga establecera el orden de colocacion de los medios en las posiciones existentes.

En cualquier caso, las primeras posiciones siempre estaran ocupadas por el operador del
partido y por la productora de Laliga, dando servicio a otros operadores con derechos, y las
ultimas por los medios oficiales de los Clubes, ya que estas entrevistas suelen ser de mas larga
duracidn y solo a jugadores del propio Club.

En caso de que haya mdas de dos operadores con derechos que soliciten una posicién en la
zona flash, Laliga podrd asignar una de las dos posiciones como posicidn multilateral en la que
varios operadores compartan los medios técnicos. En esta posicién multilateral, Laliga
aportara los medios técnicos y cada operador contard con un redactor, que realizaran las
entrevistas personalizadas para su canal.

4.5.9. Sala de prensa

La sala de prensa debera de contar con una plataforma suficientemente estable para poder
instalar hasta seis cdmaras en dos alturas. En encuentros excepcionales posiciones extras
podran ser requeridas.

La posicidon central se reservara para la cdmara de Laliga. En caso de que la configuracién de la
sala asi lo requiera (ej. sala tipo auditorio) se identificard una posicion adelantada para la
camara de Laliga.



El Club serd el responsable de facilitar los equipos técnicos para la rueda de prensa:
microfonos para los protagonistas, al menos un micréfono para preguntas de los medios,
altavoces y, en el caso de la interpretacién simultdnea, cabinas y auriculares. También tendrd
gue facilitar una mesa de mezclas con un minimo de dieciséis salidas de audio para que los
medios puedan tomar el audio de los micréfonos. En caso de que se disponga de
interpretacion simultanea, el Club permitird a LaLiga probar el sistema previamente.

Para las radios seria recomendable una zona en la que puedan realizar sus instalaciones de
lineas RDSI sin interferir con la actividad de la sala. En el caso de que no exista dicha zona
dedicada es vital la existencia de los altavoces para que las radios puedan captar el sonido de
los mismos, ya que no les esta permitida la colocacidn de teléfonos y/o grabadoras sobre la
mesa principal.

El Club es el responsable de facilitar la iluminacién adecuada. La iluminacién de la sala debera
permitir una éptima cobertura televisiva de la rueda de prensa.

Sobre la mesa solo se permitiran los micréfonos de sala proporcionados por el Club (los medios
deberan de tomar el sonido de la mesa instalada para este fin).

Excepcionalmente, Laliga podra instalar un micréfono propio sobre la mesa para asegurar la
correcta realizacidn de la rueda de prensa.

Es altamente recomendable establecer en una dependencia anexa a la sala de prensa un area
de trabajo para prensa, televisiones y fotégrafos, desde el que puedan desarrollar su actividad
en condiciones adecuadas.

La presencia de fotégrafos en las salas de prensa queda sujeta al criterio de cada Club.
Adicionalmente, Laliga, por estrictos motivos de falta de espacio disponible, podra limitar el
numero de fotégrafos autorizados a estar en el interior de las salas de prensa durante las
comparecencias de los entrenadores. En cualquier caso, se salvaguardara con caracter
prioritario la actividad de televisiones y radios en la sala de prensa.

4.5.10. Zona mixta

La zona mixta es una instalacion que los Clubes y Laliga ofrecen a prestadores de servicios
audiovisuales sin derechos, radios y prensa para entrevistar a jugadores participantes en los
partidos.

La zona mixta estard preferiblemente en la zona natural de paso de jugadores a su salida del
estadio, si bien no es de transito obligatorio para los mismos.

Cada Club determinara el numero de jugadores que transitan y las posiciones en qué desean
comparecer ante los medios.

Cada Club valorard si es necesario segmentar la zona mixta entre los diferentes colectivos
acreditados para permitir un correcto desempefio profesional.

A voluntad del Club se podra instalar uno o varios puntos de comparecencia de jugadores,
dotados de sistemas de microfonia y megafonia, con el fin de que los medios tengan adecuado
acceso a laimagen y sonido de los jugadores.



Las comparecencias del equipo local en zona mixta podrdn realizarse en la sala de prensa
siempre que se desarrollen tras la finalizacién de las ruedas de prensa de ambos entrenadores
y que se mantenga la zona mixta tradicional a efectos de la realizaciéon de las comparecencias
de los jugadores del equipo visitante.

La zona mixta es una zona de trabajo profesional por lo que los Clubes velaran por mantenerla
clara y fisicamente despejada de personal ajeno (invitados, familiares, etc.).

5.- CONTENIDOS
5.1. Contenido Previo y Post-partido

5.1.1. Condiciones generales

Ademads de facilitar unas instalaciones al mds alto nivel que permitan una excelente
produccién televisiva es importante dotar a la Senal de Partido de un contenido atractivo que
incremente el valor de la percepcién audiovisual al maximo.

La Sefial de Partido podrd dar comienzo una hora antes del inicio del encuentro incluyendo
contenido complementario a las imdgenes de juego. La Seiial seguird una escaleta con un
orden pre-establecido y comun para todos los partidos, por lo cual es vital respetar los tiempos
gue se establecen para la Cuenta Atrds del partido. Dicha Cuenta Atras, desarrollada en el
apartado 7.5 de este Reglamento, sera elaborada por Laliga e implementada por los
Directores de Partido en cada estadio.

Es por ello que los Clubes deben de garantizar a Laliga el acceso para la grabacién de las
actividades aqui descritas. Este material se incluird en la Sefial de Partido que se distribuye a
todos los operadores con derechos, tanto nacionales como internacionales.

Con el fin de atender eficazmente las obligaciones en esta materia propias del partido, en los
desplazamientos para encuentros oficiales en que un Club actie como visitante, es altamente
recomendable desplazar junto al equipo a un responsable del area de prensa, medios o
audiovisual del Club. Este profesional deberd contar con la cualificacion adecuada y estara
comprendido en el listado de personal operativo que el Club proporcionara a Laliga al efecto a
principios de temporada.

Laliga ha establecido y circulara a los Clubes y a los operadores con derechos un protocolo en
relacidon con los contenidos de las entrevistas en las diferentes posiciones. Las entrevistas se
centraran en temas deportivos referidos al encuentro en disputa.

5.1.2 Rueda de prensa previa

La rueda de prensa oficial del primer entrenador, previa al partido, se celebrara el dia anterior
a la celebracién del encuentro. En caso de que por motivos de desplazamiento o algin otro
motivo justificado no pueda celebrarse en esa fecha, se podra adelantar su comparecencia a
dos dias antes de la fecha de partido.

Sea cual sea el lugar en que se celebre, sala de prensa del estadio o de ciudad deportiva, para
esta actividad se utilizard la trasera reglamentaria con los logos de Laliga segun dispone el
apartado 6.1.2.



5.1.3. Vestuarios

Una cdmara de Laliga tendra acceso a los vestuarios de ambos equipos para realizar la
grabacion de los mismos con la equipacién preparada para el partido antes de la entrada de
los jugadores en su interior.

La grabacion se realizara entre dos horas y media y dos horas antes del inicio del partido.

Los Clubes son responsables de que algin miembro del equipo esté disponible para abrir el
vestuario a la hora estipulada o de autorizar al personal del estadio para que lo abra en su
nombre.

Los medios oficiales del Club también podran utilizar este recurso sin interferir en la grabacién
de la Sefial de Partido y tratdndose solo de su propio vestuario.

5.1.4. Llegadas de equipos

LaLiga utilizara un maximo de tres cdmaras para la grabacién de la llegada de equipos. Las
posiciones pueden ser, por ejemplo: el punto en el que los jugadores bajan de los autocares; el
trayecto entre el autocar y el vestuario, y delante de la puerta de entrada a los vestuarios de
los equipos (sin que se vea su interior).

La posicién de dichas camaras sera una posicion privilegiada cuyo emplazamiento decidira
Laliga para obtener la mejor cobertura posible.

No estd permitida la presencia de otras camaras en las posiciones de llegada de equipos, salvo
las de los medios oficiales del Club, debido al alto riesgo de interferencia en la Sefal de
Partido. La productora de Laliga ofrecera la sefial limpia y en directo a los operadores con
derechos que asi lo soliciten.

Los medios oficiales de Clubes y la productora de Laliga, por encargo de los operadores con
derechos, podran realizar seguimientos desde dentro de la expedicidn de un Club determinado
(Inside), hasta la llegada al estadio.

Para continuar la realizacion del seguimiento desde la llegada al estadio y hasta la salida del
mismo, y dado que esta actividad genera notorios riesgos de interferencia con las diversas
posiciones de cdmara que producen la Sefial de partido, se requiere el cumplimiento de
determinados requisitos:

e Conformidad del Club en cuestion para el seguimiento por el operador.

e Acreditacién especifica para tal uso, asi como utilizacion del peto y pegatina
correspondiente.

e Respeto a la normativa de zonas en las que estd o no estd permitida la grabacidn,
tanto en el terreno de juego, como en zonas interiores del estadio (ej. tunel de
jugadores)

e Compromiso de adopciéon de las medidas necesarias para no interferir con las
posiciones de la Sefial de Partido

5.1.5. Entrevistas entrenador pre-partido



LalLiga entrevistara al primer entrenador u otro miembro del cuerpo técnico de ambos equipos
a su llegada al estadio.

Dicha entrevista se incluird en la sefial que todas los operadores con derechos recibirdn. Las
entrevistas tendran lugar en la posicién flash.

La duracion total de cada entrevista serd de un maximo de un minuto.
5.1.6. Entrevistas de palco

Es preceptivo que se realicen hasta un maximo de dos comparecencias por cada Club, en caso
de requerimiento por el operador, en cada una de las posiciones habilitadas. Los operadores
solicitaran al Club el momento en el que prefieren ser atendidos por el dirigente del Club, bien
antes del partido, bien en el descanso o al final del mismo.

El entrevistado por parte del Club debera ser un dirigente relevante, entendiéndose por ello el
Presidente, un directivo, miembro del Consejo de Administracién u otro cargo representativo
de alto nivel.

Siempre que sea posible, se recomienda que comparezca el dirigente de mayor relevancia
presente en el encuentro por parte de cada Club y que el entrevistado sea diferente en las
entrevistas a celebrar en los distintos momentos del encuentro.

Laliga y los operadores con derechos valorardn el esfuerzo de los Clubes por facilitar
entrevistas con otros VIPs o personalidades de interés presentes en el palco, al margen de los
dirigentes de ambos Clubes.

5.1.7. Inspeccion de campo

La Sefial de Partido incluird imagenes de los jugadores cuando salen al césped. Estas imagenes
se realizaran con las cdmaras de directo disponibles para la produccion.

5.1.8. Calentamientos

La Sefial de Partido también realizara las imagenes de ambos equipos calentando antes del
partido.

En caso de que Laliga esté utilizando steadycams para la produccion del partido éstas podran
recorrer el perimetro del campo para grabar el calentamiento.

5.1.9 Charla técnica en vestuarios

Las imdgenes en los vestuarios de ambos equipos, con los jugadores en su interior, justo antes
de la salida de los mismos al terreno de juego, constituyen un recurso de alto valor afadido
para la Sefial de Partido.

Para la mejor realizacidn de la accidn, serd el Director de Partido designado por Laliga en cada
encuentro la persona que coordine el momento de la entrada, esperando junto al equipo de
produccién de Laliga a la puerta del vestuario y aguardando las indicaciones del Delegado de
equipo o del Contacto Principal para ingresar en el mismo y grabar las imagenes.



Cuanto mayor sea el tiempo de grabacidn y mejores los recursos que puedan grabarse (ultima
parte de la charla técnica del entrenador, pifia de jugadores, etc.) mas atractivo serd el
contenido y, por tanto, aumentara la notoriedad en televisién para el Club en cuestién.

5.1.10. Banquillos

Una cdmara de Laliga se ubicara cerca de los banquillos para poder ofrecer un seguimiento de
los integrantes durante el juego. En caso necesario, y para realizar un seguimiento equilibrado
de ambos equipos, podria afiadirse una segunda cdmara para poder cubrir ambos banquillos.

No estd permitida, con caracter general, la presencia de otras cdmaras que no sean de Laliga
en esta posicidn debido a limitaciones de espacio y operatividad.

5.1.11. Tanel de jugadores
LaLiga empleard una camara en el tunel de jugadores para grabar los momentos previos a la
salida y la salida misma de los jugadores al campo.

LaLiga puede necesitar instalar luz adicional para la correcta grabacion de estas imagenes. Los
Clubes deberdn permitir la instalacidn de esta luz adicional.

Esta camara se utilizara solo antes del calentamiento y al regreso del mismo, asi como al
comienzo del primer y del segundo tiempo.

No se permitira la presencia de otras cdmaras o fotdgrafos en el tinel en el momento de salida
de jugadores al terreno de juego, por el alto riesgo de interferencia existente con la Sefial de
Partido.

Se permitird a los Clubes que asi lo soliciten la colocacién de una minicamara fija en tunel de
jugadores. Las imagenes de esta camara quedan sujetas igualmente a las restricciones de
utilizacidn descritas en este apartado.

5.1.12. Entrevistas post-partido superflash

La entrevista superflash es aquella que se realiza en el césped al término del partido. Cada
Club debera proporcionar al menos un jugador relevante para las entrevistas superflash. Hasta
un maximo de dos operadores con derechos podran realizar entrevistas a cada jugador. Los
medios oficiales de los Clubes podran realizar entrevistas adicionales a los jugadores de su
equipo en posicidon Superflash siempre que se trate del mismo jugador entrevistado por los
operadores con derechos y que tenga lugar una vez finalizadas dichas entrevistas. Todas estas
entrevistas siempre deben hacerse con la trasera de Laliga adecuada.

Tras la finalizacion del encuentro Laliga incluird en la Sefial de Partido las entrevistas realizadas
por los operadores con derechos sobre el terreno de juego. En caso de que el operador
correspondiente no realice estas entrevistas el reportero de Laliga las llevara a cabo.

El periodista del operador, o de Laliga en su defecto, tendrd que decidir qué jugador quiere
entrevistar diez minutos antes de que finalice el partido y se lo comunicara al jefe de prensa o
encargado de medios del Club presente en esa zona.

Serd entrevistado en primer lugar el jugador que antes llegue a la posicién de la trasera. Los
jugadores deberan vestir durante la entrevista la camiseta o prenda deportiva de su Club, no
estando permitido que utilicen la del rival o que comparezcan en camiseta interior o con el
torso desnudo.



La duracion total de cada entrevista superflash serd de entre 1 y 2 minutos.
5.1.13. Entrevistas post-partido flash entrenadores

La entrevista flash entrenadores es aquella que realizan los operadores con derechos, y/o
Laliga, tras el partido, en un espacio habilitado por el Club y con una trasera de Laliga.

Cada Club debera proporcionar para estas entrevistas a su entrenador principal. Cada
entrenador debera atender al operador principal y opcionalmente, de forma adicional, podrd
atender a los otros operadores con derechos presentes en posicion flash.

El entrenador debera estar disponible para las entrevistas flash entre los 5 y 10 minutos
posteriores tras la finalizacion del encuentro.

Entre los entrenadores sera entrevistado primero el que antes esté disponible en la posicidén
flash. Es obligatorio que el entrenador comparezca siempre en primer lugar ante el operador
principal o LaLiga.

La duracioén total de cada entrevista flash entrenadores serd de entre 1 y 2 minutos.

5.1.14. Entrevistas post-partido flash jugadores
La entrevista flash jugadores es aquella que realizan los operadores con derechos, y/o Laliga,
tras el partido, en un espacio habilitado por el Club y con traseras de Laliga.

Cada Club deberad proporcionar entrevistas para el operador principal de al menos dos
jugadores.

Cada Club debera presentar al menos un jugador para cada posicién distinta de la del operador
principal.

El Director de Partido podrd determinar, de acuerdo con los intereses de los operadores
presentes en esta zona, si el nUmero de jugadores comparecientes puede disminuirse en un
determinado de encuentros.

Es obligatorio que los jugadores comparezcan siempre en primer lugar ante el operador
principal o LaLiga, salvo el caso de que la/s posicién/es esté ocupada en ese momento. En tal
situacién, el Director de Partido podrd gestionar que se atienda a otro operador para volver a

cubrir la posicién principal tan pronto como ésta se quede libre.

El criterio que se utilizara para fijar el orden de las entrevistas a jugadores es que iran siendo
entrevistados conforme a su orden de llegada a la posicidn flash.

Los dos primeros jugadores deberan estar disponibles para atender al operador principal en
zona flash antes de que transcurran 20 minutos desde la finalizacién del partido.

Las entrevistas en posicion flash siempre tendran prioridad sobre las actividades y entrevistas
de la zona mixta y de los medios de Clubes.

La duracion total de cada entrevista flash jugadores sera de entre 2 y 3 minutos.

5.1.15. Ruedas de prensa post-partido



Ambos entrenadores compareceran en rueda de prensa ante los medios de comunicacién tras
el partido y Laliga ofrecera ambas ruedas de prensa en directo. Los Clubes tendrdn acceso en
directo a esta sefial, segun se establece en el apartado 5.3.7 de este Reglamento. Por ello es
importante que el inicio de dichas ruedas de prensa siga las siguientes pautas con caracter
general:

> la primera rueda de prensa comenzara entre diez y quince minutos después del final del
partido.

> la segunda rueda de prensa debera empezar como maximo cinco minutos después del fin de
la primera rueda de prensa.

La primera rueda de prensa, con caracter general, la realizard el entrenador visitante y la
segunda el entrenador local. El Director de Partido, atendiendo a excepcionales circunstancias
concurrentes, podra dar las indicaciones oportunas para invertir el orden de las
comparecencias.

El Director de Partido podra marcar los tiempos exactos de comparecencia en las salas de
prensa, atendiendo a las indicaciones de la productora, con la finalidad de que las mismas
puedan ser incluidas en directo en la Sefial internacional.

Se recomienda al Club local que, como norma de cortesia, su jefe de prensa o un encargado de
prensa acompane y presente ante los medios al entrenador visitante.

Los Clubes deberan habilitar un intérprete para asistir en las ruedas de prensa a aquellos
entrenadores que no sepan expresarse suficientemente en lengua castellana.

5.1.16. Zona Mixta
Cada Club decidira el nimero de jugadores que compareceran en la zona mixta y el momento
en el que se realizara dicha comparecencia.

5.1.17 Entrevista post-partido Cara a Cara
Este formato de entrevista podra realizarse en Laliga 1|2|3, a solicitud de la operadora, en
sustitucidn de la entrevista post-partido flash entrenadores.

La realizan los operadores con derechos, y/o Laliga, tras el partido, en un espacio habilitado
por el Club y con una trasera de Laliga. Cada Club debera proporcionar para estas entrevistas a
su entrenador principal.

Ambos entrenadores compareceran simultdneamente ante una trasera de Laliga vy
responderan, de manera alternativa, las preguntas del redactor. Cada entrenador debera estar
disponible para las entrevistas flash entre los 5 y 10 minutos posteriores a la finalizacién del

partido.

La duracion total de la entrevista postpartido cara a cara serd de un maximo de 4 minutos.

5.2. Reglas Generales para entrevistas

5.2.1. Formatos autorizados y no autorizados



El operador principal y los operadores con derechos pueden, bajo solicitud a Laliga dentro del
plan de produccidn, realizar otras entrevistas en el prepartido y en el descanso (posicion
superflash, flash y presentacion pie de campo). En tales posiciones podran ser entrevistados
técnicos, jugadores no convocados, dirigentes o VIPs que cuenten con acceso autorizado a
tales posiciones.

LalLiga, en caso de estimar adecuado el formato y perfil del entrevistado, incluira la solicitud de
las mismas en las Hojas de Necesidades de Produccién a enviar al Club, el cual deberd
colaborar en su realizacion.

Todas las solicitudes de formatos de entrevistas diferentes a las establecidas con caracter
general deben contar con la aprobacién de Laliga, bien estando contempladas en la Hoja de
Necesidades de Produccion o bien siendo previamente autorizadas por el Director de Partido,
si se tratara de una oportunidad sobrevenida.

Durante el transcurso del juego esta prohibido realizar presentaciones o entrevistas en terreno
de juego o inmediaciones. Tampoco se permite entrevistar antes del final del partido a un
jugador que ha sido sustituido o expulsado. No estan permitidas las entrevistas a jugadores
convocados desde la llegada al estadio hasta el final del partido, fuera de las posiciones y
tiempos contemplados en el presente Reglamento.

5.2.2. Comparecencias de jugadores y entrenadores expulsados o suspendidos

Se podran realizar entrevistas post-partido flash a entrenadores o jugadores que hayan sido
expulsados, pero las entrevistas superflash a los mismos no estdn autorizadas. previo
consentimiento de Laliga y del responsable de prensa de su Club.

Si el entrenador expulsado no desea comparecer en posicién flash o en rueda de prensa
cumple esta obligacion, la comparecencia la debera realizar el segundo entrenador asistente o,
si no lo hubiera, un responsable del cuerpo técnico en su lugar.

Los jugadores suspendidos pueden, a su voluntad, comparecer en entrevistas pre-partido pie
de campo.

Los entrenadores suspendidos pueden, a su voluntad, comparecer en entrevistas pre-partido,
entrevistas postpartido flash entrenadores y ruedas de prensa. Si el entrenador no cumple esta
facultad, la deberd cumplir el segundo entrenador en su lugar, o si no lo hubiera, un
responsable del cuerpo técnico en su lugar. Si la posicién flash estd colocada en zona de
vestuarios, se podra habilitar una posicion para la entrevista fuera de la misma.

5.3. Medios oficiales de los Clubes
5.3.1. Definicion y facultades

A efectos de este Reglamento se consideran medios oficiales de los Clubes:
e Canal de televisidn oficial
e Pagina web y sus Apps oficiales
e Operativos propios de redes sociales oficiales
e Radio oficial
e Fotdgrafos oficiales



Los Clubes deben respetar en sus medios oficiales el valor otorgado en la comercializacién
conjunta de los derechos audiovisuales. El uso de las imagenes de la competicién en dichos
medios tendra unos limites que garantizaran su valor, los cuales se detallan en los siguientes
apartados.

5.3.2. Imagenes de juego

A efectos de este Reglamento las imagenes de juego comprenden desde el momento de salida
al terreno de juego de los jugadores antes del comienzo del cada tiempo hasta después de la
entrada de jugadores en tunel de vestuarios al final de cada periodo del partido. De esta
definicion se excluyen la grabacién de grada, banquillos y de los actos
institucionales durante ese periodo.

e Uso de imdgenes de juego

Laliga supervisa de forma constante el adecuado uso de las imdagenes por parte de los
diferentes operadores con derechos. Un inadecuado uso de las mismas por parte de los
Clubes también deteriora el valor conjunto de los derechos audiovisuales.

Unicamente podran ser utilizadas las imagenes de juego suministradas por Laliga a través de
su productora, incluyendo en todo momento el logo oficial de la competicion.

Estas imdgenes podrdn ser mezcladas con otras grabadas por los propios medios del Club que,
en ningun caso, seran imagenes de juego.

Los incumplimientos detectados referentes a utilizacidn indebida de las imagenes de
competicion por parte de los Clubes seran imputados bien en las Listas de Comprobacién de
los encuentros a los que correspondan las imagenes, o bien en el inmediatamente siguiente al
que se haya detectado, incluyendo referencia expresa del mismo.

e Grabacion de imagenes de juego

Con cardcter general no se permite la grabacion de imagenes de juego por los medios oficiales
de los Clubes o por productoras contratadas por éstos. Excepcionalmente dichas grabaciones
podran solicitarse a audiovisual@I|aliga.es o aquel correo electrénico que Laliga designe para
tal efecto, motivando la peticién y en caso de que se estime, tras estudio caso por caso, seran
realizadas por quien Laliga determine. Dichas imagenes podran ser facilitadas a Laliga como
recurso adicional.

Asimismo, los Clubes remitiran a audiovisual@laliga.es o aquel correo electrénico que Laliga
designe para tal efecto, cualquier peticién de grabacién de imagenes que reciban directamente
por parte de terceros. Serad Laliga, a través del Area Audiovisual, quien gestionara estas
peticiones, informando a los Clubes en caso de que sean aceptadas, debiendo someterse a las
condiciones de uso de dichos contenidos audiovisuales previstos en el presente Reglamento.

e Solicitud de imagenes de juego

Los Clubes que deseen acceder a determinadas imagenes de juego de un encuentro con la
finalidad exclusiva de su andlisis a efectos de presentar un alegaciones o recursos ante los
drganos disciplinarios deportivos por sanciones impuestas a miembros de su plantilla, podran
solicitarlas a reglamentotv@laliga.es o aquel correo electrénico que Laliga designe para tal
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efecto, comprometiéndose a su mero uso interno y, presentacion, en su caso, ante el 6rgano
disciplinario en cuestién.

Los Clubes o terceros que requieran por algin otro motivo imagenes de juego pertenecientes
al archivo de Laliga igualmente deberan solicitarlas a audiovisual@Ialiga.es o aquel correo
electrénico que Laliga designe para tal efecto, justificando la motivacidn de su peticién, la cual
sera estudiada caso por caso. En caso de que excepcionalmente se autorice el uso de dichas
imagenes, la pieza final debera ser revisada y validada por Laliga antes de su emisién publica,
debiendo someterse a las condiciones de uso de dichos contenidos audiovisuales previstos en
el presente Reglamento.

5.3.3. Emision de los encuentros

En cumplimiento con el Real Decreto-ley 5/2015 de 30 de abril y en relacién a los partidos que
se disputen en su estadio los Clubes tendran derecho a lo siguiente:

c) Laemisidon en diferido del encuentro a partir de la finalizacion de la jornada deportiva,
siempre que lo haga directamente a través de un canal de distribucidon propio
dedicado temdticamente a la actividad deportiva del Club o entidad participante

d) La emisién en directo, dentro de las instalaciones en las que se desarrolle el
acontecimiento deportivo, de la senal audiovisual televisiva correspondiente a dicho
acontecimiento.

Se recuerda la imposibilidad de realizar emisién publica de imagenes de juego por parte de los
Clubes en recintos publicos o privados, salvo que sean emitidas dentro de un establecimiento
con permiso especifico para tal fin. No esta permitida la transmisién de partidos a través de
pantallas gigantes en estadios diferentes al que acoge el encuentro, ya que dichos contenidos
tienen restringidos sus derechos de emision.

5.3.4. Categorias

e Canales de television oficiales:
Se consideraran Canales de televisidn oficiales aquellos que sean de edicidén y de distribucion
propia, dedicados temdticamente a la actividad deportiva del Club y que dispongan de una

emision regular diaria.

Se les facilitaran 90 segundos de imdgenes de juego de su partido, una vez terminado el
mismo, pudiendo realizar hasta 3 pases de las imagenes hasta la finalizacién del dia de partido.

Se les facilitaran 180 segundos (que comprenderan los 90 segundos incluidos en el parrafo
anterior) de imagenes de juego de su encuentro, a partir de la finalizacion del ultimo partido
de ese dia de la jornada, pudiendo usarse sin restricciones de pases.

e Paginas webs y APPs oficiales:
Las imagenes suministradas deberan ser para uso propio en la web y en las apps oficiales del
Club, protegiendo los videos en los que aparezcan para evitar ser embebidos o descargados

por terceros usuarios.

Se les facilitaran 180 segundos de imagenes de juego de su partido, a partir de la finalizacion
del ultimo partido de cada dia de la jornada. Estas imagenes de Laliga podran utilizarse hasta
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el final de la temporada en curso. Por acuerdo entre Laliga, los Clubes y los operadores con
derechos, en su caso, se podran desarrollar piezas para promocionar la asistencia a los
encuentros o el visionado de los mismos a través de la television

En estas paginas y Apps oficiales las imagenes de Copa del Rey podran utilizarse hasta el final
del séptimo dia posterior a la fecha del encuentro, en el supuesto de que sean comercializadas
y/o producidas por Laliga.

e Redes sociales:

En ningun caso las imagenes de juego suministradas por Laliga podran ser utilizadas en los
canales oficiales de Redes Sociales de cada Club o por terceros. Si podrdn subirse tuits o posts
qgue incluyan el enlace a las precitadas imagenes de juego que se encuentren en la web oficial
del Club.

No estardn permitidas imagenes de juego en ninguna red social ni aplicaciones, Periscope,
Instagram Stories, Facebook Live o similares las cuales tienen prohibido grabar y/o reproducir
imagenes de juego o a través de su web, apps y en los entornos digitales.

Las imdgenes, no de juego, emitidas en Redes Sociales deberan ser grabadas por los medios
oficiales de los Clubes acreditados, no pudiendo tomar la Sefial de Partido de la retransmision
a tal efecto.

Los contenidos accesibles a los Clubes se actualizardn de acuerdo con las posibilidades que
permitan los contratos con los operadores. En caso de que Laliga comercialice derechos en no
exclusiva de Clips, las imagenes referidas a un determinado Club también podrdn ser utilizadas
por ese Club en sus medios oficiales.

e Fotdgrafos de Clubes

Los fotégrafos de Clubes se ubicaran durante el partido en las posiciones habilitadas para
dicho colectivo con caracter general. Cada Club podrd permitir la deambulaciéon de sus
fotografos antes y después del partido y durante el descanso por aquellas zonas en las que
crea oportuno autorizarlos, con exclusidn del tunel durante el transito de jugadores. Solo
podran penetrar en el terreno de juego, bajo coordinacidn con la Productora de Laliga, antes
del inicio del encuentro, para realizar la foto oficial a capitanes y equipo arbitral, y al final del
mismo para obtener recursos singulares de manera excepcional. En general los fotdgrafos del
Club deberan esmerar su atencidn para evitar interferir con la produccién de television y
aparecer en la Senal de Partido.

e Radios de Clubes

Las radios de Clubes podran ubicarse durante el partido en cabina de radio, tribuna de prensa,
o en las posiciones habilitadas para comentarista a pie de campo. En este ultimo caso, no
podran modificar su posicién durante el partido ni realizar entrevista alguna sobre el terreno
de juego ni antes, durante ni después del partido.

Las radios de Clubes no podran deambular por zona de vestuarios. La realizacidén de entrevistas
a jugadores se ajustara a los tiempos y contenidos de la posicidn flash correspondiente a los
medios oficiales de Club, asi como a rueda de prensa y zona mixta.

Las radios de Clubes en campo visitante se ajustaran a idénticas condiciones.

5.3.5. Posiciones y formatos de entrevistas



Los medios oficiales de cada Club podrdan solicitar una posicidn en zona flash, en la que estaran
todos agrupados.

La posiciéon de los medios oficiales de los Clubes serad asignada por LalLiga y normalmente
ocupara el ultimo lugar, ya que estas entrevistas suelen ser de mas larga duracién y solo a
jugadores del propio Club.

Los medios oficiales de Clubes se atendran estrictamente a las posiciones y formatos de
entrevistas establecidas en este Reglamento. Cualquier solicitud de dispositivo o cobertura
excepcional debe ser aprobada previamente por reglamentotv@laliga.es o aquel correo
electrénico que Laliga designe para tal efecto,

5.3.6. Planes de produccidn y acreditaciones

Los medios oficiales de Club podran realizar sus propias producciones ajustdndose a las
posiciones establecidas en este Reglamento siempre que no interfieran en la Seial de Partido y
no realicen grabacion de imagenes de juego.

Dichas producciones, incluyendo las posiciones solicitadas y las acreditaciones requeridas,
deberan ser tramitadas jornada a jornada por el procedimiento establecido.

Laliga también acreditara las cdmaras utilizadas por los Clubes para recursos de animacion en
los estadios (Fan TV, etc.).

Para facilitar su identificacion en el estadio, todos los prestadores de servicios audiovisuales de
medios de Club portaran distintivos homogéneos:

e Acreditacién amarilla.
e Peto azul con franja amarilla, para aquellos que ocupen posicidn en terreno de juego.
e Pegatina amarilla, en caso de cdmaras de television.

5.4. Contenido durante la temporada

Laliga producird, ademas de las Sefales de Partido de cada encuentro, programas adicionales
para los operadores internacionales.

Estos programas incluirdn desde resimenes de los partidos hasta programas previos a cada
jornada. También se realizaran informes en profundidad que incluyan entrevistas y perfiles de
los Clubes, asi como promociones de los partidos.

Ademas, Laliga ha creado para los operadores con derechos un contenedor de reportajes y
noticias donde se incluye de manera regular material audiovisual (entrevistas, zonas mixtas,
entrenamientos, etc.).

Para poder producir este contenido adicional es imprescindible la cooperacién de los Clubes
para proporcionar acceso a Laliga tanto para grabar en los estadios como para grabar a los

jugadores.

5.4.1. Club Video Day
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Laliga organizara anualmente el Club Video Day con el objetivo de mejorar la calidad y
cantidad de contenidos para la sefial internacional, programas y medios digitales, dirigidos a
los operadores nacionales e internacionales.

De manera coordinada con cada Club, se pactara la fecha y lugar mas idéneos para la
captacion de fotografias oficiales, video con fondo croma y entrevistas cortas y mensajes de
todos los jugadores de la plantilla individualmente y del 1ler y 20 entrenador.

Se requerird a todos los jugadores que posen por separado con las tres equipaciones oficiales.

Ademas, Laliga y los Clubes pactaran entrevistas cortas con 3 jugadores representativos de la
plantilla y el resto de futbolistas realizardn mensajes promocionales a camara que se
circunscribirdn a la promocién de la competicion y a fomentar los valores de Laliga.

El Club Video Day tendra lugar en una fecha pactada entre el Club y Laliga en los 12 dias
previos al inicio de cada temporada, de modo que las imagenes de los jugadores puedan ser
incorporadas a tiempo a la Sefal de Partido de los encuentros correspondientes a la primera
jornada. Se habilitaran dos fechas extra al cierre de los mercados de verano e invierno para las
ultimas incorporaciones.

LalLiga correrd con todos los gastos de produccidn y personal y compartird todos los materiales
con los Clubes sin coste. Estos podran utilizarlos en sus medios propios y campanas.

5.4.2. Entrevista a fondo

Ademas, los Clubes facilitaran una entrevista a fondo con uno de sus jugadores cada mes
(nueve jugadores por temporada). La entrevista la realizara Laliga con una clara orientacion
deportiva en su contenido.

Dichas entrevistas servirdn para el canal de la competicidn en Espaiia, aprovechamiento en
redes sociales y para incluirlas en los programas dedicados al mercado internacional.

5.4.3. Media Week

Las “Media Week” son jornadas organizadas por Laliga para grupos de operadores
internacionales con derechos donde éstos pueden visitar varios equipos y sus estadios,
coincidiendo con jornadas de competicién, con el fin de fomentar la promocidn de la misma.

Estas jornadas representan una gran oportunidad para que Laliga y los Clubes potencien su
visibilidad a nivel internacional y para que los operadores internacionales puedan personalizar
sus contenidos y, por tanto, darle un trato de primera mano a la competicion.

Los operadores con derechos que tendran acceso a estas jornadas seran aquellas invitadas por
Laliga en funcion de su relevancia e interés estratégico. Estos operadores pueden solicitar a
Laliga que medios influyentes de su territorio les acompafien en este tour para, de esta
manera, fomentar la cobertura de la competicidén y la proyeccion en sus paises.

Laliga organizard en coordinacién con los Clubes las visitas de estos grupos de operadores de
diferentes paises, normalmente procedentes de las mismas zonas geograficas, a varios equipos



y ciudades durante la temporada. Laliga y los Clubes acordaran las fechas y actividades que
sean mas convenientes para permitir que los operadores puedan obtener el contenido mas
atractivo posible.

Las actividades que generalmente se organizaran en esta “Media Week” seran: acceso a
entrenamientos del primer equipo, visitas a los estadios y sus museos, asistencia a partidos
donde podran, en caso de que asi lo deseen, realizar operaciones de dia de partido (narracion
en directo, entrevistas en zona flash, etc.).

Laliga coordinard también con cada Club la grabacién de breves entrevistas en exclusiva (de
cinco a diez minutos de duracién) con jugadores y entrenador del primer equipo. Se dara
prioridad a las entrevistas que soliciten los medios con los jugadores relacionados con su
territorio. De esta manera las operadoras podran generar contenido de Laliga (entradillas,
mensajes de autopromocion, etc.) para sus canales.

Las “Media Week” podran organizarse también con motivo de partidos extraordinarios o
cldsicos.

5.4.4. Programacion adicional

Laliga produce programas adicionales que distribuye a los operadores con derechos, tanto
nacionales como internacionales, y que emite en sus propios canales (digital, LaLiga TV y Laliga
1[2|3TV).

Estos programas tienen como objetivo dotar a los canales de contenidos que puedan emitir
entre jornadas potenciando de esta manera tanto la imagen de los Clubes como la propia
marca Laliga. Consisten tanto en reportajes y previas a las jornadas (semanales) como
programas de resimenes de los partidos de cada jornada (mensual)

Ademas, Laliga produce el canal Laliga 1|2|3TV con una programacién dedicada en exclusiva
a la categoria. El canal ofrece 10 partidos en directo y ademas de estos partidos el canal tiene
en parrilla otros programas como previas a los partidos con conexiones en directo desde los
estadios con imagenes de llegadas de equipos, entrevistas, etc. También se emiten otros
programas semanales, tanto previas en profundidad de cada jornada como repasos de jornada
con resumenes de cada encuentro. El canal incluye otros programas con contenidos como
monograficos sobre jugadores y/o entrenadores, etc.

6.— PROMOCION

6.1 Promocidn de la Competicion

Los Clubes y Laliga colaboraran, reciprocamente, para la correcta identificacion de sus marcas
y para la promocidon de la competicion, asi como para incrementar su notoriedad,
especialmente ante para los operadores de television nacionales e internacionales que hayan

adquirido derechos audiovisuales de la competicion.

LalLiga quiere elevar con la cooperacion de los Clubes el valor de la competicion haciéndola asi
mas atractiva.

6.1.1 Entradas y pases de aparcamiento

Cada Club de Laliga 1|2|3 pondra a disposicion de Laliga para cada uno de los partidos: tres
asientos de palco, diez localidades en la zona VIP y quince entradas de tribuna.



Antes del inicio de cada temporada, cada Club identificara estas localidades asignadas a Laliga
acompanandolas de un plano de ubicacion. Una vez Laliga haga llegar su conformidad, dichas
localidades se mantendran a lo largo de la temporada.

En algun caso excepcional, por necesidades del Club, las entradas podran no ser contiguas o
podra variar su localizacidn a lo largo de la temporada, previa informacién a LalLiga.

En caso de que las necesidades de Laliga variaran en algun caso concreto (e]. localidades
discapacitados, mayor numero de entradas requeridas, etc.) los Clubes realizaran el mejor
esfuerzo para acomodar dichas necesidades.

Ademas de las entradas, Laliga dispondra de tres pases de aparcamiento VIP. Las entradas y
pases de aparcamiento que no sean utilizadas por Laliga para las activaciones de marketing
con los operadores nacionales e internacionales seran liberadas con tres dias de antelacién
para que el Club pueda venderlas por sus canales habituales.

6.1.2. Espacio en paneles publicitarios

Se facilitara espacio para el logo institucional de Laliga en todos los paneles publicitarios del
Club utilizados para entrevistas y comparecencias en relacion con Laliga, tanto en sus estadios
como en sus ciudades deportivas:

v' zona mixta
v" salas de prensa

El logo institucional de LaLiga sera del mismo tamafio, y aparecerd el mismo nimero de veces
y con la misma secuencia, que los logos de los patrocinadores principales del Club. Asimismo,
los logos institucionales de Laliga podran conformar dos lineas continuas, a diferentes alturas
con buena visibilidad en el tiro de cdmara de televisidn.

La disposicién de los logos de Laliga dentro de cualquiera de los dos formatos debera de ser
aprobado por Laliga al inicio de la temporada.

Los paneles proporcionados para las entrevistas superflash, flash y de palco incorporaran el
logo de Laliga, el nombre oficial de la competicidn, asi como los patrocinadores de cada Club.

6.1.3. Otros espacios
Se reservard espacio para el logo institucional de Laliga en sus mensajes institucionales y en
todos los soportes de comunicacidn del Club (ej. web, revista, comunicados de prensa, etc.).

6.1.4. Merchandising

Los Clubes daran acceso a Laliga a material de merchandising de su propio Club a precio de
coste, hasta un maximo de 100.000.- euros por Club y temporada. Este material no sera en
ningun caso comercializado por Laliga sino que se distribuird, al igual que hacen otras ligas
profesionales del mundo, entre los operadores audiovisuales a fin de decorar sus estudios de
televisidon y realizar promociones entre su audiencia para conseguir fidelizar y ampliar el
numero de suscriptores al canal.

6.1.5. Uso del estadio
Los Clubes permitirdn el uso y acceso a los estadios por parte de las operadoras con derechos
para realizar promociones de sus servicios y retransmisiones, hasta un maximo de cuatro



veces por temporada en total por cada Club. La peticién deberd ser comunicada con un plazo
no inferior a 4 semanas de antelacién.

7-OTROS PROCEDIMIENTOS Y PROTOCOLOS DE PARTIDO

7.1. Procedimientos de identificacidn en el estadio

Todas las personas que circulen por terreno de juego, tunel de jugadores y demds zonas
restringidas al publico general, excepto palco, deberdan ser perfectamente identificables,
mediante acreditacidn claramente visible y mediante peto homologado, en su caso. Dichos
identificativos corresponderan a los estandares y tipologias sefialadas en este Reglamento.

Los profesionales que desarrollen su actividad en el interior del estadio ya pertenezcan o
realicen su actividad para los Clubes, Laliga, productora de Laliga, prestadores de servicios
audiovisuales o medios de comunicacién, etc., deberdan cumplir las obligaciones legales en
materia de prevenciéon de riesgos laborales. El Club local podra exigir al momento de su
acreditacion la justificacion de tal circunstancia.

A fin de fomentar el conocimiento de las normas por todo el personal operativo (vigilantes,
controladores, etc.) se recomienda a los Clubes la colocacién en zonas de acceso y/o transito
de carteles identificativos con los colores distintivos de los diferentes colectivos y las zonas de
acceso autorizadas. Laliga proveera el disefio de dichos carteles.

El Anexo VI describe los diferentes distintivos (acreditaciones, petos e identificativos de
camaras) que deberan utilizar los distintos colectivos, asi como a quién corresponde tramitar
las solicitudes de acreditacién de los mismos.

7.1.1. Acreditaciones

LaLiga proporcionard a los Clubes un el disefio homogéneo de las tarjetas de acreditacidn para
diferentes colectivos. De esta manera, los pases utilizados por estos grupos estaran
estandarizados en todos los estadios.

El color de los modelos de acreditacién corresponde a los siguientes grupos:
e Color verde: Operadores con derechos (incluye productora de Laliga, medios
de Laliga y personal U televisiva).
e Color rojo: Fotdgrafos y televisiones sin derechos.
e Color amarillo: Medios oficiales de los Clubes (incluye camaras de acciones
especiales y de videomarcadores).
e Color morado: Radios.
e Color azul: Prensa (incluye prensa digital, servicio de andlisis de datos de
juego y Datos).
Adicionalmente de modo opcional, el modelo de color gris podra ser utilizado para el Staff del
Club (incluye también ojeadores/scouters de otros Clubes sin cdmara).
Los Clubes podran implementar medidas adicionales de control de accesos en caso necesario
siempre respetando las tipologias establecidas en este Reglamento.

Laliga remitird semanalmente un listado con las acreditaciones aprobadas a los Clubes. Los
Clubes recibiran los listados de las personas acreditadas y distribuiran los pases de acuerdo
con las indicaciones de Laliga.



En ningun caso se facilitardn acreditaciones de temporada. Laliga podrd determinar un
modelo de acreditacion especifica para los Directores de Partido.

El personal acreditado podra retirar sus documentos en el lugar habilitado en los plazos
marcados por el Club. A partir de la hora de comienzo del partido, los Clubes no tienen
obligaciéon de dejar personal pendiente de recibir y atender a los medios sin derechos
acreditados que no hayan comparecido. En tal caso, los Clubes informaran oportunamente de
tal circunstancia.

Ninguna televisién podra acceder a los estadios si LaLiga no lo ha comunicado previamente. En
caso de dificultad o problema en el acceso a los estadios el dia del partido, las televisiones
deberan contactar con el personal del Club, que serad el que contacte telefénicamente con
Laliga para solucionar cualquier incidente.

Todas las acreditaciones podrdn, ademas del espaiiol, utilizar cualquier otra lengua cooficial
que los Clubes soliciten a LalLiga.

7.1.2. Petos

El personal que trabaja alrededor del terreno de juego es evidentemente visible en la Sefial de
Partido y forma parte de la percepcidon que tienen los espectadores de lo que ocurre en el
campo.

A fin de uniformizar el aspecto de dicho personal situado en el perimetro del campo, Laliga
distribuird a los Clubes los petos que éstos deberan utilizar para identificar a todas las
personas de los diferentes grupos. Los Clubes pondran a disposicion de este personal dichos
petos que seran iguales en todos los estadios. El disefio de los petos que Laliga proporcionara
para cada grupo sera diferente para facilitar la identificacién del personal.

Dada la legislacién en relacién a la indumentaria de los guardas de seguridad, los empleados
de seguridad y los stewards (acomodadores y similares) vestiran petos que el mismo Club
proporcione.

Con el fin de facilitar su identificacion por el publico en los diferentes estadios, especialmente
en caso de emergencia, se recomienda que todo el personal que integra cada uno de estos
grupos luzca idéntico color, independientemente de que algunos de sus miembros no estén en
el terreno de juego o en el tiro de camara.

e Color azul con franja verde: Personal de televisién (productora de Laliga y
operadores con derechos). Los Clubes que asi lo deseen podran solicitar a Laliga
que se les proporcionen petos diferenciados para los operadores con derechos y la
productora oficial de Laliga. En este ultimo caso, los petos seran identificados
mediante la insercidn del término ‘Laliga’

e Color azul con franja roja: Televisiones sin derechos y Fotografos.

e Color azul con franja amarilla: Medios oficiales de los Clubes (incluye cdmaras de
acciones especiales y de videomarcadores).

e Color verde oscuro: Personal de mantenimiento de césped.

e Color gris: Recogepelotas.

e Color amarillo: Personal de seguridad.

e Color naranja: Stewards (acomodadores y similares).



Dichos petos, salvo las dos Ultimas categorias arriba citadas, incluiran el logo de Laliga, asi
como el logo del Club, para que los mismos no puedan ser reutilizados en otros campos. Si asi
lo desea, el Club podrd afiadirle numeracion correlativa para su oportuno control.

En los petos de los stewards y personal de seguridad, personal de mantenimiento del césped y
de los recogepelotas, el Club podra afiadir el logotipo de un patrocinador. Dicho logo debera
ser monocromatico y no superar los 25cm de ancho y 15cm de alto.

Los petos deberan lucirse obligatoriamente mientras dure la presencia en el terreno de juego,
ya sea antes del partido desde la apertura de puertas, durante el mismo, en el descanso o una
vez finalizado el mismo hasta 15 minutos tras el pitido final.

En casos de climatologia adversa el peto debera colocarse por fuera del abrigo o chaquetdn,
de modo que permita distinguirse su color en toda circunstancia.

Los Clubes deberan inventariar regularmente el nimero de petos disponibles para cada
categoria, asi como chequear, con caracter previo a cada encuentro, y tras haber recibido los
listados de acreditacion del siguiente partido, que cuentan con los petos necesarios para
atender cada tipologia durante el dia de partido.

Se establece un modelo de peto de reserva para casos excepcionales en los que pudiera
producirse una eventual confusién de identidad con la indumentaria de alguno de los equipos
contendientes.

7.1.3. Identificativos de camaras

Laliga producira unas pegatinas para las camaras de los operadores con derechos, prestadoras
de servicios audiovisuales sin derechos y medios oficiales de los Clubes para poder facilitar la
distincidn entre los diferentes tipos de cdmaras en el estadio.

La tipologia de las pegatinas serd la siguiente:

e Color verde: Operadores con derechos, productora de Laliga y medios de Laliga.

Las cdmaras de la productora de Laliga podrdn exhibir una pegatina verde con una inscripcion
especial que la identifique.

e Color rojo: Prestadores de servicios audiovisuales sin derechos.
e Color amarillo: Medios oficiales de los Clubes (incluye cdmaras de acciones especiales
y de videomarcadores).

El color de la pegatina de cada medio se ajustara a las categorias antes mencionadas.
Igualmente seradn identificadas oportunamente en los correspondientes listados de
acreditacion.

Serd responsabilidad del Club entregar a cada medio antes del partido la pegatina que
corresponda a su tipologia, personalizdndola con los datos del encuentro en cuestiéon, para
evitar su uso de manera indiscriminada en otros encuentros de la competicion. Los Clubes



podran establecer las medidas de penalizacion que entiendan oportunas frente a los medios
gue incumplan la obligacion de portar la pegatina adherida a su cdmara.

7.2. Terreno de juego

7.2.1. Personas autorizadas

La determinacion de las personas autorizadas a permanecer en el perimetro del terreno de
juego es una competencia exclusiva de Laliga, que velard por evitar la contaminacion visual de
la Sefial de Partido. En este sentido, no debera haber de forma permanente en el perimetro
del terreno de juego otras personas mas alld de los grupos o colectivos detallados en este
Reglamento, asi como de las contempladas por las Reglas de Juego, normativa federativa o de
los integrantes de los diferentes cuerpos de seguridad, asistencias sanitarias o de proteccion
civil. Se prestara especial atencidn a la zona de acceso e interior del tunel de jugadores y, dada
su exposicion en la Sefial de Partido, se velara porque se mantenga lo mas despejada posible.

Cualquier otra persona que desee ubicarse de forma permanente en los alrededores del
terreno de juego durante el partido requerira autorizacidon de Laliga o, en caso de urgencia o
necesidad sobrevenida, del o de los Directores de Partido asignados a dicho encuentro.

Entre la Primera U televisiva y las lineas de banda y de meta no debera situarse persona alguna
gue pueda interferir la imagen televisiva del juego o de la publicidad estatica o de LED, salvo
los operadores de cdmara que, en todo caso, se encontraran sentados en plataforma.

7.2.2. Colocacion de fotdgrafos

Los fotdgrafos se ubicaran detras de la primera U televisiva situada en cada una de las lineas
de meta con el fin de asegurar que no se producen interferencias en la produccién televisiva.

Para evitar afeccién visual en la transmision televisiva, serd responsabilidad del Club local el
asegurarse de que los fotdgrafos se situan detrds de los paneles de publicidad acotando la
zona mediante catenarias o disponiendo del personal necesario para ello.

En situaciones excepcionales como obras de remodelacién y estadios con asientos de
visibilidad reducida o espacios muy limitados, Laliga establecera, de acuerdo con cada Club, las
zonas que los fotdgrafos acreditados deberan ocupar en los alrededores del terreno de juego
atendiendo a las caracteristicas singulares de cada caso. En estas situaciones especiales, previa
autorizaciéon de Laliga y a requerimiento del Club, podra ampliarse la zona de fotdgrafos hasta
la proyeccion de las lineas del area de penalti. Igualmente, a criterio del Club y de Laliga, los
fotografos de éstos podran ubicarse en posiciones distintas a las habilitadas con caracter
general.

En ningun caso los fotdgrafos pueden penetrar en el tunel de jugadores en el momento de
salida de los mismos, ni en el interior del terreno de juego en ningin momento del pre-
partido, partido y post-partido, salvo para la colocacién de camaras remotas que se contempla
en el apartado siguiente.

Igualmente, no esta permitido deambular por graderio y otras zonas del estadio salvo las zonas
acotadas especificamente en los alrededores del terreno de juego.



Antes del inicio del partido, y con la exclusiva finalidad de cubrir la salida de jugadores, foto de
capitanes y foto de equipos, se autorizara la presencia de fotégrafos en la banda de banquillos,
la cual deberdn abandonar para ir a la posicidon anteriormente fijada en todo caso antes del
comienzo del encuentro. Esta zona inicial de fotdgrafos serd delimitada con catenarias u otros
elementos identificativos y no debera obstruir la visién de las cdmaras de la Sefal de Partido.

Al descanso los fotdgrafos podrdn cambiar su ubicaciéon de una linea de meta a otra, si asi lo
desean y existe espacio suficiente, siempre desplazandose en los momentos en que los
jugadores no se encuentren en el terreno de juego para no interferir de esta manera en el tiro
de cdmara. Al finalizar el partido, los fotdégrafos mantendran sus posiciones habilitadas, no
estando permitida la deambulacién por la zona préoxima al tunel de vestuarios.

7.2.3. CAmaras remotas

Las cdmaras fotograficas de control remoto colocadas tras las porterias se autorizan sujetas a
una estricta supervision y control, debido al impacto visual que producen en la Sefial de
Partido.

Los Clubes, bajo la supervision del Director de Partido, estableceran una linea detras de las
porterias para su colocacién. Los tripodes de las cdmaras instaladas no podran exceder de una
altura de 12 centimetros. Esta zona esta definida teniendo en cuenta también la distancia a la
posicién de los micréfonos de Sefial de Partido, con el fin de evitar su contaminacién acustica.

Los Clubes locales tienen la obligacidon de retirar toda camara colocada fuera de la zona
marcada o que exceda de la altura indicada.

El acceso a las cdmaras para su colocacion y ajuste, antes del partido y en el descanso, esta
sometido al régimen que establezca el Club local, de acuerdo con Laliga.

7.2.4. Recogepelotas

Serd obligacién del Club local proveer el nimero de recogepelotas y de balones de sustitucion
adecuados para optimizar el tiempo efectivo de juego. De esta manera, las interrupciones al
juego tendran la menor duracién posible y se mejorard el contenido de la produccién
audiovisual, aumentando el interés del espectador.

Asimismo, el Club local deberd promover la maxima diligencia de los recogepelotas en la
realizacion de su funcién, siendo responsable de cualquier deficiencia o negligencia en el
cumplimiento de esta obligacién.

7.3. Indumentaria de los equipos

7.3.1. Kit Selector

LaLiga tiene implementado un protocolo de seleccidon de equipaciones con la finalidad de que
la indumentaria de ambos equipos sea completamente distinguible en la retransmisidon
televisiva. Para ello Laliga ha establecido el procedimiento Kit Selector.



Los equipos utilizaran la vestimenta que previamente hayan remitido a Laliga y se haya
introducido en el Kit Selector, tras la aprobacién de la misma.

Cuando un equipo actie como local, deberd utilizar el primero de los uniformes oficiales de su
Club. Cualquier modificacién al respecto debera ser solicitada expresamente por el Club local,
y aprobada por Laliga.

Los equipos, ademas de su primer uniforme oficial, deberdn disponer obligatoriamente de al
menos otro segundo uniforme, que debera distinguirse claramente del primero. Dicho lo
anterior, se recomienda que los equipos dispongan de un tercer uniforme oficial distinto a los
dos anteriores.

Los colores de los uniformes deberdn ser diferentes y contrastables entre si, siendo uno
predominantemente claro y otro predominantemente oscuro.

Para los casos de un equipo que deba actuar como visitante, y disponga Unicamente de dos
uniformes, ante la circunstancia de coincidencia de colores o similar contraste de los mismos
con el equipo local, y que pueda suponer una deficiente retransmisidn audiovisual, de manera
excepcional se podra requerir al equipo visitante la combinacién de sus dos uniformes.

En cuanto a los uniformes de los porteros, deberan diferenciarse claramente de los demas
jugadores en el terreno de juego. Los porteros deberan disponer obligatoriamente de tres
uniformes con colores distintos y claramente contrastables. Dicho lo anterior, y ante la posible
coincidencia de colores con jugadores o portero del equipo visitante, o arbitros, se recomienda
gue los porteros dispongan de hasta cinco uniformes diferentes.

7.3.2. Tamaiio y fuente grafica de equipaciones

Ademas, con el fin de que los nombres y nimeros de las camisetas de los jugadores sean
facilmente distinguibles y homogéneos para toda la competicién, LalLiga determinard antes del
15 de noviembre previo al inicio de cada una de las el tamafio y la fuente grafica que debera
utilizarse.

La indumentaria respetara las inserciones publicitarias reguladas por Laliga en su libro
séptimo: Reglamento General sobre protocolo, publicidad y explotacién comercial de la
competicion.

Laliga velarad porque el tamaio y la fuente grafica seleccionadas sean homologadas para su
uso en competiciones europeas.

7.4. Alineaciones y Hoja de Partido

Los Clubes facilitaran al Director de Partido las alineaciones con prioridad y al menos 75
minutos antes del inicio del partido para permitir la produccion de los graficos de television a
tiempo y para comunicarlo a los adjudicatarios de Datos Oficiales de Laliga. Igualmente, si de
forma sobrevenida, por lesién o indisposicion de algun jugador, se produjera alguna
modificacion en las alineaciones, la misma debera ser inmediatamente notificada al Director
de Partido con caracter prioritario.

Para este fin Laliga pondra a disposiciéon de los Clubes una aplicacion digital en la que los
responsables identificados por los Clubes podran cumplimentar un formulario con las
alineaciones. Dicha aplicacion estd vinculada a la base de datos de jugadores inscritos para
simplificar el proceso. Ademas del listado de jugadores (once inicial y sustitutos) el Club
incluird en el diagrama dispuesto en la aplicacidn los puestos previstos para los jugadores.



En cualquier caso, este proceso no exime de la obligacidon de entregar la hoja de alineaciones a
los arbitros.

Una vez que ambos Clubes hayan enviado la informacidn a través de la aplicacién y esta Hoja
haya sido verificada por el Director de Partido, el sistema generara automdticamente una Hoja
de Partido (Anexo IV) con la informacion proporcionada (once iniciales, sustitutos, y diagrama
con puesto de cada jugador). Dicha Hoja de Partido permitird una transmisidon inmediata y
eficaz de los datos a los operadores con derechos y adjudicatarios de Datos Oficiales y podra
ser personalizable por cada Club local con la inclusidon de sus patrocinadores en el espacio
dispuesto para ello.

Una vez recibida esta Hoja de Partido, el responsable del Club local realizara las copias
necesarias para su distribucidon a los colectivos previstos en el estadio.

7.5. — Protocolo de Cuenta Atras

LaLiga establecerd una Cuenta Atrds estdndar para todos los partidos, en la que se definiran los
horarios para las actividades relacionadas con el partido (ver Anexo V).

El seguimiento de esta Cuenta Atras permitirad que la Sefial de Partido incluya a tiempo todos
los contenidos previstos ademas de homogenizar la percepcidén de los eventos que acontecen
en los distintos campos.

7.5.1. LalLiga en hora

El cumplimiento del exacto horario de comienzo en cada periodo del encuentro es primordial
para la adecuada configuracién de la programacion televisiva, la optimizacidn de los tiempos
publicitarios y de las conexiones al directo por parte de los operadores.

La Liga monitoriza semanalmente el puntual inicio de cada mitad del partido, y requiere a
todos los intervinientes sus mejores esfuerzos en esta cuestion.

Es de maxima importancia que el encuentro comience a la hora oficial programada y que el
descanso dure de quince minutos exactos (de pitido a pitido).

Los Clubes entenderan la obligacién de cumplir los horarios estipulados como una prioridad y
programaran sus actividades para cumplir escrupulosamente el protocolo de Cuenta Atras.

7.5.2. Formacion inicial

Los jugadores de ambos equipos se alineardn, junto con los arbitros, centrados a la altura de la
linea de medio campo, en la zona situada entre la linea de banda del eje de cdmaras y el
circulo central. Posteriormente ambos onces iniciales posaran para las fotos de sus respectivos
equipos en su propia mitad del terreno de juego.

Los Clubes delimitaran el espacio en la banda habilitado para fotégrafos y operadores con
derechos con catenarias u otros elementos fisicos.

7.5.3. Acciones especiales protocolarias de los Clubes

Los Clubes deberdn comunicar a La Liga cualquier acto protocolario (ej. homenaje, minuto de
silencio, saque de honor, jugadores que porten camisetas, actividades de animacidn, etc.) cuya
celebracion esté programada en los quince minutos previos al comienzo del encuentro o en el
descanso, con el fin de integrarlo en la Cuenta Atras de Partido, evitando posibles retrasos en



el inicio de cualquiera de las partes. Los mismos se confirmaran al Director de Partido en la
reunion previa.

La comunicacién deberda mencionar e incluir todos los elementos o caracteristicas
representativas de la accidon que puedan tener repercusién o notoriedad para publico o
telespectadores. Igualmente, de esta manera se posibilitard que la produccién de televisidn
esté informada de su desarrollo y motivacidn, propiciando una mayor cobertura del mismo.

Los actos protocolarios programados se realizardn en el tramo de terreno de juego
comprendido entre la zona de formacidn inicial de jugadores y la linea de banda, con el fin de
hacer mas 4agil su operativa y de mejorar su cobertura para los fotégrafos y camaras de
television.

El acompafiamiento de nifios a los jugadores en la salida al terreno de juego es una accién
protocolaria permitida que no requiere comunicaciéon ni autorizaciéon previa, siempre que
luzcan una réplica de cualquiera de las equipaciones del equipo, incluyendo la aparicion
(respetando las dimensiones publicitarias permitidas) de uno de los patrocinadores principales
del Club. Se entiende por patrocinadores principales del Club aquellos que tengan presencia
significativa en el panel de la Sala de Prensa.

En caso de que los nifios luzcan cualquier otra publicidad o se incluya publicidad en cualquier
otro soporte que acompaie la accion, debera ser solicitada a Laliga como accion especial
comercial.

Los soportes o elementos publicitarios normalizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales deberan cumplir las caracteristicas y medidas establecidas en el
apartado 3.2.9.

7.5.4. Cifra de asistencia

El Club local proporcionard al Director de Partido antes del comienzo del segundo tiempo la
cifra de asistencia al encuentro, informacién que se podra incluir en los comentarios y graficos
televisivos.

7.6. Encuentros extraordinarios

7.6.1. Encuentros extraordinarios

Existen determinados encuentros que, por su especial incidencia clasificatoria, pueden
conllevar que uno de los equipos se proclame campedn de la categoria, se clasifique para una
promocién o ascienda o descienda de categoria, entre otras posibilidades. Estos encuentros
son los denominados encuentros extraordinarios.

Igualmente, otros encuentros podran ser catalogados de este modo por su importante
volumen de medios acreditados o por presentar determinados riesgos de seguridad.

En dichos encuentros, Laliga podra implementar protocolos especiales para asegurar, junto
con los Clubes implicados, y en especial con el Club local organizador del encuentro, que los
mismos se desarrollan en condiciones de normalidad y que las posibles celebraciones o
comportamientos de espectadores no interfieren en la realizacidn de los actos protocolarios o
dispositivos de televisidn dispuestos a tal efecto y no se genera un riesgo para la seguridad de
los participantes y asistentes al encuentro.



Laliga podra reforzar la preparacion de dichos encuentros, designando Directores de Partido
complementarios o especializados, que trabajaran con el Club organizador in situ desde los
dias anteriores a la disputa del encuentro, debiendo el Club organizador facilitar el dispositivo
de seguridad previsto y el numero de recursos involucrados en el mismo.

7.6.2. Invasiones del terreno de juego por espectadores

Las invasiones del terreno de juego y su perimetro por espectadores, aunque sean de caracter
festivo, generan una imagen negativa de la competicion, desluciendo la retransmisién
televisiva e interfiriendo o impidiendo el desarrollo del protocolo de posibles celebraciones de
titulos o ascensos y/o del protocolo de entrevistas.

Los Clubes son los responsables de adoptar las medidas de control sobre los espectadores
asistentes al encuentro para evitar las invasiones al terreno de juego, y todas aquellas
incidencias de publico que puedan perjudicar la retransmisidn televisiva.

7.6.3. Condiciones singulares para operadores con derechos

Las celebraciones de titulos o ascensos son un contenido de alto valor para la competicidon y
para la retransmisidn televisiva. De acuerdo a las condiciones que permite una celebracién
sobre el terreno de juego, el Director de Partido podrd autorizar al operador del partido, a
otros operadores con derechos y medios oficiales de los Clubes a utilizar otros formatos de
entrevistas postpartido en caso de celebracion, tales como entrevistas de jugadores, técnicos y
directivos sobre terreno de juego sin trasera.

Los operadores con derechos no emisores del partido y los medios oficiales de los Clubes
deberan seguir en todo caso las indicaciones del Director de Partido en lo referido a su
movilidad y colocacién en el terreno de juego, y especialmente respecto a no causar
interferencia en la Sefial de Partido. Deberan respetar siempre la preferencia del operador
emisor y/o Laliga para realizar las entrevistas a los jugadores elegidos en primer lugar.

En caso de riesgo de invasidn del terreno de juego por aficionados al término del encuentro, y
con el fin de salvaguardarla entrevista superflash, el Director de Partido podrd dar la
indicacion de utilizar para la misma la posicién flash.

En ningln caso el acceso al terreno de juego al final del partido se permitira a prestadores de
servicios audiovisuales sin derechos y radios hasta que los jugadores entren en su vestuario. A
partir de ese momento, ya sera facultad del Club permitir su acceso al terreno de juego.

El Club optara entre facilitar las imagenes de la celebracidn en vestuario o permitir el acceso al
mismo al finalizar el partido a la productora y medios de Laliga y/o operador del partido, con
exclusion de los medios sin derechos.

El tiempo de otras comparecencias postpartido (flash, rueda de prensa, etc.)deberd
salvaguardarse con la mayor rigurosidad posible, entendiendo que se trata de un partido de
especial repercusién mediatica y la atencién a los medios es una cuestion prioritaria.
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Anexos: Se incluiradn distintas modificaciones en el Anexo | (Sistema Sancionador), el Anexo V
(Protocolo de Cuenta Atras) y el Anexo VI (Cuadro resumen de distintivos temporada a partir
de la Temporada 2017/2018: Acreditaciones, pegatinas y petos).

ANEXO | - SISTEMA SANCIONADOR

ESQUEMA SOBRE EL SISTEMA SANCIONADOR APLICABLE A LOS
INCUMPLIMIENTOS DEL REGLAMENTO

El articulo 7 del Real Decreto-ley 5/2015 y el articulo 10 d) del Libro Xl del
Reglamento General de Laliga atribuyen, como competencia material del
Organo de Control de la Gestién de los derechos audiovisuales de Laliga
(“Organo de Control”), la de “Establecer el patrén para la produccién y
realizacion de la grabacidon audiovisual de las competiciones oficiales de
caracter profesional que asegure un estilo comun que fomente la integridad de
la competicién, el cumplimiento de la reglamentacién vigente sobre la
celebracion de los partidos y el valor del producto”.

El mencionado patréon se materializa en el presente Reglamento para las
retransmisiones y se implementara a través de la correspondiente modificacién
del Libro XI del Reglamento General de Laliga, que se sometera a la aprobacion
del Organo de Control y, ulteriormente, serd sometido a la aprobacién de la
Asamblea General y a su ulterior ratificacién, en su caso, ante la Comisién
Directiva del Consejo Superior de Deportes.

Con todo ello, el efectivo cumplimiento del Reglamento por parte de los
Clubes/SAD afiliados se llevard acabo de acuerdo con el siguiente
procedimiento que se establecera estatutaria y reglamentariamente:

5. El Director de Partido de Laliga cumplimentarda la Lista de
Comprobacién correspondiente, tras la celebracién de cada
encuentro, donde constatara los incumplimientos, en su caso, por
parte de cada Club/SAD del Reglamento de retransmisiones (Libro
X! del Reglamento General), haciendo entrega de un ejemplar de la
misma al Club/SAD y al Organo de Control.

6. En el caso de que se hayan detectado incumplimientos del
Reglamento, el Club/SAD dispone de un plazo de 48 horas a partir
de la recepcion de la Lista de Comprobacién para formular las
correspondientes alegaciones al Organo de Control en relacién con
el contenido de la citada lista de comprobacidn. Laliga facilitara los
formularios correspondientes para registrar tales alegaciones.

7. Recibidas las alegaciones del Club/SAD, el Organo de Control
adoptara la decisién oportuna, imponiendo, en su caso, la
correspondiente sanciéon, de acuerdo con las adaptaciones
estatutarias y reglamentarias correspondientes que, a tal efecto, se
hayan aprobado en Asamblea General de Laliga.

8. Frente a la resolucién del Organo de Control, el Club/SAD podra
recurrir en 48 horas ante el Juez de Disciplina Social de LalLiga, quien
resolvera el oportuno recurso, agotando la via deportiva.



EXENCIONES Y PERIODOS TRANSITORIOS

Habra exenciones temporales por causas de fuerza mayor o debidamente
justificadas previa solicitud formal del Club al Organo de Control de Laliga.
Laliga facilitara los formularios correspondientes para registrar tales
solicitudes.

VALOR DEL PUNTO DE SANCION
A decidir por el Organo de Control de Gestién de Derechos Audiovisuales de
LaLiga. Una vez haya sido aprobado, se comunicara al resto de Clubes/SADs.

1.- PROCEDIMIENTOS GENERALES

1.1. La acreditacion del Director de Partido facilita libre acceso y circulacién por todas las zonas

requeridas 1

1.2 Se habilita localidad de palco institucional al Director de Partido principal 1

1.3 Contacto Principal o Responsable Operativo estan disponibles y asisten a reunion previa y post partido 1
1.4 El Club facilita el acceso al Director de Partido a las reuniones previas o durante la disputa del partido 1
1.5 El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido 1
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2.- INFRAESTRUCTURAS DE INSTALACIONES DEL ESTADIO

(* Se excluyen los puntos 2.1. y 2.2. hasta el fin del periodo de carencia)

2.1 La iluminacidn es suficiente y uniforme para la retransmision televisiva *

2.2 El estadio cuenta con proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o LED)*

2.3 El estadio cuenta con un segundo suministro de energia en funcionamiento

2.4 La hora de encendido al nivel requerido para la retransmision del partido 388% es la correcta

2.5 La hora de apagado / iluminacion de montaje y desmontaje son correctas

2.6 No se ha producido ninguna incidencia en la iluminacién artificial (apagon total o parcial...)

2.7 No se detectan problemas de drenaje en el terreno de juego

2.8 El Informe sobre el estado del césped se entrega en hora y su informacion es veraz

2.9 La altura del césped se sitla en el rango estipulado

2.10 La cobertura de césped es total y no se aprecian replantaciones parciales no comunicadas
previamente

2.11 El color es uniforme y no se aprecian malas hierbas de manera significativa

2.12 El corte y marcado del césped se atiene a lo dispuesto en este punto

2.13 La zona de calentamiento arbitral esta correctamente prevista y acotada

2.14 Las redes de porterias se atienen a lo dispuesto en este punto

2.15 La red wifi cumple lo dispuesto en este punto en las zonas indicadas

2.16 El espacio auxiliar de LalLiga tiene las caracteristicas requeridas

2.17 Cualquier otra infraestructura o instalacién del estadio incumple gravemente los requerimientos

3.- ASPECTO PERIMETRAL Y ELEMENTOS PUBLICITARIOS

3.1 La ocupacidn de la grada opuesta a camara principal es de al menos el 75%

3.2 La ocupacién de la grada opuesta a camara principal es de entre un 50% y un 75%

3.3 La ocupacion de la grada opuesta a cdmara principal es inferior a un 50%

3.4 La primera U televisiva cumple con los requerimientos establecidos

3.5 La publicidad de la segunda U televisiva y vomitorios cumple los requerimientos

3.6 Contra U y segunda U contra U cumplen los requerimientos

3.7 El nimero y tamafio de las alfombras 3D tras linea de meta es correcto

3.8 La publicidad en banquillos tiene las caracteristicas establecidas

3.9 No existe publicidad interior ni exterior en los tuneles de jugadores

3.10 No existen lonas en el terreno de juego no autorizadas

3.11 El resto de elementos publicitarias permitidos cumple las caracteristicas establecidas

3.12 No se han detectado elementos publicitarios no permitidos
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3.13 Los soportes publicitarios de la sala de prensa y zona mixta cumplen los requisitos establecidos

3.14 Las acciones especiales comerciales del Club se desarrollan conforme al Reglamento

3.15 Las acciones especiales de Laliga se desarrollan correctamente segun lo previsto
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4.- INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION

4.1 El acceso, ubicacion y retirada de los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos es el
estipulado

[any

4.2 Club facilita acceso al estadio a operadores con derechos el dia de partido para presentaciones

4.3 Club facilita todas las posiciones con las caracteristicas requeridas para la produccién del partido

4.4, Las plataformas y adaptaciones permiten el uso correcto y seguro de las posiciones

4.5 No existen obstaculos visuales en los tiros de camara (arquitectdnicos o espectadores)

4.6 Se ofrecen todas las instalaciones para el uso de las posiciones de cdmaras adicionales solicitadas

4.7 Se permite el acceso de los técnicos de Laliga a cdmaras y micréfonos durante el encuentro

4.8 Las posiciones de operadores con derechos cumplen los requerimientos del Reglamento

4.9 Las camaras autonomas tienen adecuada movilidad para todas sus posiciones

4.10 EI TV Compound tiene las caracteristicas establecidas
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4.11 EI NPT tiene las caracteristicas definidas en el Reglamento

N

4.12 Los pupitres de comentarista habilitados cumplen los requerimientos establecidos

[any

4.13 Las cabinas de presentacion habilitadas cumplen los requerimientos establecidos

4.14 Las posiciones de presentacion a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento

4.15 Las posiciones de comentarista a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento

4.16 Las entrevistas de palco cumplen los requerimientos del Reglamento

4.17 Las posiciones de entrevistas superflash cumplen los requerimientos del Reglamento

4.18 Las posiciones de entrevistas flash cumplen los requerimientos del Reglamento

4.19 La sala de prensa cumplen los requerimientos del Reglamento

4.20 La zona mixta cumple los requerimientos del Reglamento
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5.- CONTENIDOS

5.1 La grabacion de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.2 La cobertura de la llegada de equipos se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.3 La entrevista al entrenador pre-partido se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.4 La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5.5 La grabacion de inspeccién de campo, calentamiento y banquillos se ajusta a lo previsto en el
Reglamento

5.6 La grabacidén de tunel de jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2

5.7 La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2

5.8 La entrevista flash entrenadores — cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1

5.9 La entrevista flash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2

5.10 La rueda de prensa se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1

5.11 Los comparecientes en zona mixta han atendido previamente al operador principal en zona flash (o 5
han ofrecido su comparecencia al mismo)

5.12 Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones y formatos autorizados 2

5.13 Los medios oficiales del Club lucen las acreditaciones, petos y pegatinas adecuadas 1

5.14 Correcta utilizacion por parte de la TV oficial del Club de las imagenes de la competicion 1

5.15 Correcta utilizacion por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicion 1

5.16 Correcta utilizacién por parte de la App oficial del Club de las imagenes de la competicidn 1

5.17 Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la 1

competicién




6.- PROMOCION

6.1 El Club cumple los requerimientos en facilitamiento a Laliga de tickets y pases de parking

6.2 El logo de Laliga esta correctamente insertado en los paneles de zona mixta

6.3 El logo de Laliga esta correctamente insertado en los paneles de sala de prensa
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7.- OTROS PROCEDIMIENTOS Y PROTOCOLOS DE PARTIDO

7.1 Todo el personal que circula por terreno de juego, tunel y zonas restringidas estd identificado

7.2 Los modelos de acreditacién para el partido son las homologadas por Laliga

7.3 Los modelos de petos de los diferentes colectivos son los homologados por Laliga

7.4 Todo el personal en el estadio lleva peto homologado desde apertura de puertas

7.5 Las camaras de TV lucen adecuadamente su pegatina

7.6 No hay personas no autorizadas en el perimetro del terreno de juego

7.7 Los fotografos son situados correctamente en las zonas asignadas

7.8 La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector

7.9 El tamafio y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado

7.10 El nombre y numeracion del jugador en la camiseta lleva la grafia (fuente y tamafio) oficial
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7.11 El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de
antelacién

N

7.12 El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita Laliga

7.13 El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacién

7.14 El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan

7.15 Las acciones protocolarias del Club se desarrollan conforme al Reglamento

7.16 La cifra de asistencia es comunicada antes del comienzo del segundo tiempo

7.17 Se produce invasion del terreno de juego por espectadores con afeccién a la retransmision televisiva

N N Y T

CLUB VISITANTE

1 El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido

2 Los elementos o acciones publicitarias no son permitidos o no cumplen las caracteristicas
reglamentarias

3 La grabacion de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento

4 La entrevista previa al entrenador se ajusta a lo previsto en el Reglamento

5 La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento

6 La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento

7 La entrevista flash entrenadores — cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento

8 La entrevista flash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento

9 La rueda de prensa se ajusta a lo previsto en el Reglamento

10 Los comparecientes en zona mixta han atendido previamente al operador principal en zona flash (o
han ofrecido su comparecencia al mismo)

11 Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones, formatos e identificadores
autorizados

12 Correcta utilizacion por parte de la Television oficial del Club de las imagenes de la competicion

13 Correcta utilizacion por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicidn

14 Correcta utilizacion por parte de la App oficial del Club de las imagenes de la competicion

15 Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la competicion

16 La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector

17 El tamafio y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado

18 El nombre y numeracion del jugador en la camiseta lleva la grafia (fuente y tamafio) oficial




19 El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de
antelacién

20 El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita Laliga

21 El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacion

22 El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan




ANEXO Il - INFORME SOBRE EL ESTADO DEL CESPED

DATOS DEL PARTIDO

Partido:

Competicion:

Fecha:

Hora de inicio:

Ultima uso del césped:

METEOROLOGIA

Tiempo en las 24 horas
anteriores al partido:

Previsidn para
la hora del partido:

DATOS DEL TERRENO DE JUEGO

Dimensiones: Altura del corte:

Temperatura del suelo: Dureza del terreno: (opcional)
Clase de césped: (especificar variedad de planta)

Césped hibrido: Si No

En caso afirmativo,
sistema de hibridez:

Traccion rotacional: (opcional)

Programa de riego

Previo al calentamiento, de: a
Antes del partido, de: a
Durante el descanso, de: a

INFORMACION ADICIONAL
OBSERVACIONES EQUIPO VISITANTE

Firma responsable del terreno de juego

Areas donde
efectuar

el calentamiento
previo

al partido

Firma equipo visitante:




ANEXO IIl - NORMATIVA SOBRE EL SUMINISTRO DE ENERGIA

Real Decreto 314/2006, de 17 de marzo, por el que se aprueba el Cdédigo Técnico de
Edificacidn.

- Reglamento sobre condiciones técnicas y garantias de seguridad en centrales eléctricas,
subestaciones y centros de transformacion. R.D. 3275/1982 de 12 de noviembre.

- Reglamento Electrotécnico para Baja Tensidn e Instrucciones Técnicas Complementarias. R.D.
842/2002 de 2 de agosto.

- Reglamento de instalaciones de proteccion contra incendios. Real Decreto 1942/1993, de 5
de noviembre del Ministerio de Industria y Energia.

- Real Decreto 2060/2008, de 12 de diciembre, por el que se aprueba el Reglamento de
equipos a presidon y sus instrucciones técnicas complementarias

- Real Decreto 769/1999, de 7 de mayo, por el que se dictan las disposiciones de aplicacién de
la Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo 97/23/CE, relativa a los equipos a presion.

- Ley de Seguridad y Salud en las Obras de Construccion.

- Orden CTE/3214/2002, de 28 de noviembre, por la que se actualiza la relacién de normas
europeas armonizadas, cuyo cumplimiento presupone conformidad con los requisitos de
proteccion electromagnética, en cumplimiento del Real Decreto 444/1994, de 11 de marzo,
por lo que se establecen los procedimientos de evaluacidon de conformidad con los requisitos
de proteccion electromagnética de equipos, sistemas de instalaciones. 17/12/2002 BOE num.
301.

- Real Decreto 614/2001, de 8 de junio, sobre las disposiciones minimas para la proteccion de
la salud y seguridad de los trabajadores frente a riesgo eléctrico.

- Ley 6/2001, de 8 de mayo, de modificacion del Real Decreto legislativo 1302/1986, de 28 de
junio, de Evaluacion de Impacto Ambiental.

- Real Decreto-Ley 9/2000, de 6 de octubre, de modificacién del Real Decreto legislativo
1302/1986, de 28 de junio, de Evaluacion de Impacto Ambiental.

- Normas UNE que sean de aplicacion a los equipos y a las diferentes instalaciones de la
edificacién.

- Normativa Municipal y Autondmica, particulares

- Normativa particular de Laliga que aqui se desarrolla



ANEXO IV HOJA DE PARTIDO

ESTADIC: DlA: Temporada
JORNADA: HORA: 20171 2018
ANADIR AHADR
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ANEXO V — CUENTA ATRAS DE PARTIDO

TIEMPOS
- 150’

-150’

-150’

A la finalizacion de la
reunion previa

-150’ / -120’ aprox

-90’ (lo mas tarde
permitido)

A la llegada al estadio de
los equipos

-75’ (lo mas tarde
permitido)

-75"' aprox (dependiendo
cada estadio y partido)

-60’

Inicio del Partido
+30’ primer tiempo

Descanso
+13’
+14'
+15’

ACTIVIDADES
Llegada del Director del Partido al estadio

Reunion del Director de Partido, Contacto Principal y/o
Responsable Operativo, y los responsables de realizacion y
produccidn de la productora de Laliga.

Entrega del Informe sobre el estado del césped al Director de
Partido por el Contacto Principal en la reunidon prepartido

Mediacion de altura del césped

Grabacion de los vestuarios local y visitante por parte de la
productora de Laliga

Llegadas equipos al estadio (Art. 215 RFEF)
Entrega del Informe sobre el estado del césped por el
Director de Partido a los delegados de cada Club.

Entrevista pre-partido con ambos entrenadores o
responsables técnicos

Entrega de las alineaciones de ambos equipos al Director de
Partido

Apertura de puerta estadio para el publico

lluminacidn requerida para la retransmision televisiva
(partido nocturno).

lluminacién requerida para la retransmisidn televisiva
(partido diurno).

| Inicio del calentamiento
| Fin del calentamiento (Art. 215 RFEF)
| Salida equipos de los vestuarios

Posiciones de presentacion a pie de campo deberan de estar
recogidas

Salida equipos al campo para inicio de la primera parte (Art.
215 RFEF)

Formacidn y saludo de los equipos
Sorteo de campo

Inicio del Partido

|
|
|
Evaluacién ocupacidn grada opuesta al tiro de camara
‘ principal
| Fin de la primera parte
| Salida equipos de los vestuarios
| Salida equipos al campo
|

Inicio de la segunda parte (la duracion del descanso serd




Final del partido
+2’

Entre +1’ / + 5’
Entre +1' / +20'
Entre +10’ y +15’

+5’ (lo mas tarde
permitido) después del
final de la rueda de prensa
anterior

+10'

Entre +60"y +90 aprox

exactamente de 15 minutos tras el final de la primera parte)
Final del partido

Entrevistas Superflash con el jugador local y visitante en
terreno de juego

Entrevistas post-partido Cara a Cara con ambos entrenadores
Entrevistas post-partido flash jugadores

Inicio rueda de prensa entrenador visitante

Inicio rueda de prensa entrenador local

La iluminacién al 100% se debe de mantener al menos 10'
después del final del partido. Este horario puede ser
ampliable dependiendo de las necesidades de la produccion
televisiva

Reunidn final postpartido entre Director de Partido, Contacto
Principal y/o Responsable Operativo




ANEXO VI - CUADRO EXPLICATIVO COLORES DE ACREDITACIONES, PEGATINAS Y PETOS

COLECTIVO A ACREDITAR COLOR PETO (1) COLOR PEGATINA (2) COLOR ACREDITACION ACREDITADO POR
PRODUCTORA DE LA LIGA
VERDE
OPERADORES CON DERECHOS AZUL FRANJA VERDE VERDE
PERSONAL UTV NO MEDIAPRO
PERSONAL ALFROMBRAS 3D AZUL FRANJA VERDE NO VERDE
FOTOGRAFOS LALIGA Y CAMARAS TV LALIGA AZUL FRANJA VERDE VERDE (TV) VERDE
TV OFICIALES CLUBES
CAMARAS TV ACCIONES ESPECIALES Y
VIDEOMARCADORES AMARILLA
WEB OFICIALES CLUBES
AZUL FRANJA AMARILLA AMARILLA
APP OFICIALES CLUBES
RRSS OFICIALES CLUBES LALIGA-
ACREDITACIONES
FOTOGRAFOS OFICIALES CLUBES NO
RADIOS OFICIALES CLUBES
DIRECTORES DE PARTIDO NO NO P/D
RADIOS NO NO MORADA
TV SIN DERECHOS
RECOPILADORES DE DATOS OFICIALES
NO
SERVICIO DE ANALISIS DE DATOS DE JUEGOS
PRENSA ESCRITA (IMPRESA'Y DIGITAL) NO
RECOGEPELOTAS GRIS

CUIDADORES DE CESPED

PERSONAL DE SEGURIDAD AMARILLO NO CLUBES/SAD
STEWARDS NARANJA SE RECOMIENDA GRIS
PERSONAL DE CLUB (STAFF) (3)
EVENTUALES (VIP, ACCIONES ESPECIALES, 3)

SCOUTS SIN CAMARA DE OTROS CLUBES...)

P/D Por determinar
(1) Solo en caso de acceso autorizado a terreno de juego
(2) Solo en caso de portar cdmara de TV autorizada
(3) Dependiendo de necesidad de acceso






