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El objetivo del Reglamento para la Retrans-
misién Televisiva es mejorar la percepcion
audiovisual que los aficionados que nos
ven por las pantallas tienen de Laliga. El
Reglamento ha sido la herramienta que
nos ha permitido crear el patrén para la
produccién y realizacién de los partidos y
ha repercutido en la creacién de un “es-
tilo LaLiga” que tiene sello propio y que
es consistente en todos y cada uno de los
encuentros de nuestro campeonato.

Las retransmisiones de los partidos de
LalLiga se ha convertido desde la tempora-
da 2016/17 en un referente en cuanto a la
innovacién audiovisual y queremos seguir
siéndolo. LaLiga ha invertido en tecnolo-
gia puntera. Hemos instalado cdmaras
aéreas fijas en ocho estadios y estamos
trabajando para que sean mds. Ademds,
seis campos cuentan ya con el sistema de
repeticiones en 360 grados, para el que
se requiere una compleja instalacién de
38 cdmaras fijas que nos permiten inclu-
so ver las jugadas desde el punto de vista
de los futbolistas. La tecnologia 4K-HDR
aporta la mejor definicién y unos colores
y brillo incomparables. También contamos
con mds y mejores datos para enriquecer
la sefal televisiva con los grafismos en 3D
que nos ayudan a apreciar las tdcticas, los
movimientos y las cualidades atléticas de
los jugadores de Laliga.

Esta mejora del Reglamento ha sido po-
sible tras escuchar las impresiones y su-
gerencias de los Clubes en las numero-
sas sesiones de trabagjo conjuntas que se
han realizado esta uUltima temporada. En
nombre de Laliga, os lo agradezco since-
ramente. Trabajando juntos hemos encon-

trado una forma consensuada para mejo-
rar la percepcién audiovisual de nuestro
fatbol.

No me quiero olvidar del equipo multidis-
ciplinar que también ha contribuido de
forma constructiva y paciente en esta ac-
tualizacién. Especialmente, quiero agra-
decer todo el trabajo de Maite Alberdi,
quien ha aportado sus conocimientos so-
bre las normativas UEFA y Premier League,
Sergio Sdnchez, responsable de los Direc-
tores de Partido los cudles han vivido de
cerca la aplicacién del Reglamento hasta
la fecha y Neus Roig en su extenso trabajo
de coordinacién y apoyo en este proyecto.
También agradecer las aportaciones de
Mediapro, en especial de Daniel Margalef,
responsable de Futbol, de Oscar Lago,
responsable de la realizacién televisiva de
los partidos y de Pablo Ruiz, responsable
de los medios de produccién.

Gracias a ellos ha sido posible esta actua-
lizaciéon del Reglamento que ahonda en
mejoras en todos los dmbitos para que
LaLiga, los Clubes, los futbolistas y los afi-
cionados podamos seguir disfrutando de
un campeonato extraordinario.
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01. Objetivos
y procedimientos
generales

1.1 Objetivos

Este ‘Reglamento para la Retransmision Televisiva’

esta dirigido a los Clubes/SAD participantes en la
competicion futbolistica profesional de Primera Division
organizada por LalLiga (LaLiga Santander), asi como

a los partidos de la Copa de S.M. El Rey en los que
éstos participen, que sean comercializados y/o
producidos por Laliga.

01. Objetivos y procedimientos generales

En estas pdginas se describen los compromi-
sos adquiridos por los Clubes/SAD con Laliga
con la finalidad de mejorar la percepcién au-
diovisual de la competicion. La homogenei-
zacién de la imagen y percepcién audiovisual
es el fin que persigue este Reglamento, al
igual que hacen otras competiciones interna-
cionales de gran prestigio en el que normas
parecidas se han implementado con éxito.

La percepcién audiovisual es el factor que esta-
blece gran parte del valor de la competicién.
Esta percepcién audiovisual es la impresién
que reciben los espectadores de lo que ocu-
rre en el estadio, y esta impresion es la suma
de diversos elementos entre los cuales la
produccidn televisiva es el eje principal. Ade-
mds de la produccién televisiva en si, existe

un conjunto de aspectos que se reflejan de
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forma visible en esa sefial que es nuestro
escaparate: calidad del césped, ilumina-
cion, afluencia de publico, aspecto del peri-
metro del terreno de juego, etc.

Las medidas descritas en este Reglamento
estdn disefiadas para incrementar la calidad
de esa percepcién y de esa manera maxi-
mizar el valor de la competicién haciéndola
mds atractiva tanto para el mercado nacio-
nal como internacional. Es, por todo ello, que
el compromiso de los Clubes/SAD en el cum-
plimiento de las normas a las que se han ad-
herido es esencial.

Este Reglamento detalla las instalaciones re-
queridas a los Clubes/SAD para cada partido,
asi como los procedimientos que se deberdn
adoptar en la organizacién de los mismos en
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lo que a estos aspectos se refiere. También se
definen las acciones concretas que los Clubes/
SAD deberdn adoptar para alcanzar los es-
tdndares establecidos y los pasos que Laliga
seguird para asegurar la implementacion de
los mismos.

LaLiga organizard, a lo largo de la tempo-
rada, jornadas y encuentros sectoriales diri-
gidos a los especialistas de los Clubes/SAD
involucrados en los diferentes aspectos trata-
dos en el mismo con el fin de profundizar en
el desarrollo de dichas materias y potenciar
la eficacia en la aplicacién del Reglamento.

El Reglamento podrd ser actualizado al inicio
de cada temporada para adaptarlo a nuevas

necesidades y circunstancias.

1.2 Directores de Partido

LaLiga delegard en la figura del Director de
Partido la potestad de implementar las nor-
mas establecidas en este Reglamento. Los Di-
rectores de Partido serdn quienes en nombre
de LaLiga hardn un seguimiento del cumpli-
miento de estas normas a lo largo del proce-
so de preparacion y durante la temporada.

El Director de Partido serd el representante
oficial de Laliga a nivel operativo en cada
uno de los encuentros, con la finalidad de su-
pervisar la aplicacién de los protocolos esta-
blecidos, coordinar los operativos del partido,
pre y post partido, asi como reportar a LaLiga
cualquier cuestion o incidencia sustancial que
pudiera producirse en el desarrollo del mismo.

01. Objetivos y procedimientos generales

Los Directores de Partido estardn disponibles
desde primera hora el dia del partido o desde
el dia anterior para aquellos encuentros que
se disputen al mediodia.

1.2.1. Funciones Generales

Las funciones generales de los Directores de
Partido consistirdn en:

e Redlizar la coordinacién operativa en los es-
tadios, supervisando los aspectos referidos a la
produccién, asi como verificar el cumplimiento
de los estdndares uniformes que prevé el Re-
glamento para la Retransmision Televisiva, con
la finalidad de fomentar la integridad de la
competicién y potenciar el valor del producto.

¢ Verificar que los uniformes de los equipos
contendientes, la publicidad estdtica y dind-
mica de los encuentros, los balones emplea-
dos, asi como la publicidad en las prendas
deportivas de los jugadores corresponden a
los aprobados o autorizados por Laliga.

o Verificar el cumplimiento de las condicio-
nes estipuladas en las instalaciones deporti-
vas de los estadios (ademds de normas de
seguridad, control de acceso y taquillas) y
controlar, junto con el Club/SAD, que en el
perimetro del terreno de juego solo se en-
cuentran las personas autorizadas.

e Controlar el cumplimiento de los protoco-
los de entrevistas y demds normativa de de-
sarrollo referida al dmbito de prensa y me-
dios de comunicacidn y supervisar el correcto
cumplimiento de los acuerdos y compromisos
contraidos por LaLiga en el dmbito de la ex-
plotacién publicitaria, de marketing y comer-
cial de la competicién.
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e Servir de enlace y velar por la adecuada
ejecucion de las cuestiones referentes a la
explotacion de Datos Oficiales y estadisticos.

e Coordinar y llevar a cabo las diferentes
auditorfas a los estadios establecidas en el
Reglamento para la Retransmisién Televisiva.

e Cualquier otra funcién que reglamentaria-

mente se le asigne en el dmbito de las com-

petencias propias de Laliga.




1.2.2. Obligaciones de los Clubes/SAD
respecto al Director de Partido

Cada Club/SAD deberd mostrar la mdxima

colaboracién con el Director de Partido para
el mejor desarrollo de las funciones que tiene
encomendadas.

Son obligaciones formales para los Clubes/
SAD en el desarrollo de los partidos:

e Proveer libre acceso y circulacién al Direc-
tor de Partido en aquellas zonas y espacios
que sean necesarias para realizar las tareas
encomendadas por la normativa vigente

e Para ello el Director de Partido recibird
la acreditacién adecuada con antelacién
suficiente

e Habilitar una localidad en zona de pal-
co institucional para el Director de Partido
principal, dotada de buena visibilidad y f&-
cil movilidad, para que éste pueda seguir el
desarrollo del encuentro y tener contacto y
comunicacién directa con los responsables
institucionales de ambos Clubes/SAD.

e Requerir su presencia en las reuniones
ejecutivas que se desarrollen, previa o simul-
tédneamente a la disputa de partidos, como
representante del Organizador de la compe-
ticién, incluidas las reuniones de seguridad y
las especiales que se organicen en partidos
en que las autoridades asi lo requieran.

e Prestar la méxima colaboracién en su ac-
tuacién. Para todas aquellas cuestiones so-
bre las que Laliga tenga competencias re-
glamentarias, los Clubes/SAD y el personal
dependiente de éstos, deberdn atender las
indicaciones del Director de Partido.

01. Objetivos y procedimientos generales

1.3 Contacto Principal del Club

Cada Club/SAD designard un responsable,
Contacto Principal del Club, con la finalidad
de coordinar las relaciones con Laliga a
efectos de la aplicacion del Reglamento para
la Retransmisién Televisiva en todo lo referido
a su Club/SAD.

Dicho Contacto serd el interlocutor principal a
efectos de informar a Laliga en los diferentes
requerimientos de informacién que se reali-
cen, aclarar dudas de interpretacion, realizar
seguimiento de las diferentes materias obje-
to del Reglamento, recibir las comunicacio-
nes de LalLiga de cuestiones reglamentarias

y distribuirlas entre los responsables directos
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de cada dmbito en su respectivo Club/SAD,
asi como recibir las Listas de Comprobacion
tras cada partido, realizar alegaciones a las
mismas, en su caso y proveer la subsanacién
de las incidencias detectadas en las Listas de
Comprobacién.

Es altamente recomendable que el Contac-
to Principal del Club asista presencialmente
a los encuentros y coordine los dispositivos
y protocolos de su Club/SAD. Eventualmente
puede delegar en un Responsable Operativo,
el cual deberd ser el mismo para todos los
partidos en los que el Club actie como local,
y el mismo para aquellos otros en que actle

como visitante.

La identidad de este Responsable Operativo
deberd ser comunicada a Laliga antes del
comienzo de la temporada, y en caso de mo-
dificacién, se comunicard a Laliga con la an-
telacion suficiente a la celebracién del primer
partido al cual vaya a asistir.

1.4 Auditorias

Como punto de partida, Laliga realizard un
andlisis de las instalaciones de las que dispo-
ne cada Club/SAD y elaborard un Informe de
Cumplimiento.

Para ello, LaLiga programard visitas a los es-
tadios tras las cuales se cumplimentard dicho

Informe.

Los Directores de Partido serdn quienes coor-
dinardn las visitas por parte de Laliga y quie-
nes estardn a cargo de realizar el Informe de
Cumplimiento y circularlo tanto internamente
en Laliga, como a los Clubes/SAD.
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En total podrdn realizarse hasta cuatro
auditorias, bien de forma combinada o
como visitas separadas, en las cuales se

tratardn los siguientes temas:

Retransmision Televisiva

Las auditorias relacionadas con la re-
transmisién televisiva serdn dirigidas por
los Directores de Partido quienes podrdn
ir acompanados por un productor y un
realizador de la productora de Laliga.

lluminacién artificial

y suministro eléctrico

Las auditorias sobre iluminacién y sumi-
nistro eléctrico serdn realizadas por per-
sonal de S.E.F.P.S.A.U.

Césped y terreno de juego

Las auditorias del césped y terreno de jue-
go correrdn a cargo de la asociacién re-
presentativa del sector con la que Laliga
haya conveniado o por una empresa es-
pecializada designada por Laliga.

Marketing y elementos publicitarios

El departamento de Marketing de Laliga
serd quien redlice la evaluacién de los te-
mas relacionados con la publicidad en los
estadios.

01. Objetivos y procedimientos generales

Serd indispensable que el Contacto Principal
de cada Club a efectos de Reglamento, asf
como las personas relevantes de cada Club/
SAD en cada materia participen en las visitas
organizadas por Laliga.

El Informe de Cumplimiento resumird las ins-
talaciones disponibles en cada estadio, asf
como las mejoras a realizar con la finalidad
de alcanzar los requerimientos establecidos
en el Reglamento.

Tras la redaccién del Informe de Cumplimien-
to, Laliga hard un Plan de Seguimiento de
dichas mejoras pendientes para verificar que
las mismas se han realizado de acuerdo a lo
establecido y dentro de los plazos previstos.

Dichos Informes, asi como los Planes de

Seguimiento, serdn actualizados por LaLiga

para incluir todas las modificaciones que se
vayan realizando en los estadios y proto-
colos de los Club/SAD durante la tempora-
da. Por ello, los Club/SAD deben advertir a
reglamentotv@laliga.es o aquel correo elec-
trénico que Laliga designe para tal efecto,
de la implementaciéon de dichas modificacio-
nes, las cuales serdn verificadas presencial-
mente y reportadas a Laliga por el Director
de Partido asignado al siguiente encuentro
como local de dicho Club/SAD.

A aquellos Club/SAD con cuestiones significa-
tivas o relevantes pendientes de subsanacién,
se les podrdn realizar auditorias de control o
parciales para verificar la situacién en que se
encuentran los avances en determinados as-

pectos de sus instalaciones.
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1.5 Protocolo de Partido
y Listas de Comprobacion

Una vez que la temporada haya comenzado,
LaLiga controlard que las directrices estable-
cidas en el Reglamento se cumplen cada jor-
nada y en cada estadio. Para ello, LaLiga asig-
nard a cada encuentro de Laliga Santander a
dos Directores de Partido, uno Principal y otro
Auxiliar, quienes se ocupardn de esta labor.

Laliga podrd asignar un Director de Partido
adicional con funciones relacionadas con el
dmbito de Integridad, entre ellas la deteccidn
de recopiladores de datos no autorizados.

Durante la semana previa, Laliga informard
a cada Club/SAD de los Directores asignados
a sus encuentros, tanto en el caso de que jue-
guen como local, como de visitante, con el fin
de que puedan contactar y coordinar anticipa-
damente aquellas cuestiones necesarias para
el correcto desarrollo y supervisiéon del partido.

El protocolo de partido comenzard con una reu-

nién previa en la que el Contacto Principal del

Club y/o Responsable Operativo, el Director de
Partido, el productor y el realizador de LalLiga
analizardn las caracteristicas, protocolos y dis-
positivos referentes al encuentro, asi como las
cuestiones pendientes de subsanacién detec-
tadas en jornadas anteriores. En caso de par-
tidos con realizacién remota, la informacion
relevante serd trasladada al realizador.

A lo largo del encuentro los Directores de Par-
tido irdn cumplimentando la Lista de Com-
probacién (ver Anexo |) a través de la cual
informardn a LaLiga de si las normas estable-
cidas en el Reglamento se han cumplido.

Los incumplimientos, incidencias y observa-
ciones que hayan identificado en primera
instancia serdn trasladadas al Club/SAD en la
reunién final post partido, entre Director de
Partido y Contacto Principal del Club y/o Res-
ponsable Operativo del Club. La presencia de
alguna de estas figuras por parte del Club en
la citada reunién es preceptiva.

Dicha Lista de Comprobacién serd revisada
por Laliga y completada en algunos puntos

01. Objetivos y procedimientos generales

con otras cuestiones que requieran verifica-
cién técnica. Finalmente, dicha Lista de Com-
probacién se distribuird a los Clubes (local y

visitante) en los dias siguientes al encuentro.

1.6 Sistema Sancionador

Las normas descritas en este Reglamento son
de obligado cumplimiento (a menos que se
introduzcan especificamente como recomen-
daciones) y su incumplimiento conllevard
sanciones econémicas.

El Sistema Sancionador se basa en un siste-
ma de puntos en el cual cada infraccién se
valora con puntos negativos. El valor moneta-
rio de cada punto negativo serd una cantidad
fija que se establecerd en cada una de las
temporadas.

Al final de la temporada la suma de puntos
negativos se traduce en cantidades que el
Club/SAD tendrd que pagar.

Las cantidades recaudadas a través de estas
sanciones se destinardn a mejoras de la re-
transmisién audiovisual.

Laliga establecerd mecanismos de recono-
cimiento para aquellos Clubes que con ma-
yor diligencia cumplan las estipulaciones
previstas en este Reglamento.

El Esquema sobre el Sistema Sancionador
aplicable a los incumplimientos de este
Reglamento, incluyendo las tablas de equi-
valencia de puntos por incumplimientos y
demds consideraciones acerca de exencio-
nes, periodos transitorios y el valor del punto
de sancién se adjuntan como Anexo | a este
documento.




1.7 Otros procedimientos

1.7.1. Copa de S.M. El Rey

El contenido del presente Reglamento es de
plena aplicacion a los Clubes/SAD de las ca-
tegorias profesionales adscritos a LaLiga en
todos los encuentros de Copa del Rey en los
que participen, ya sea como local o como vi-
sitante, y ya sea frente a rivales de categorias
profesionales o de no profesionales, siempre
que los derechos audiovisuales de dicha
competicion sean producidos y/o comercia-
lizados por Laliga.

Laliga personalizard para esta competiciéon
los modelos y soportes (acreditaciones, Ho-
jas de Partido, etc.) que oportunamente con-
sidere. En defecto de los mismos, serdn de
aplicacién los generales utilizados para par-
tidos de LalLiga.

1.7.2. Consultas acerca de
la interpretacién y aplicacién
del Reglamento

Los Clubes/SAD tienen a su disposicion la
cuenta de email reglamentotv@Ilaliga.es o
aquel correo electrénico que Laliga designe
para tal efecto, para la resolucién de todas
las dudas que puedan plantear acerca de la
interpretacion o aplicacién del Reglamento

para la Retransmision Televisiva.

Para mejorar la eficiencia en la comunicacién
y evitar duplicidades, deberd ser el Contacto
Principal de cada Club a efectos del citado
Reglamento la persona que realice las con-
sultas, y que posteriormente circule interna-
mente las respuestas a los responsables im-
plicados de su organizacioén.

1.7.3. Entrada en vigor

El Reglamento para la Retransmision Televi-
siva entrd en vigor a partir de la temporada
2016/2017 para los Clubes/SAD de Primera
Divisién. Para los Clubes/SAD de Segunda Di-
vision, el Reglamento entrd en vigor a partir
de la temporada 2017/2018.

La Comisién Delegada de LaLiga podrd atem-
perar la aplicacién del régimen juridico previs-
to en el presente Reglamento a los Clubes/SAD
de Segunda Divisién previo acuerdo motivado.
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0 2 . |nfrCIeStI‘UCtU ras La iluminacién artificial del estadio debe per-
generqles mitir que la retransmisién del evento cumpla

con un alto estdndar de calidad digital, ge-
nerando un modelo adecuado y equilibrado.

Los requerimientos aqui descritos serdn de
obligado cumplimiento a partir de la tempo-
rada 2017/18, excepto para los Clubes que
ascienden a LaLiga Santander, los cuales dis-

2.1 lluminacién Artificial ponen de una temporada de moratoria pa-
ra cumplir con la normativa.

2.1.1. Requerimientos minimos

La iluminacién artificial del estadio tiene un
impacto directo sobre la calidad de la imagen

de televisidon y en consecuencia sobre la LaLiga Santander, Requerimientos HD

percepcién audiovisual. —
L. L. L. lluminancia vertical a 1,5 m.
El objetivo de los requerimientos minimos 1,500 Lux
definidos en este Reglamento es cumplir con lluminancia vertical en direccion . MinMed
. . alas distintas camaras fijas (12) 065
las necesidades para poder retransmitir una Uniformidades a cimara '
- . . . Min/Méx
senal de televisidon de excelente calidad.
04
Ev Med
lluminancia horizonal
2,000 Lux
Iluminancia horizontal, medida a la altura Min/Med
del terreno de juego 07
Uniformidades :
Min/Méx
06
Temperatura de color® De 5,000 a6,200° K
y » CRI =80 Norma IEC/TR 62732,
Reproduccién cromética (RA/IRC) CRI =90 normativa anterior
Deslumbramiento (GR) <50
_ Descarga 08
Factor de mantenimiento Led 09
. <20% Med
Flicker (FF) <30% Max

*Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores sea homogénea.
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LaLiga también ha establecido unos requeri-
mientos necesarios para potenciales produc-
ciones en 4k. La tecnologia 4k exige elevar los
requerimientos para maximizar el resultado

audiovisual.

Laliga produce semanalmente algunos par-
tidos seleccionados en 4k, por lo cual reco-
mienda a los Clubes que consideren estos re-
querimientos ya que son los ideales para el
nuevo estdndar en produccidn de television

que se estd instaurando:

Recomendaciones para Retransmision en 4K

lluminancia vertical en direccion
a las 12 camaras fijas

lluminancia horizontal, medida a la altura
del terreno de juego

Temperatura de color®
Reproduccién cromética (RA/IRC)
Deslumbramiento (GR)

Factor de mantenimiento

Flicker (FF)

Ev Med
lluminancia vertical a 1,5 m.
2,200 Lux
Min/Med
07
Uniformidades a cdmara
Min/Max
0,6
Ev Med
lluminancia horizonal
3,000 Lux
Min/Med
08
Uniformidades
Min/Max
0,7
De 5,000 a 6,200° K
CRI'=80 Norma IEC/TR 62732,
CRI'=90 normativa anterior
<50
Descarga 08
Led 09
<5%

*Temperatura de color: es importante que la temperatura de color de todos los proyectores sea homogénea.
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2.1.2. lluminacién de emergencia

para la retransmisién televisiva

Es obligatorio que los proyectores utilizados
en los estadios sean de reencendido inme-
diato (tipo de reencendido en caliente o LED)
y que el tiempo mdximo para la entrada en
funcionamiento del sistema de iluminacién de
emergencia no exceda de dos segundos.

El alumbrado de emergencia tiene que per-
mitir la continuidad de la retransmisién tele-
visiva, garantizando un nivel minimo a cdma-
ra principal de 800 Lux.

La instalacién de iluminacion artificial debe-
rd cumplir con todos los requisitos exigibles
en un local de publica concurrencia ademds
de los relacionados con la practica del futbol.

Esta normativa es de obligado cumplimiento a
partir de la temporada 2017/18, excepto para
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los Clubes que ascienden a LaLiga Santander,
los cuales disponen de una temporada de mo-
ratoria para cumplir con la normativa.

2.1.3. Auditorias y Plan de Seguimiento

LaLiga realizard mediciones periddicas para
determinar si los pardmetros minimos reque-
ridos se cumplen en cada estadio.

En caso afirmativo el Club no tendrd que tomar
ninguna medida adicional hasta la siguiente
medicién (programada o excepcional).

En caso de que los requerimientos no se cum-
plan LaLiga propondrd unas medidas y Plan
de Seguimiento para alcanzar dichos objetivos.

También establecerd el plazo en el cual se
realizard una segunda medicién que confir-
me que con las medidas adoptadas se han

alcanzado los minimos requeridos.

L
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A lo largo de la temporada los Directores de
Partido informardn después de cada encuen-
tro de cualquier desajuste en la iluminacion
artificial e incluirdn en su informe cualquier
incidente puntual que tenga lugar en el esta-
dio (ej. apagdn total o parcial). También in-
formardn si la iluminacién ha sido suficiente y
uniforme para la retransmision televisiva, por
lo que recibirdn esta informacién de la pro-
ductora de Laliga, la cual dispone de equi-
pos que miden si la iluminacién es correcta

para la retransmisién.

2.1.4. Horarios de encendido

Es imprescindible que el alumbrado esté en-
cendido para permitir que la produccién de
television se pueda realizar de manera épti-
ma. Esto es importante incluso en los parti-
dos que se juegan en horarios diurnos debido
a que contribuye de forma decisiva a la ate-
nuacion de los contrastes entre sol y sombra.

Para ello es necesario que la iluminacién se
encienda al nivel requerido para la retrans-
mision del partido con suficiente antelacién.
LaLiga ha establecido el siguiente protocolo:

e Encuentros cuyo comienzo se produzca
con plena luz natural: cuarenta y cinco minu-
tos antes del inicio del partido. En partidos
con produccién 4K, una hora antes del inicio
del partido.

* Encuentros cuyo comienzo no se produz-
ca con plena luz natural: una hora y cuarto
antes del inicio del partido. En partidos con
producciéon 4K, una hora y media antes del
inicio del partido.

2.1.5. Horarios de apagado

Tras la finalizacién del partido la iluminacion
deberd mantenerse a este mdximo nivel al
menos durante quince minutos después del
pitido final.

En algunos casos serd necesario mantener la
iluminacién a un nivel adecuado para la pro-
duccién televisiva durante un periodo mds
largo. Esta necesidad se evaluard caso por
caso en funcién de los planes de produccién
de las operadoras con derechos. Esta infor-
macién se incluird en la Hoja de Necesidades
de Produccién que se hard llegar a los Clubes
en la preparacién al partido.

2.1.6. lluminacién de montaje
y desmontaje

La productora de LaLiga informard a los Clu-
bes de las necesidades de iluminacién y ac-
ceso para el montaje y desmontaje. Esta in-
formacién se incluird en la Hoja de Necesida-
des de Produccién en los mismos plazos que

=k
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los listados de acreditaciones y asignacién de
posiciones. Los Clubes organizardn la aper-
tura de accesos e iluminacién necesaria de
acuerdo con dicha solicitud.

2.2 Suministro de energia
2.2.1. Normativa existente

El correcto y seguro suministro de energia al
estadio garantizard el desarrollo completo y
sin interrupciones de los eventos deportivos y
su retransmisién televisiva.

Los requerimientos y recomendaciones des-
critos en este Reglamento tienen como ob-
jetivo asegurar dicho suministro de mane-
ra que la retransmisién televisiva no se inte-
rrumpa con el evidente impacto negativo que
ello conllevaria en la percepcién audiovisual
de la competicion.

Laliga también realizard una auditoria so-
bre la situacién de las instalaciones en cada
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estadio y establecerd un plan para la mejora

de las mismas en caso de que sea necesario.

Como principio fundamental las instalaciones
para el suministro de energia de los estadios
deberdn cumplir la normativa vigente, tanto
de rango europeo, nacional, autondémico y
local, asi como los requerimientos de Laliga
que aqui se esbozan.

Para nuevas construcciones o reformas debe-
rd aplicarse siempre la Ultima versién o revi-
sién existente de las diferentes normativas, si
bien en instalaciones antiguas se seguird la
legislacién vigente en lo referente a la ver-
sion de la diferente normativa que le es de
aplicacién.

No obstante, en el caso de los requerimientos
de Laliga, se seguirdn siempre en su Ultima

version.

A modo indicativo y no exhaustivo ni excluyen-
te, en el Anexo Il a este reglamento se relacio-
nan las normativas actuales mds importantes

en lo relacionado al suministro de energia.



De entre esta normativa cabe destacar la
ITC-BT-28 “Instalaciones en locales de pu-
blica concurrencia” del REBT RD 842/2002,
en su epigrafe 2 define como debe ser la ali-
mentacién a los servicios de seguridad:

Alimentacion de los Servicios
de Seguridad

En el presente apartado se definen las ca-
racteristicas de la alimentacién de los servi-

cios de seguridad.

Generalidades y Fuentes de Alimentacion

Para los servicios de seguridad la fuente
de energia debe ser elegida de forma que
la alimentacién esté asegurada durante un
tiempo apropiado.

Para que los servicios de seguridad funcio-
nen en caso de incendio, los equipos y mate-
riales utilizados deben presentar, por cons-
truccién o por instalacién, una resistencia al

fuego de duracién apropiada.

Los equipos y materiales deberdn disponer-
se de forma que se facilite su verificacién

periédica, ensayos y mantenimiento.

Se pueden utilizar las siguientes fuentes de
alimentacién:

¢ Baterias de acumuladores. Generalmente
las baterias de arranque de los vehiculos no
satisfacen las prescripciones de alimenta-
cién para los servicios de seguridad

¢ Generadores independientes
e Derivaciones separadas de la red de dis-

tribuciéon, efectivamente independientes de
la alimentacién normal.

Fuentes propias de Energia

Fuente propia de energia es la que estd
constituida por baterias de acumuladores,
aparatos auténomos o grupos electrégenos.

La puesta en funcionamiento se realizard al
producirse la falta de tensién en los circui-
tos alimentados por los diferentes suminis-
tros procedentes de la empresa o empresas
distribuidoras de energia eléctrica, o cuan-
do aquella tensién descienda por debajo del
70% de su valor nominal.

La capacidad minima de una fuente pro-
pia de energia serd, como norma general,
la precisa para proveer al alumbrado de se-
guridad en las condiciones sefaladas en el

apartado 3.1. de esta instruccién.

Suministros complementarios

o de Seguridad
————————————————————————————————————
Un estadio debe disponer de un suministro
eléctrico de reserva, que permita poder su-
ministrar, con independencia de los alum-
brados especiales, la potencia necesaria pa-
ra atender servicios urgentes indispensables
cuando sean requeridos por la autoridad
competente.
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2.2.2. Normativa Particular de LaLiga para
la retransmision televisiva

El suministro de energia para un estadio ads-
crito a LalLiga, ademds de cumplir con las
normativas y reglamentaciones anteriormen-
te descritas, deberd cumplir con los siguien-
tes requisitos:

a) Los estadios, ademds del suministro nor-
mal de energia por parte de la compafiia
suministradora estardn dotados de un se-
gundo suministro de energia, de al menos
un 25 % de la potencia contratada para el
suministro normal, dedicado a mantener
en funcionamiento los elementos indispen-
sables y de seguridad de la instalacién, en
caso de fallo del suministro principal.

b) Conforme a la normativa vigente, el sumi-
nistro de reserva podrd ser un grupo elec-
trégeno o bien las admitidas como vdlidas
en el REBT.

c) Se solicita que todos los equipos para la
iluminacién del terreno de juego con pro-
yectores de reencendido inmediato (tipo
de reencendido en caliente o LED) sean
alimentados a través del suministro de
reserva, en caso de fallo del suministro
normal.

d) Estos equipos deberdn garantizar la con-
tinuidad de la retransmision televisiva, por
si mismos, por lo que el nivel minimo a cd-
mara principal obtenido por ellos serd al
menos de 800 Lux.

e) El restablecimiento del servicio, desde el
instante en el que se produce el fallo eléc-
trico de suministro, hasta el instante en el
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que se alcanzan los 800 lux, en ningun ca-
so serd superior a 2 segundos.

f) Los grupos electrégenos o fuentes de ener-
gia alternativa deberdn ser recalculados
para soportar una carga pico de conexion
desde vacio y sin deslastre de al menos el
100% de los proyectores de reencendido in-
mediato (tipo de reencendido en caliente
o LED), para poder cumplir, de esta forma,
con los dos segundos de tiempo mdximo de
restablecimiento del servicio.

g) Se deberd garantizar igualmente que
cualquier otro fallo eléctrico en la propia
instalacién, (independientemente del fallo
del suministro principal ya tratado), como
puede ser, por ejemplo, un cortocircuito con
el correspondiente disparo del interruptor
asociado, no impida la continuidad de la
retransmision. Para ello deberdn cumplirse
varias condiciones:

> Las lineas de alimentaciéon a los equi-
pos de iluminacién deberdn estar suficien-
temente diversificadas de forma que una
pérdida momentdnea de una linea no su-
ponga una bajada critica del nivel luminico.

> Los interruptores de corte y protecciéon
deberdn tener siempre un poder de corte
efectivo no inferior que la mdaxima intensi-
dad de cortocircuito presunta que puede
darse en ese punto de la instalacién.

>Enlos circuitos de iluminaciény retransmi-
sién televisiva y circuitos de seguridad. En
el sentido que los interruptores de corte
y proteccién (se aplicard a magneto-tér-
micos y diferenciales) estardn dotados de
Selectividad Total teniendo en cuenta en
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su aplicacién toda la aparamenta existen-
te desde el origen propio de la instalacién
en BT hasta el Ultimo interruptor existente

en los circuitos mencionados.

El concepto de Selectividad Total implica que
un cortocircuito deberd ser despejado por el
aparato situado inmediatamente aguas arri-
ba del defecto eléctrico, por lo que los ser-
vicios afectados por un cortocircuito se cir-
cunscriben al circuito afectado, pero nunca a
parte mayor de la instalacién.

En caso de que no haya un segundo sumi-
nistro eléctrico en funcionamiento, Laliga
podrd proveer excepcionalmente un grupo
electrégeno para garantizar la adecuada re-
transmision del partido. El coste de estos gru-
pos electrégenos serd por cuenta del respec-
tivo Club.

Es altamente recomendable que el suministro
por parte de la compafia suministradora de
electricidad se realice en media tensidn, con
centro de transformacién (uno o varios) de
abonado (uso propio del estadio).

Se recomienda igualmente tener una doble
acometida en media tensién, siendo en este
caso por orden de mayor a menor preferen-
cia los siguientes casos:

1. Bucles de compafiias diferentes y de sub-
estaciones diferentes

2. Bucles de la misma compafiia y de subes-
taciones diferentes

3. Bucles de la misma compafiia de la misma
subestacion, pero de transformadores AT/
MT y barras de la subestacién diferentes

En la pdgina siguiente se incluyen dos esque-
mas tipo de alimentacién y distribucion eléc-
trica recomendados.

La diferencia entre el esquema eléctrico 1 A
y 1 B es que en el primero ambos suminis-
tros principales funcionan simultdneamente
pero nunca en paralelo, de forma que un hi-
potético fallo en un suministro afectaria solo
a parte de la instalacién, mientras que en el
segundo la instalacién quedaria alimentada
Unicamente por uno de los suministros, per-
maneciendo el segundo en reserva, por lo que
un hipotético fallo en el suministro afectaria
a toda la instalacion.

En ambos casos, ambos suministros deberian
ser capaces de absorber la totalidad de las
cargas, ante el fallo de cualquiera de ellos.

Seria conveniente que en el cableado que ali-
menta los equipos de iluminacién del campo
de juego sean especialmente resistentes al
fuego, tipo SZ1.

Seria conveniente igualmente que el grupo o
los grupos generadores de emergencia des-
tinados al alumbrado de campo y retransmi-
sién de television sean independientes de los
grupos de servicios de seguridad o de otros
servicios.

En opcidn se podria estudiar acometida eléc-
trica doble a cada grupo de equipos de ilu-
minacién con conmutacién automdtica de
alimentacién de una linea a otra en caso de
fallo en cualquiera de ellas, este sistema es
altamente seguro, si bien requiere una inver-
sién algo mayor.
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ESQUEMAELECTRICO 1-A

ACOMETIDA DESDE EL BUCLE “B” DE
MT, EN CENTRO DE TRANSFORMACION
DE ABONADO (PROPIO) NUMERO 2

SUMINISTRO CENTRO DE TRANSFORMACION DE
DE RESERVA ACOMETIDA DESDE EL BUCLE “A” DE
MT, EN ABONADO (PROPIO) NUMERO 1

( (

| | |

e [l

EQUIPOS DE ILUMINACION CON EQUIPOS DE ILUMINACION
REENCENDIDO INSTANTANEO. NIVEL
MINIMO A CAMARA PRINCIPAL AL MENOS

800 LUX
ESQUEMA ELECTRICO 1-B
SUMINISTRO ACOMETIDA DESDE EL BUCLE “A" DE ACOMETIDA DES[)E EL BUCLE “B" DE MT, EN CENTRO
DE RESERVA MT, EN CENTRO DE TRANSFORMACION DE TRANSFORMACION DE ABONADO (PROPIO) NUMERO 2

DE ABONADO (PROPIO) NUMERO 1 ACOMETIDA DE RESERVA.

NO SIMULTANEA CON ACOMETIDA DESDE CT 1

EQUIPOS DE ILUMINACION CON EQUIPOS DE ILUMINACION
REENCENDIDO INSTANTANEO. NIVEL
MINIMO A CAMARA PRINCIPAL AL MENOS
800 LUX
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2.3 Césped

El estado del césped, y en consecuencia su
aspecto, tienen un impacto importantisimo
en la percepcién audiovisual de un partido.
La buena salud del césped y su adecuado cui-
dado, ademds de crear unas excelentes con-
diciones para el juego y ayudar a prevenir le-
siones, repercutirdn en la imagen que se pro-
yecta de Laliga, sus equipos e instalaciones.

2.3.1. Auditorias y Plan de Seguimiento

LaLiga, por si misma o a través de terceros,
podrd realizar diferentes auditorias durante
la temporada, para evaluar las condiciones
generales de los terrenos de juego y de las
infraestructuras que les afectan, asi como
recomendar soluciones de mejora para los

mismos.

Estas auditorias estardn compuestas por
diferentes analiticas y pruebas, entre ellas,
las de dureza y traccién rotacional, asi como
otras que permitan dar una imagen fiel de la
situacion del terreno de juego y de sus expec-
tativas durante la temporada.

Los Clubes deberdn realizar un riego regular
y continuado que permita que el terreno de
juego mantenga los niveles de dureza ade-
cuados para salvaguardar la salud y la inte-
gridad de los jugadores.

En caso de que los requerimientos no se cum-
plan, LalLiga propondrd unas medidas y un
Plan de Seguimiento para alcanzar dichos
objetivos. También establecerd el plazo en el
cual se realizard una segunda medicién que
confirme que con las medidas adoptadas se

han alcanzado los minimos requeridos.

A lo largo de la temporada los Directores de
Partido informardn después de cada encuen-
tro de cualquier desajuste en el dmbito del
césped, especialmente de si el estado del
césped se ha apreciado adecuado y unifor-
me a través de la retransmisién televisiva, pa-
ra lo cual recibirdn las imdgenes de la pro-
ductora de Laliga.
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2.3.2. Recursos materiales y humanos

Los Clubes deberdn dotarse de los recursos
materiales que sean necesarios para propor-
cionar el adecuado cuidado y mantenimiento
a las superficies de césped de sus estadios.
Entre ellos, deben evaluar la conveniencia de
contar con ldmparas luz artificial, sistemas
de calefaccién o de ventilacion para el cés-
ped, asi como valorar, como alternativa, la

posibilidad de implantar un césped hibrido.
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Por ser una materia de afectacién relevante
en la imagen de Laliga, se recomienda a los
Clubes contar con la direccién técnica de un
profesional especializado y cualificado, Res-
ponsable de Césped, de manera indepen-
diente a que decidan internalizar o externali-
zar los servicios de cuidado y mantenimiento
del mismo.
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2.3.3. Sistema de drenagje

Los estadios donde se desarrollen los en-
cuentros de Clubes profesionales deberdn
tener un éptimo sistema de drenaje que per-
mita evacuar eficazmente el agua de lluvia
que pudiera precipitarse de manera abrupta
y sobrevenida, evitando cualquier riesgo de
suspensién del partido.

2.3.4. Informe sobre el estado del césped

Laliga ha decidido establecer un protocolo
en el que se supervisardn una serie de pa-
rdmetros relativos al estado del césped para
cada partido.

El responsable de cada campo deberd relle-
nar una declaracién responsable: el Informe

sobre el estado del césped, reflejado en el

Anexo Il. Toda la informacién deberd ser exac-
tay precisa.

El objetivo de este documento es la transpa-
rencia, principalmente dar a conocer la situa-
cién real del terreno de juego al personal mé-
dico de los equipos y a los comentaristas de
television.

Dicho Informe se entregard al Director de
Partido durante la reunién previa. El Director
de Partido repartird copia del documento a
los delegados de los equipos local y visitan-
te, a su llegada a las instalaciones, asi como
al responsable de la produccién de la sefial
televisiva, en cuanto disponga del mismo. El
delegado del equipo visitante firmard el in-
forme acreditando su recepcién. Asi mismo
podrd reflejar las observaciones al respecto
que considere oportunas.
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2.3.5. Material de Medicién

El Club local deberd custodiar en el espacio
auxiliar de Laliga el equipamiento de medi-
cién necesario, que serd proporcionado por
Laliga, y entregdrselo al Director de Partido
antes de cada encuentro.

2.3.6. Altura

El césped debe estar cortado a una altura en-
tre 20 mm y 30 mm. Toda la superficie del
terreno de juego deberd cortarse a la misma
altura.

Para las variedades de céspedes de clima cd-
lido (Bermuda / Paspalum), la altura de cor-
te estard comprendida entre 15 y 20 mm. Es
responsabilidad de los Clubes que utilicen
este tipo de céspedes comunicar a Laliga el

41

calendario de transiciones entre especies de
clima cdlido y clima frio.

El Director de Partido comprobard la altura del
césped antes de todos los encuentros a conti-
nuacién de la finalizacidn de la reunién previa
y siempre en presencia del Responsable de
césped del Club local. Estas pruebas se reali-
zardn al menos en tres puntos diferentes del
terreno de juego a criterio del Director de Par-
tido. Si los resultados no fueran undnimes, las
mediciones se repetirdn en dos puntos adicio-
nales. En este caso, serd suficiente con que 4
de las 5 mediciones den un resultado apropia-
do para otorgar una calificacién correcta.

En caso de que las pruebas determinaran va-
lores no comprendidos entre los rangos esti-
pulados, el Club local pondrd todos los me-
dios para subsanar dicha incidencia antes del
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comienzo del partido y restablecer los pard-
metros indicados por este Reglamento.

2.3.7. Cobertura

El terreno de juego debe estar completamen-
te cubierto de césped. No debe haber nin-
gun drea sin cobertura o con una densidad
de hierba tan baja que ello se aprecie signifi-
cativamente mediante una simple valoracion
visual o perjudique las condiciones de juego.

Las replantaciones de césped que afecten a
la totalidad o a una parte significativa de la
superficie del terreno de juego (drea de me-
ta o de penalti, zona cercana a una banda,
etc.) deberdn ser informadas a Laliga pre-

viamente a su realizacién para conocimiento

y adecuada valoracién de tal aspecto en la
Lista de Comprobacién de cada partido.

2.3.8. Uniformidad

La uniformidad se refiere al mismo tono de
color. Cada franja de corte debe ser cromdti-
camente uniforme en si misma. Las distintas
franjas deben tener un mismo color y textura
(la altura del césped debe ser igual).

La falta de uniformidad resultard indicativa
de que existe una mala hierba o de que la
segadora estd desajustada y produce cortes
desiguales. La presencia de zonas infectadas
por malas hierbas tales como trébol, kikuyu y
poa annua se considera falta de uniformidad,
a los efectos del presente Reglamento.
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2.3.9. Corte

Ademds del estado del césped la presenta-
cién del mismo tiene un gran impacto visual
por lo que es muy importante que se realice
de una manera correcta y arménica. Para es-
te fin, LaLiga ha establecido unas directrices
similares a otras competiciones internaciona-
les para conseguir un aspecto sobresaliente
de los terrenos de juego, que se detallan a
continuacion.

El césped se deberd cortar en lineas rectas a
lo ancho del terreno de juego, en perpendicu-
lar a la linea de banda. No se permitirdn otras
formas (ej: diagonal, circulos, etc.) pero si al-
guna pasada de corte ocasional en sentido
paralelo a la linea de banda siempre que no
distorsione la apariencia final en sentido per-
pendicular. En cualquier caso, ésta no deberd

ser la Ultima pasada de corte que se realice.
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Las lineas se deberdn cortar en direcciones
alternas. En total se cortardn 9 bandas en ca-
da mitad del campo. La preparaciéon de las
bandas se empezard de izquierda a derecha
(mirando desde la grada principal). Las pri-
meras cuatro bandas del césped deberdn
medir 5.5 m de ancho. Los cinco restantes en
cada medio campo deben tener una anchura
uniforme. Para que las bandas se vean con
claridad el césped deberd cortarse de esta
forma desde dos dias antes del partido.
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2.3.10. Marcado

Los Clubes deben comunicar a LaLiga las
medidas de sus terrenos de juego al menos
quince dias antes del inicio de la competi-
cién. Durante el transcurso de la temporada
no se podrdn alterar las medidas del rectdn-
gulo de juego.

Las marcas en el césped deberdn ser perfec-
tamente rectas e iguales en anchura, de
acuerdo con la anchura de los postes de por-
teria (pero nunca mds ancho de 12 cm).

No se permitird que otras marcas que no
sean de futbol, o que no correspondan a las
del partido en liza, sean visibles en el terreno
de juego y en su proximidad.

Las marcas deberdn ser siempre blancas ex-
cepto en caso de fuertes nevadas o niebla. En
ese caso al Club se le puede recomendar que
pinte las lineas en rojo/naranja tras consultar
con el drbitro.

2.3.11. Riego

Los Clubes locales informaran a través del In-
forme sobre el estado del césped del plan de
riego planificado para el previo y para el des-
canso del partido, debiendo ajustar su ope-
rativa a la informacién facilitada. Dicho plan
de riego es de preceptivo cumplimiento sal-
vo por motivos excepcionales y sobrevenidos
(lluvia intensa en la previa del partido, por
ejemplo), los cuales deberdn ser justificados
al Director de Partido, quien los corroborard.
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Los Clubes locales adoptardn las medidas
necesarias de riego para asegurar unas ép-
timas condiciones del terreno de juego que
posibiliten una prdctica deportiva bajo los
mejores estdndares de calidad.

Asimismo, se asegurard una adecuada pro-
gramacién de los aspersores de modo que la
disputa del encuentro no pueda verse inte-
rrumpida por riegos accidentales, asi como
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que las operaciones de riego no perturben el
correcto desarrollo de otras actividades que
se realicen en el perimetro del terreno de jue-
go, como presentaciones a pie de campo pa-
ra television, o deterioren el equipamiento
alli ubicado (equipos técnicos, U televisiva,
etc.). Se recomienda apagar las bombas de
agua para eliminar todas las posibilidades de
riego accidental.
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2.4 Zonas del Terreno de Juego
2.4.1. Zona de trdnsito de seguridad

Los nuevos estadios o aquellos que sean re-
modelados deberdn prever una zona de se-
guridad alrededor del terreno de juego que
permita ser ocupada por los jugadores en un
lance del juego sin riesgo para su seguridad,
asi como que permita la correcta instalacion
de los dispositivos de produccién de televi-
sion. Esta zona serd al menos de cuatro me-
tros de anchura a lo largo de las lineas de
banda y de meta en todo el perimetro y de
cinco tras las porterias.

Los estadios ya construidos, atendiendo a las
singularidades estructurales por las que es-
tén condicionados, tratardn de disponer de la
mdxima superficie alrededor del terreno de
juego en linea con lo sefialado en el parrafo

anterior.

Las cdmaras sobre estructura rotatoria que
se encuentren en el terreno de juego (cono-
cidas como “pesetas”) llevardn un protector
acolchado para proteger la integridad fisica

de los jugadores en caso de choque acciden-

tal con las mismas.

Dicho protector constard de tres piezas de
100 x 36 x 30 cms. aproximadamente que se
colocardn de forma contigua protegiendo to-
do el perimetro de la estructura por la parte
que da al terreno de juego y estard forrado
con una lona, en la cual Laliga podrd insertar
su logo o el nombre oficial de la competicion.
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2.4.2. Zona de calentamiento de equipos

Con el fin de preservar una éptima calidad
del césped en todas las zonas del terreno de
juego, el Responsable de Césped del Club lo-
cal podrd determinar, de una manera equi-
librada y buscando el interés general, las
dreas donde se efectle el calentamiento de
ambos equipos previo al partido. El Informe
sobre el estado del césped incluird un grafico
en el que se podrdn reflejar las zonas que el
Responsable de césped local considere que
se deben proteger. Como norma de buena
voluntad entre Clubes, se ruega respetar las
zonas de calentamiento sefalizadas por el
Club local. Asimismo, para minimizar el posi-
ble dafio que pudiera generar la realizacién
de ejercicios de calentamiento que pudieran
ser abrasivos para el césped, se solicita que
se consensue su ubicacién, en su caso, con el
Responsable de Césped local.

gt tidd
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El protocolo de cuenta atrds establece los
tiempos de inicio y finalizacién obligatoria
del calentamiento.

No se permite el calentamiento previo al par-
tido en el terreno de juego o su perimetro de
jugadores no convocados para el encuentro,
desde el momento de la llegada de los equi-
pos al estadio.

A voluntad del Club local, podrd marcarse
una tenue linea divisoria en la banda del asis-
tente de banquillos que delimite la zona de
carrera de éste de la zona de ejercicio de ca-
lentamientos de los jugadores sustitutos, de
modo que puedan evitarse choques acciden-
tales, asi como distribuir el desgaste del cés-
ped en este espacio.
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2.4.3. Zona de calentamiento arbitral

Los responsables de adecuar el terreno de
juego de cada Club deberdn establecer vy
acotar una zona de calentamiento de drbitros
conforme al grafico que se acompafia, con la
finalidad de que los colegiados dispongan de
un drea especifica en la que puedan desarro-
llar su calentamiento sin interferencias.

02. Infraestructuras Generales

2.5 Equipamientos de Partido
2.5.1. Banquillos

Exceptuando el banquillo principal para ju-
gadores, se procurard minimizar el nimero
de banquillos con cubierta con el fin de ofre-
cer una vista despejada del terreno de juego
desde las posiciones de cdmara master.

Asimismo, los banquillos habrdn de retrasar-
se lo suficiente hacia la grada de modo que
su cubierta no interfiera en la visién de la li-
nea de banda desde la cédmara master y per-
mita, al menos, visualizar un metro hacia el
exterior del terreno de juego.

2.5.2. Tuneles retrdctiles

Desde el punto de vista audiovisual, los tu-
neles retrdctiles constituyen elementos que
interfieren una didfana visiéon del terreno de
juego y de sus protagonistas en la retirada
del mismo, asi como generan problemas de
colocacién y operatividad a las cédmaras de
produccién del partido.
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Su justificaciéon queda sujeta exclusivamente
como elemento de seguridad, de forma ex-
cepcional en algunos estadios. En ningln ca-
so el tunel retrdctil penetrard mds alld de una
distancia de un metro de la linea de banda o
de meta, segun la zona en la que esté colo-
cado. El tunel solo deberd extenderse tras se-
Aalar el drbitro el final del encuentro y cuan-
do los jugadores se aproximen a dicha zona.




2.5.3. Redes de porterias

Las redes de las porterias serdn de color blan-

co y la malla serd de forma cuadrada con la

finalidad de lograr una mayor homogenei-
zacién en los equipamientos de partido, asf
como para la mejor visualizacién del recorri-
do del balén. Asimismo, y con el objeto de
permitir un éptimo plano a través de las mi-
nicdmaras de porterias, la superficie del agu-
jero de la malla deberd ser igual o superior a
12x 12 cms.

Se establece una distancia minima de fondo
de porteria, esto es, desde la linea de meta
entre los postes hasta el rail o punto de an-
claje de las redes de 200 cms, con la finalidad
de proporcionar la suficiente amplitud a esa
superficie, la cual es necesaria para conse-
guir un éptimo plano televisivo desde las mi-
nicdmaras y cdmaras de linea de gol.

Para ello, las redes han de encontrarse nota-
blemente tensas de manera que la Sptica
abarque todo el marco de la porteria y la
linea de meta situada entre los postes. Los
tensores de las redes se situardn de manera
que no interfieran o dificulten el uso de cd-
maras de televisién, como la grda o la pole-

cam, procurando que su nimero sea el me-

nor posible y que no estén colocados en la

zona trasera central de las porterias.

2.5.4. Redes de proteccion
de espectadores

Las redes de proteccién de espectadores, en
especial las situadas tras las lineas de me-
ta, no estdn permitidas durante el tiempo de
juego en caso de que interfieran la correcta
retransmisién televisiva. En caso de existir ra-
zones de seguridad que justifiquen su presen-
cia, se requerird un Informe de la Direccién
de Seguridad e Integridad de Laliga para su
autorizacién.

2.5.5. Banderines de esquina

Con el fin de homogeneizar la imagen de la
competiciéon, Laliga podrd recomendar un
modelo unificado de banderines de esquina,
con diferentes colores de tela, entre los que
los Clubes podrdn elegir el que mejor se ade-
cle a sus preferencias.

Dichos modelos, de acuerdo a lo previsto en
las Reglas de Juego del I.F.A.B., podrdn lucir
el logo del Club local y el logo institucional
de Laliga, con las dimensiones que oportu-
namente se establezcan.
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2.5.6. Balones oficiales y panel de
sustitucion

Los balones oficiales serdn los designados
por la Laliga para el periodo de invierno y
de verano.

Serd obligacién del Club local proveer el nu-
mero de balones adecuados para optimizar
el tiempo efectivo de juego. De esta manera,
las interrupciones del juego tendrdn la menor
duracién posible y se mejorard el contenido
de la produccién audiovisual, aumentando el
interés del espectador.

Los paneles de sustitucion serdn los reglamen-
tados por Laliga en su momento y podrdn lu-
cir la publicidad que se defina.

02. Infraestructuras Generales

2.6 Instalaciones del estadio

2.6.1. Modificaciones estructurales
en estadios

Con el fin de adecuar las infraestructuras e
instalaciones de los estadios que vayan a
ser remodelados o construidos a los usos re-
queridos por el Reglamento para la Retrans-
misién Televisiva, Laliga recomienda remitir
anticipadamente informacién acerca de las
mismas en la fase de redaccién de proyecto,
con el fin de verificar que las necesidades de
produccién audiovisual han sido adecuada-

mente salvaguardadas y atendidas.
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2.6.2. Instalaciones sostenibles
ambientalmente

El Reglamento para la Retransmision Televi-
siva se enmarca dentro de la estrategia de
promocién de la sostenibilidad ambiental
compartida por Laliga y por otras grandes
instituciones deportivas y politicas a nivel
mundial.

De esta manera, son numerosas las acciones
impulsadas por este Reglamento que contri-
buyen, directa o indirectamente, a la protec-
cién del medio ambiente. A titulo meramente
ejemplificativo, podemos citar la realizacién
de auditorias energéticas y la promocién de
la iluminacién por LEDs, que conducen a op-
timizar la eficiencia en el consumo eléctrico y
a la reduccién de emisiones de CO,, asi como
la realizacién de auditorias en los terrenos de
juego que permiten programar un uso mds
eficiente de los recursos hidricos y controlar
el uso de productos fitosanitarios.

2.6.3. Pantallas gigantes

El uso de modernas pantallas gigantes en los
estadios constituye una potente herramien-
ta de informacién y entretenimiento para el
espectador, la cual favorece la asistencia de
publico al estadio, eleva los indices de per-
manencia en el mismo y conlleva un destaca-
do incremento de los ingresos de dia de par-
tido por parte de los organizadores.

Aquellos Clubes que dispongan de pantallas
gigantes en sus estadios y que deseen mos-
trar la Sefial de Partido de sus partidos de La-
Liga que se disputen en los mismos podrdn
hacerlo solicitando dicha sefal a Laliga. La
sefal realizada que la productora de Laliga
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suministrard a los Clubes seguird las directri-

ces que aqui se establecen.

Dicha sefial no incluird imégenes que puedan
tener un impacto en el transcurso del juego,
ni tampoco aquellas imdgenes que se con-
sideren controvertidas o que puedan incitar
a altercados de orden publico, o mensajes
ofensivos, tanto en las gradas como sobre el
terreno de juego.

No se incluirdn en ningin caso imdgenes que
perjudiquen la imagen o dignidad de nin-
gun jugador, drbitro u otro participante en el

juego, o cualquier imagen que vaya en con-
tra del principio del fair-play.

La Sefal de Partido serd inalterable desde
el momento que los jugadores salten al te-
rreno de juego hasta que entren al tunel de

vestuarios.

Los Clubes podrdn insertar publicidad sobre
a la Sefal de Partido o las repeticiones pro-
yectadas en las pantallas gigantes de sus
estadios.
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LalLiga ofrece a los Clubes la opcién de emitir
dicha sefnal ya realizada de acuerdo con la
normativa, la cual serd proporcionada des-
de las unidades moviles de produccién de los
partidos.

2.6.4. Juegos de luces e lluminacién
artistica

Las modernas infraestructuras y equipamien-
tos de iluminacién permiten programar efec-
tos visuales y acusticos en los estadios para
potenciar la experiencia del espectador. En
cualquier caso, todas las acciones progra-
madas en el pre y post partido deben salva-
guardar los usos deportivos como actividad
prioritaria (entre ellos el calentamiento y el
propio tiempo de juego). Igualmente, las ne-
cesidades de retransmisién televisiva son de
cardcter preferente al resto de usos y deben
ser garantizadas plenamente.

Por ello, cualquier uso de este cardcter que
pueda alterar la iluminacién del estadio des-
de el comienzo de la emisidn de la Sefial de
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Partido hasta la finalizacion de la segunda
entrevista superflash debe ser presentado
con anterioridad a Laliga para su estudio,
valoracién de la compatibilidad del mismo
con la retransmisién televisiva y aprobacion,
en su caso. La programacién de dichos efec-
tos visuales se incorporard a la escaleta de
realizacion a efectos de potenciar su impacto
en la retransmision.

2.6.5. Sistemas de megafonia

El estadio deberd contar con un adecuado
sistema de megafonia cuyo funcionamiento
se asegure aun en caso de caida de la fuente
de suministro eléctrico principal, y que garan-
tice una apropiada difusién de los mensajes a
todos los espectadores, sea cual sea su ubi-
cacién en diferentes zonas del mismo.

Durante el partido el sistema de megafonia
solo debe ser usado para mensajes o avisos
de seguridad o relativos al partido (autores
de los goles, sustituciones, dato de asistencia

de publico o tiempo adicional).
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Un efecto sonoro no comercial de duraciéon

no superior a 15 segundos puede ser utiliza-
do tras marcarse un gol. Otros formatos pue-
den ser aprobados por Laliga a requerimien-
to de un Club, siempre que no contravenga
las Reglas de Juego ni perturben el desarro-
llo del encuentro o la retransmisién televisiva.

En las zonas de pupitres de comentaristas,
cabinas, estudios de television y presenta-
ciones a pie de campo el volumen de soni-
do emitido por los sistemas de megafonia del
estadio debe ajustarse para permitir un ade-
cuado trabajo de los medios de comunica-
cién acreditados para el encuentro.

2.6.6. VAR

El sistema de Arbitro Asistente de Video se
encuentra actualmente sometido por el Inter-
national Football Asociation Board (I.F.A.B.) a
fase de prueba en diferentes competiciones,
estando prevista préximamente la toma de
decision final acerca de su inclusidn definitiva
en las Reglas de Juego.

Durante este periodo, LalLiga podrd ir reali-
zando recomendaciones a los Clubes para ir
implementando adaptaciones en sus instala-
ciones y protocolos, bien de cara a la incor-
poracién de la competicién a esta fase de ex-
perimentacion o bien orientadas a la puesta
en marcha definitiva de este sistema tras su
oportuna aprobacién.

2.6.7. Red wifi

Los Clubes deberdn poner a disposicién de La-
Liga la posibilidad de incorporar un sistema
wifi ubicado junto a los servicios de andlisis de
datos de juego y produccién de television que
permita la correcta y eficiente recoleccién de
Datos Oficiales de la competiciéon. En el caso
de que el Club disponga de un sistema wifi,
deberd garantizar la continuidad del servicio y
coordinarse la calidad del mismo.

Dado el creciente nimero de protocolos que

se vienen desarrollando en el entorno de tlnel
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de vestuarios (cumplimentacién y envio de la
Hoja de Partido, por ejemplo) se hace nece-
sario que los Clubes dispongan de una sefial
wifi suficiente en esta zona para poder enviar
y recibir datos con facilidad.

El Club local proporcionard al visitante y al
Director de Partido, a su llegada a las ins-
talaciones, la red y claves de acceso para
la sefial wifi, bien entregdndosela de forma
documental o bien mediante la exhibicién de
carteleria en la zona de vestuarios.

2.6.8. Espacio auxiliar de LaLiga

Laliga precisa de una sala en la que el Direc-
tor de Partido pueda reunirse con el Contacto
Principal del Club y/o Responsable Operativo,
realizador y productor, asi como con capaci-
dad para mantener otras reuniones de un mi-
nimo de seis personas, asi como donde poder
almacenar objetos relacionados con la orga-
nizacién de los partidos.
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La sala estard adecuadamente identificada
en su exterior y deberd tener las siguientes
dimensiones aproximadas: 4 m x4 m o 5m
x 3 m. Deberd disponer de mesa, sillas, luz
apropiada y toma de corriente, y estar en
condiciones adecuadas de limpieza y mante-
nimiento de cara a los fines a los que sirve.

La puerta tiene que poder cerrarse con llave
(el Club proporcionard la llave al personal de
Laliga cuando asi lo requiera) y serd de uso
exclusivo para el Director de Partido durante
el tiempo de su actuacion.

En caso de ser necesario podrd habilitarse
una sala adicional para celebrar la reunién

pre-partido.

ESTADIO DE GRAN CANARIA
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03. Aspecto perimetral
y elementos
publicitarios

3.1 Publico

La ocupacion del estadio es parte

de la percepcién audiovisual del partido.
En una éptima retransmision televisiva

el estadio deberd apreciarse lleno.

Por ello y teniendo en cuenta que gran
parte de la cobertura televisiva se realiza
con las cdmaras instaladas en la tribuna
principal es evidente la importancia de
la ocupacién de la grada opuesta a la
camara principal.
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Es por ello que Laliga recomienda encareci-
damente ubicar a los abonados y publico
asistente prioritariamente entre cérner y cér-
ner de la grada opuesta a la posiciéon de la
cdmara principal.

La ocupacién de dicha grada deberd de ser
de al menos el 75%, en caso contrario serdn
aplicables las sanciones previstas en este re-
glamento. En caso de que la ocupacién sea
inferior al 50% dicha sancién se duplicard.
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El Director de Partido informard tras cada jor-
nada sobre la ocupacién de dicha grada. Es-
to se comprobard a través del material gra-
fico proporcionado por la unidad moévil y de
las fotos que él mismo realizard en el minuto
treinta desde el inicio del encuentro. De es-
te modo podrd valorar la afluencia y distribu-
cién de publico.

En caso de disconformidad se podrd recurrir

a los datos proporcionados por los tornos de
acceso a la grada.
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La medicién quedard suspendida en partidos
que se disputen bajo condiciones meteoro-
l6gicas manifiestamente adversas (ej. Lluvia
abundante, nieve) o partidos que se disputen
entre lunes y viernes. Asimismo, se computa-
rdn como asientos ocupados aquellos asien-
tos que hayan sido vendidos como abono de
temporada a precio de tarifa, aunque en al-
gunos partidos no sean utilizados, lo que el
Club deberd acreditar de forma fehaciente.

Los Clubes podrdn colocar lonas para cubrir
determinadas zonas de estadios que que-
den habitualmente desocupadas o que se
encuentren siendo reformadas. El disefio de
la imagen grdfica insertada en dichas lonas
puede tener contenido institucional del Club.

También podrd incluir publicidad comercial,
salvo si las lonas se encuentran en el primer
anillo y en zonas visibles desde el tiro de ca-
mara master. El Organo de control podrd au-
torizar excepciones atendiendo a las particu-
laridades de cada caso.

LaLiga podrd financiar dichas lonas. En ese
caso, la imagen grdfica deberd incluir de ma-
nera visible el logo de LaLiga.y el disefio final
deberd contar con la aprobacién de ésta.
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3.2 Elementos publicitarios

El objetivo de Laliga es estandarizar el aspec-
to de la zona perimetral de los estadios y con-
seguir un aspecto homogéneo en todos ellos.

Todos los elementos publicitarios colocados
en el interior del estadio o aquellos de los que
se puedan hacer uso con motivo de la disputa
de un encuentro, con afeccién a la retransmi-
sién televisiva, a excepcién de los ubicados
en el segundo anillo y superiores, deberdn
ajustarse expresamente a las caracteristicas
establecidas en este Reglamento.

Ningun elemento, soporte o accién publicita-
rias de los comprendidos en el apartado an-
terior, que no se encuentre recogida en los
apartados que a continuaciéon se enumeran,
se considerard autorizada.

3.2.1. Primera U televisiva

La llamada primera U televisiva deberd ser
homologada y respetar las dimensiones aqui
establecidas por Laliga que actualmente es
de un maximo 90 cm de alto. Esta primera U

televisiva deberd estar compuesta por vallas
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LED o por vallas estdticas solo en el caso de
que se utilice para publicidad virtual.

La instalacién de vallas LED deberd recorrer
el perimetro del campo desde el cérner iz-
quierdo mds cercano a la tribuna principal
hasta el corner derecho también cercano a la
grada principal (U completa).

Los formatos de creatividad dindmica de las
vallas LED deberdn permitir un razonable se-
guimiento del juego por parte del especta-
dor, sin abusar de efectos visuales o cromdti-
cos intrusivos que pudieran generar incomo-
didades o interferencias en la visualizacion
del encuentro.

Para mantener una imagen homogéneaq, la
creatividad serd uniforme en todo el perime-
tro de la U televisiva,

Los operadores de las vallas deberdn de
ajustar la intensidad cuando la iluminacién
del estadio estd a su mdximo nivel, en con-
diciones de partido. El ajuste deberd realizar-
se de manera que la retransmisiéon televisi-
va y los mensajes publicitarios sean visibles

correctamente.
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En caso de que Laliga considere que la inten-
sidad interfiere con la produccién audiovisual
o impide la visibilidad de los mensajes publi-
citarios contactard a las personas responsa-
bles para acordar un ajuste satisfactorio para
todas las partes.

3.2.2. Segunda U televisiva y Vomitorios

La segunda U televisiva es la publicidad entre
la primera U y la primera fila de asientos de
aficionados.

Esta publicidad podrd ser estdtica o dindmica
y, en todo caso, monocroma. No podrd supe-
rar los 90 cms de altura con independencia
de las dimensiones del soporte.

Los colores utilizados en esta segunda U se-
rdn homogéneos. Es decir, el fondo de todo
el perimetro serd de un Unico color y los logos

O mensajes que aparezcan sobre este fondo

deberdn de estar todos realizados en un mis-
mo color.

La publicidad asociada a los vomitorios de la
primera grada de la tribuna opuesta a la c&-
mara principal también tendrd que cumplir
estas directrices.

Ambas dreas (segunda U y vomitorios) serdn
monocromas en el mismo color de fondo y en

el mismo color de letra o insercion.

Con el fin de no distorsionar la percepcion
monocromdtica, los Clubes requerirdn, a ins-
tancias de Laliga, que las pancartas u otros
elementos que pudieran exhibir seguidores o
grupos de animacién no cubran total o par-
cialmente la publicidad colocada en los so-
portes publicitarios de primera, segunda
U televisiva o vomitorios en tiro de cdmara
principal.

3.2.3. Contra U
La Contra U son los soportes de publicidad

vertical de colocaciéon opcional en la zo-
na que cierra la primera U televisiva, desde

el cérner hasta el comienzo de cada drea
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técnica. Estos soportes especificos tendrdn
una altura mdxima de 50 cms. de altura.

Para aquellos estadios que tengan invertido
el eje de cdmara respecto a los banquillos, se
determinard una regulacion especifica para
este soporte.

No podrd colocarse Contra U a menos de tres
metros de distancia de la linea de banda. La
Contra U deberd ser monocroma en el mis-
mo color de fondo y en el mismo color de le-
tra o insercién que la segunda U televisiva y
vomitorios.

El 50% de estos soportes quedardn reserva-
dos exclusivamente para mensajes institucio-
nales de Laliga, tanto en la cara que da al te-
rreno de juego como en la que da al graderio
principal (Ej. logo y nombre institucional de
LaLiga, esléganes de refuerzo de la identidad
y valores de Laliga, mensajes de responsabi-
lidad social, antipirateria, etc., sin aparicién
de ningln tipo de marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club
determinard los soportes de este tipo que va
a comercializar durante la misma e informard
a Laliga, la cual le enviard las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que
corresponden a LalLiga. El Club distribuird di-
chos mensajes de LaLiga entre los diferentes
soportes alterndndola con las de los demas
patrocinadores, de modo que todas ellas ten-
gan la misma presencia en el tiro de cédmara

master durante la retransmisién del partido.

El Club informard con cardcter previo a Lali-
ga de cualquier aumento sobrevenido del nd-
mero de soportes a los efectos de ajustar la
presencia al porcentaje estipulado.

~a
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3.2.4. Segunda Contra U

La segunda contra U son los soportes de pu-
blicidad perimetral monocroma que, en de-
terminados estadios, pueden cerrar la se-
gunda U televisiva por el lado en el que estd
situado el eje de cédmaras. Queda compren-
dido en este concepto todo soporte fisico
vertical que limite con el terreno de juego y
se utilice a efectos publicitarios en dicha zo-
na, por ejemplo, el muro de la grada o vallas
perimetrales.

Un 50% de los dispuestos a ser comerciali-
zados, quedardn reservados exclusivamente
para mensajes institucionales de Laliga tan-
to en la cara que da al terreno de juego como
en la que da al graderio principal (Ej. logo y
nombre institucional de LaLiga, esléganes de

refuerzo de la identidad y valores de Laliga,

mensajes de responsabilidad social, antipi-
rateria, etc., sin aparicién de ningun tipo de
marcas comerciales).

Antes del comienzo de la temporada el Club
determinard los soportes de este tipo que va
a comercializar durante la misma e informard
a Laliga, la cual le enviard las creatividades
institucionales correspondientes al 50% que
corresponden a Laliga. El Club distribuird di-
chos mensajes de Laliga entre los diferentes
soportes alterndndola con las de los demds
patrocinadores, de modo que todas ellas ten-
gan la misma presencia en el tiro de cdmara
master durante la retransmisién del partido.

El Club informard con cardcter previo a
LaLiga de cualquier aumento sobrevenido del
ndmero de soportes a los efectos de ajustar
la presencia al porcentaje estipulado.
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3.2.5. Alfombras 3D tras lineas de meta

Las alfombras 3D son soportes de publicidad
colocados tras la linea de meta dotados de
caracteristicas especiales para ser aprecia-
dos por televisién con un determinado efec-
to visual que les proporciona profundidad.
No podrdn superar las dimensiones estable-
cidas: 4m de ancho y 10 metros de largo y
deberdn estar separados entre si por al me-
nos un metro de distancia. La longitud de es-
tos soportes se medird de extremo a extremo
de la base.

Sdlo se permiten un mdximo de tres soportes
en la zona préxima a cada porteria, dos en la
zona mds visible (llamados Largo y Superlar-
go) y un tercero en el lado de la porteria me-
nos televisivo (llamado Corto).

Ademds, su colocacidon no puede interferir
con la ubicacién de las cédmaras de television
de Laliga.

3.2.6. Soporte publicitario tras porteria

Estd permitido el uso de esta pancarta trasld-
cida con un mensaje de color blanco situada
tras el fondo de la red, a un metro de la mis-
ma con cardcter general.

Las dimensiones de esta pancarta no debe-
rdn superar los 6 m de largo y 0,5 m de alto,
siempre y cuando no dificulte la vision de la
U televisiva. En caso de que la dificulte, se re-
ducird la altura hasta los 25 cm.
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3.2.7. Lona en circulo central

Los Clubes podrdn utilizar lonas ubicadas en
el circulo central antes del inicio del partido
y en el descanso siempre que no superen las
dimensiones del circulo central.

Los Clubes serdn responsables de retirar di-
chas lonas a tiempo para permitir que el pri-
mer y el segundo tiempo den comienzo a la
hora establecida.

3.2.8. Banquillos

La publicidad referida a los banquillos so-
lo estd permitida en los banquillos principa-
les de cada equipo. Por tanto, no podrd co-
locarse publicidad alguna en los banquillos
auxiliares, banquillos del Cuarto drbitro o del
Delegado de campo u otros banquillos que
pudieran estar habilitados para personal
auxiliar.

La parte frontal de la cubierta de los ban-
quillos podrd llevar bandas de publicidad
que no superen el largo del banquillo y los
20 cm de alto. No podrda afiadirse a los ban-
quillos ningin elemento que sobresalga a su
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cubierta con el fin de generar un nuevo so-
porte comercial.

La parte superior y posterior de la cubierta
del banquillo podrd lucir también publicidad
siempre y cuando no supere el largo del ban-
quillo y los 2 m de ancho en una sola imagen
grdfica.

La parte del banquillo que estd detrds de los
asientos también podrd llevar publicidad, pe-
ro no los laterales del banquillo, ni por su par-
te exterior ni por su parte interior.

La marca del fabricante u otro patrocinador
podrd ser exhibida en los asientos una sola
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vez, y podrd ir acompafiada del escudo del
Club.

3.2.9. Otros elementos permitidos

Se permite la utilizacién de los siguientes ele-
mentos publicitarios con cardcter general
siempre que se ajusten a las dimensiones y
caracteristicas que se reflejan para cada uno
de ellos. En tal caso, no es necesario solici-
tar, aprobacién para su colocacién en cada
partido:

Publicidad en zonas de llegadas que esté
adecuadamente integrada en soportes fijos
estructurales (paredes, pasillos, etc.).
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Arco de salida: los Clubes podrdn utilizar
arcos para la salida de jugadores al inicio del
partido siempre y cuando no superen los 4 m
de ancho y los 3,15 m alto. Con cardcter ge-
neral se colocardn sobre la linea de banda a
la altura de la linea de medio campo o al ex-
terior de la misma. En circunstancias excep-
cionales en que el espacio entre la banda y el
tdnel fuera muy reducido, Laliga podrd auto-
rizar que se coloquen ligeramente dentro del
terreno de juego.

Peana para balén: los Clubes podrdn utili-
zar peanas para colocar el baldn al inicio del
partido siempre y cuando no superen las di-
mensiones mdaximas de 40 cm por 40 cm de
base y 120 cm de alto.
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Faldones para foto del once inicial: este
elemento incorporado para la foto del on-
ce inicial no deberd superar las dimensiones
mdximas de 3 m de ancho y 50 cm de alto.

Publicidad en los elementos fijos del vehi-
culo de asistencia sanitaria, como laterales,
frontal, techo y parte trasera, si bien no po-
drdn serle afiadidos a éste otros elementos
adicionales de cardcter publicitario. Asimis-
mo, se permite publicidad en los siguientes
elementos del médico o fisioterapeuta: ma-
letin o bolsa de asistencia y camilla. En todos
estos casos la publicidad deberd correspon-
der a la compafiia del sector sanitario que
preste servicios al Club. No se permite la ex-
hibicién fija de estos elementos fuera de su
contexto natural de uso.
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Botellas de agua o de bebidas isotdnicas

en los banquillos de los jugadores. En las
mismas, exclusivamente se podrdn observar
la marca del producto, con idénticas carac-
teristicas a las que presentan para su venta
en el mercado. Los asientos de los banqui-
llos de los jugadores podrdn incorporar un
soporte integrado en el que colocar dicha
botella. Asimismo, se permite la presencia en
el banquillo de hasta un méximo de dos ne-
veras portdtiles de dimensiones no superio-
res a 65 cm de largo, 40 cm de ancho y 55
cm de alto, una de las cuales puede lucir pu-
blicidad de una marca de agua y la otra de
bebida isotdnica, de las mismas marcas que
las botellas.

Insercién publicitaria en el vestuario de los
jugadores del Club Local de solo un patroci-
nador principal del Club para la grabacién de
la charla técnica en vestuarios.

Mensaje corporativo/institucional del Club
(no publicitario) sobre el césped en el cen-
tro de la U televisiva y a un metro de la linea
de banda, siempre que no supere las dimen-
siones de 10 metros de largo por 2 metros de
ancho.

Elnombredelestadio, cuandoésteincluyaen
sudenominaciénunamarcacomercial, enfun-
cién de sus caracteristicas y ubicacién, podrd
considerarse publicidad institucional.

3.2.10. Elementos no permitidos

De acuerdo con estas directrices en relacién
a la publicidad dentro de estadio, ningln otro
tipo de publicidad estard permitido en zonas
interiores ni exteriores (terreno de juego e in-
mediaciones) hasta el primer anillo incluido,
salvo las expresamente enumeradas en el

apartado 3.2.9.
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A mero titulo ejemplificativo no estardn
permitidos:

Publicidad interior o exterior en los tuneles
de jugadores. En caso de que el tunel sea re-
trdctil, su parte exterior deberd ser del color
monocromo coincidente con la segunda U y
vomitorios del estadio.

Publicidad en los laterales de las porterias.

Lonas u otros soportes publicitarios en gra-
das, paredes u otras estructuras del interior
del estadio.

Cualquier otra lona o alfombra horizontal
en el terreno de juego o alrededores del mis-
mo salvo las autorizadas.

Soportes publicitarios de cualquier tipo en-
tre banquillos.

Asientos para acciones comerciales en el
terreno de juego.
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Colocacion de vehiculos comerciales en el
terreno de juego, en sus proximidades o en
grada con afeccién al tiro de cédmara master.

Publicidad en elementos fijos 0 mdviles uti-
lizados durante el calentamiento.

Cualquier otro soporte publicitario vertical
u horizontal situado en los alrededores del te-
rreno de juego, de forma aislada o forman-
do lineas, al margen de las conformadas por
la primera U, segunda U, contra U y segunda
contra U.

Emplazamientos publicitarios: No estd
permitido colocar en el tunel, banquillos o en
cualquier otra localizacién del terreno de jue-
go visible bajo la retransmisién televisiva nin-
gun otro elemento (mobiliario, contenedor,

recipiente, nevera, botellero, etc...) que luzca
publicidad alguna.
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3.2.11. Sala de prensa

El micréfono principal de la sala de prensa
puede estar patrocinado con una placa o si-
milar de las siguientes dimensiones: 30 cm
ancho y 24 cm alto. La parte inferior (o base)
de este elemento debe estar apoyada sobre
la mesa. En esta placa o similar podrd mos-
trarse publicidad estdtica. En el caso de que
este soporte sea digital, podrdn rotar dife-
rentes imdgenes fijas de distintos patrocina-
dores oficiales del Club. Estas dimensiones de
placas publicitarias o similares estan permiti-
das para la adecuada grabacién de los pro-
tagonistas sin obstaculos visuales.

No se permite publicidad en los asientos de
los comparecientes en la sala de prensa.

Se permiten hasta un mdximo de dos bote-

llas, las cuales pueden ser exclusivamente de

agua o refresco (de 50 cl) en cada posicion
de compareciente sobre la mesa de prota-
gonistas, hasta un mdaximo de tres posicio-
nes. Las botellas deberdn presentarse sin
soportes ni elementos que eleven su presen-
cia por encima de la rasante de la mesa. No
se permite la presencia de botellas o latas
de cerveza, incluida cerveza sin alcohol, o de
cualquier otra bebida alcohdlica, ni en sala
de prensa ni en ninguna dependencia del es-
tadio, de la ciudad deportiva o de cualquier
otro lugar en el que se produzcan ruedas de
prensa relacionadas con LalLiga.

Si la bebida se comercializa con recipiente en
forma de tetrabrik deberd tener la capacidad

mds cercana a 50 cl. existente en el mercado.

Si la bebida es estrictamente para autocon-
sumo del compareciente mientras atiende a
los medios, ésta deberd situarse sin marca

03. Aspecto perimetral y elementos publicitarios

visible y ostensiblemente atrasada o alejada
del tiro de cdmara de manera que no tenga
una percepcion relevante en la imagen que
se percibe a través de television.

3.2.12. Zona mixta

En caso de que el Club opte por colocar una
posicion central de comparecencia ante los
medios dotada de micréfono principal, so-
lo se permitird dicho micréfono que podrd
lucir una placa o soporte publicitario de di-
mensiones no superiores a 20 cm ancho y 20
cm alto.

En dicho soporte se podrd representar el lo-
go del Club y/o un Unico patrocinador prin-
cipal del mismo. En el caso de que este so-
porte sea digital, podrdn rotar diferentes
imdgenes fijas de distintos patrocinadores
oficiales del Club.
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3.2.13. Acciones especiales de Laliga

En un mdximo de cuatro jornadas de cada
Club como local a lo largo de la tempora-
da, LaLiga podrd realizar acciones especiales
institucionales, incluido el nombre oficial de
la competicién, que incluirdn el uso de lonas y
mensajes en los videomarcadores, antes del
inicio del partido.

Estas acciones especiales se comunicardn a
los Clubes con la mayor antelacién posible.

En el caso de que las acciones especiales de
Laliga introduzcan uno o varios elementos ya
comercializados y previstos por el Club para
el encuentro en cuestidon LaLiga podrd au-
torizar o utilizar excepcionalmente soportes
adicionales.

3.2.14. Acciones especiales comerciales
de los Clubes

Los Clubes podrdn desarrollar acciones comer-
ciales antes de los 15 min previos al comien-
zo del partido siempre que no interfieran los
usos deportivos programados (calentamien-
to, por ejemplo) ni tengan afeccién en la
Sefial de Partido.

Dada la especial afeccién a la Sefial de Par-
tido de las acciones comerciales que se cele-
bran en los quince minutos anteriores a la hora
oficial de inicio del partido o en el descanso,
los Clubes solicitardn a Laliga la aprobacion
de los mismos, por el procedimiento y en los
plazos establecidos. Los actos se aprobardn
por Laliga con cardcter general siempre que
respeten lo contemplado en este Reglamento
y no perturben la Sefial de Partido, los usos
deportivos ni el Protocolo de cuenta atrds.

Laliga colaborard en la difusién televisiva de
las acciones especiales de los Clubes que ha-
yan sido oportunamente comunicadas.

Los soportes o elementos publicitarios nor-
malizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales comerciales
deberdn cumplir las caracteristicas y medi-
das establecidas en el mismo.

Los soportes o elementos publicitarios no
normalizados deberdn ser comunicados y au-
torizados previamente por Laliga.

Para otras acciones especiales protocolarias
debe consultarse el apartado 7.5.3. de este

Reglamento.
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3.2.15. Zona de Encuentro y Saludos
(“Meet & Greet”)

En ocasiones, la ubicacién de zonas para in-
vitados especiales o VIPs en espacios inte-
riores del estadio, con el fin de presenciar el
trdnsito o salida de jugadores, perjudica el
desarrollo normal de las prestaciones para
operadores con derechos y el correcto fun-
cionamiento de las tareas de prensa.

Para asegurar la compatibilidad de ambas
utilidades, Laliga verificard la correcta ins-
talacién de estas zonas bajo las siguientes
premisas:

No debe interferir con el trabajo de los me-
dios de comunicacién. Debe ser una zona se-
parada fisicamente de la zona de medios.

La zona estard separada del paso de juga-
dores por vallas o catenarias que eviten la in-

trusion en el mismo.
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No debe limitar el paso de jugadores de
modo que éstos puedan libremente detener-
se o continuar su camino.

Los jugadores o entrenadores no podrdn
detenerse antes de haber finalizado sus com-
parecencias obligatorias ante los medios.

Para que Laliga pueda verificar la adecuada
configuracion de tal zona, los Clubes deben
dirigirse a reglamentotv@laliga.es o aquel
correo electrénico que Laliga designe para
tal efecto.

Si la ubicaciéon es con cardcter permanente,
es necesario enviar planos de las zonas in-
teriores del estadio en los que se muestre la
situacién de esta drea en relacién a los ves-
tuarios de ambos equipos, vestuario arbi-
tral, zona flash, zona mixta, tunel de salida
al terreno de juego y zona exterior - autocar/
vehiculos.



Si la solicitud es temporal para un solo parti-
do, deberd ser solicitada asumiendo el com-
promiso de cumplimiento de los puntos ante-
riormente reflejados.

3.2.16. Mascotas

A los efectos de este apartado, la mascota
del Club es una persona caracterizada con un
traje con los colores o signos identificadores
del equipo que actia como recurso de ani-
macién en el dia del partido.

Para la autorizacién del uso de una masco-
ta, las directrices a aplicar son las siguientes:

El tamafo de la mascota con su vestuario y
equipamiento debe ser sdlo ligeramente su-
perior al de una persona normal.

La mascota debe usar preferentemente el
vestuario correspondiente a la primera equi-
pacién del equipo.

La marca que aparezca en el vestuario de
la mascota debe ser uno de los patrocinado-
res principales del Club.

Las mascotas pueden ser visibles y entrar
en el interior del terreno de juego solo antes
del partido (solo hasta la foto del equipo de-
biendo retirarse a continuacién), durante el
descanso y después del partido. Las masco-
tas no pueden ser visibles durante el partido.

Las mascotas sélo pueden operar en las

dreas acordadas por el organizador de la

competicion y los Clubes en cuestidn. Las
mascotas no pueden interferir en ningdn ca-
so con la produccién televisiva.
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04. Infraestructuras
de TV

4.1 Produccidn de Televisidn
4.1.1. Senal de Partido

La produccion de television es el eje fundamental
de la percepcién audiovisual. En torno a este eje
giran el resto de elementos que definen y refuerzan
la percepcién audiovisual de la competicion.

LaLiga en su compromiso por elevar la calidad de

la produccién televisiva al maximo ha asignado la
produccion de la Senal de Partido de cada encuentro
a una productora oficial. La Senal de Partido es la
senal realizada e ininterrumpida de cada partido
que incluye previa, partido y post-partido.

04. Infraestructuras de TV

Dicha sefial (incluyendo grdficos) realizada
desde cada estadio es la Unica sefial que se
distribuird a todos los prestadores de servi-
cios audiovisuales con derechos.

La productora producird dicha sefial siguien-
do los estdndares establecidos y de acuerdo
con este Reglamento. La meta final de Laliga
es crear un producto televisivo consistente,
uniforme y con un notable valor anadido.

Para garantizar el nivel de produccién esta-
blecido, los Clubes deberdn colaborar po-
niendo a disposicién de Laliga las instalacio-
nes necesarias y acceso al contenido requeri-
dos en este Reglamento.

4.1.2. Producciones en 4K

LaLiga estd acometiendo un destacado es-
fuerzo por situarse a la vanguardia tecnold-
gica en las retransmisiones televisivas de los
encuentros de nuestra competicién. Por ello,
de manera regular producird determinados

encuentros con tecnologia 4K. La tecnologia
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4K equivale a multiplicar por 4 el nimero de
pixeles respecto a la Alta Definicién (HD), pa-
sando de 1920x1080 a 3840x2160. Para faci-
litar una éptima produccion en 4K es necesa-
rio que el Club provea de los niveles de ilumi-
nacién necesarios al terreno de juego, segun
lo estipulado en el apartado 2.1.1. de este
Reglamento.

Durante cada jornada de LalLiga Santander
se producirdn dos partidos Tipo A con la tec-
nologia 4K HDR. Este niUmero podrd ser am-
pliado en temporadas sucesivas. De manera
simultdnea, es decir, con los mismos medios
técnicos, se hard la conversiéon de esta sefial
4K a una senal HD.

Asimismo, se utilizard HDR (High Dynamic
Range-Alto Rango Dindmico), una técnica de
procesamiento que permite igualar las par-
tes mds claras y las mds oscuras de la ima-
gen, acercando el contraste que captan las
cdmaras al que percibe el ojo humano. El uso
de esta tecnologia beneficia también a la
transmisién en HD.
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4.1.3. Prestadores de servicios
audiovisuales con derechos

Solo los prestadores de servicios audiovisua-
les con derechos acreditados por LalLiga y los
medios oficiales de los Clubes podrdn reali-
zar previos, falsos directos o presentaciones
durante el dia del partido. A tal efecto, los
prestadores sin derechos no tendrdn acceso
al estadio durante el dia de partido.

Las solicitudes de los prestadores con dere-
chos se incorporardn a la Hoja de Necesida-
des de Produccién que se envia al Club, afia-
diendo el horario y la zona desde la que se
desea realizar. Los Clubes deberdn dotar al
menos de iluminacién de trabajo a los presta-

dores de servicios audiovisuales con derechos

que realicen tales conexiones durante el dia
del partido.

Para la produccién de estos programas se
pondrdn a disposicion de los prestadores de
servicios audiovisuales las infraestructuras
necesarias para ello y descritas en este Regla-
mento. Los prestadores de servicios audiovi-
suales con derechos también tendrdn acceso
a contenido exclusivo en forma de entrevistas

con los protagonistas de los partidos.

Ademds de los programas previos y posterio-
res los prestadores de servicios audiovisuales
con derechos podrdn instalar cédmaras para
realizar seguimiento a jugadores durante el
partido en las posiciones identificadas para
este fin.

Los Clubes facilitardn un asiento al personal
de los medios que Laliga asigne a la tribu-
na de prensa para observar el partido. Esto
incluye aquel personal de los prestadores de
servicios audiovisuales con derechos que so-
lo tengan acceso a la sala de prensa y zona
mixta.

4.1.4. Prestadores de servicios
audiovisuales sin derechos

Los prestadores de servicios audiovisuales
sin derechos tienen acceso a los estadios en
observacién al derecho a la informacién es-
tablecido por la Ley 7/2010 Audiovisual y el
Real Decreto-ley 5/2015.

En caso de que los prestadores de servicios
audiovisuales sin derechos soliciten el acceso
al estadio con cdmaras solo se les permitird
acceso a la zona autorizada quince minutos

antes de la hora oficial de inicio del partido.

04. Infraestructuras de TV

Asimismo, deberdn abandonar la zona au-

torizada cinco minutos después del fin del
encuentro.

Tendrdn acceso a la zona mixta y sala de
prensa todos los medios de comunicacién de
television acreditados en cada partido por
LaLiga.

Aquellos prestadores de servicios audiovisua-
les sin derechos que no soliciten acceso a la
zona autorizada sino Unicamente a la sala de
prensa y zona mixta deberdn de entregar la
cdmara al acceder al estadio en el lugar ha-
bilitado por el Club para ello.

Los Clubes facilitardn un asiento al perso-
nal de estos medios que Laliga asigne a la
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tribuna de prensa para observar el partido.
Esto incluye a los prestadores de servicios au-
diovisuales sin derechos que solo tengan ac-
ceso a la sala de prensa y zona mixta, y a los
redactores de las cdmaras con acceso a zona

autorizada.

En aquellos partidos en los que la demanda
de asientos en la tribuna de prensa exceda
de la disponibilidad de los mismos, el Club
podrd ubicar a dicho personal en la sala de

prensa.

Ningun prestador de servicios audiovisuales
sin derechos, podrd acceder al estadio du-
rante el dia de partido para grabar falsos
directos o entradillas.



4.1.5. Medios de Laliga

Eventualmente LaLiga podrd acreditar equi-
pos de produccién adicionales para gene-
rar contenidos para sus canales propios, asf
como sus propios fotégrafos. A efectos de
identificacion este personal lucird los colores
identificativos correspondientes a los opera-
dores con derechos, si bien ello no supone
un mayor rango de facultades que los de los
Medios oficiales de los Clubes.

4.1.6. Cadmaras tdcticas

LaLiga ha implementado un sistema de c&-
maras tdcticas para incrementar la calidad y
velocidad de trabajo de los analistas técni-
cos de los Clubes. Dicho sistema ha conlle-
vado la instalacién de tres cdmaras fijas en
una posicidn central de cada estadio por en-
cima de la cdmara mdaster. La imagen gene-
rada puede ser servida a diferentes puntos
del estadio para su uso en directo por par-
te de los analistas, asi como recurso por parte
de los prestadores de servicios audiovisuales

con derechos.
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Por tanto, una vez implementado este siste-
ma no se contempla la acreditaciéon de cd-
maras para el cuerpo técnico, ya que todos
los Clubes tienen acceso en directo a las imd&-
genes proporcionadas por este sistema.

Las solicitudes de grabaciéon técnica por par-
te de un Club extranjero deben ser realizadas
directamente por este Club al Area Audiovisual
de Laliga con el compromiso de uso exclusivo
interno para finalidad de andlisis técnico.

Deberd asimismo remitir compromiso de re-
ciprocidad para la autorizacién de grabacion
por un Club adscrito a LaLiga en su propio
estadio, en caso de que asi se solicite. Igual-
mente, deberd informar a su propia liga de la
solicitud y concesién, en su caso.

LaLiga optard por proporcionarle acceso a
las imdagenes del sistema de cdmara tactica
o por permitir excepcionalmente su acredita-
cién para la grabacién técnica del encuentro.
En este caso, la acreditacién de dicha céma-

ra serd realizada por la productora de Laliga.
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4.1.7. Sistema de repeticiones 360°

Esta instalacion aporta a la Sefial de Partido
un valor afadido por su capacidad para mos-
trar acciones de juego de gran espectaculari-
dad desde cualquier dngulo. LaLiga es pione-
ra en Europa en el uso de esta tecnologia de
video volumétrico en sus Sefiales de Partido,
que se ird implantando progresivamente en
diferentes estadios de Laliga.

El sistema de repeticiones 360° se compone
de 38 cdmaras situadas en los anillos supe-
riores de determinados estadios, con una in-
clinacién de 45° respecto al terreno de juego.

Las cdmaras se reparten por todo el perime-
tro del terreno de juego para filmar el parti-
do desde todos los dngulos posibles. Poste-
riormente, la sefial de cada una de las cdma-
ras se envia a través de un cableado de fibra
optica a la sala de control donde los técni-
cos unen los 38 planos en una visién de 360°
y producen la repeticién desde los dngulos
escogidos.
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Para la implementacién de este sistema se
requiere la habilitacién por el Club de la cabi-
na de control de recursos tecnoldgicos refe-
renciada en el apartado 4.4.4.

4.2 Tipos de cobertura/Plan de
cdamaras

La Sefial de Partido se producird basdndose
en planes de cdmara estdndar previamente
definidos para cada tipo de cobertura.

Los Clubes deben poner a disposicién de La-
Liga como minimo las posiciones de cdma-
ra requeridas para estos tipos de produccion.
Ademds, Laliga considerard posiciones de
cdmara adicionales para los partidos que asf
valore.

A consecuencia de la evolucién de la tecno-
logia nuevos tipos de cdmaras que requieran
nuevas posiciones pueden estar disponibles
en el mercado. Laliga analizard la idoneidad
de dichos sistemas y en caso de considerarlos
un avance y mejora a la percepcién audiovi-
sual podria solicitar a los Clubes incorporar
dichas posiciones al inventario ya existente.

Los tipos de cobertura definidos son los
siguientes:

Produccion tipo A+

Produccion tipo A

Produccién tipo B

Produccion tipo C

En los diagramas mostrados a continuacién
se resumen las posiciones de cdmara mini-
mas requeridas para cada tipo de cobertura.
Con la publicacién de los horarios de los en-
cuentros se comunicard a los Clubes el tipo
de cobertura para cada encuentro.

Ademds de las posiciones de cdmara descri-
tas en cada diagrama habrd una o varias ca-
maras auténomas adicionales en todos los
tipos de produccién para cubrir diferentes
posiciones.

Para aquellos partidos extraordinarios y cldsi-
cos los planes de cdmara se adaptardn para
elevar la produccién al nivel del interés del
partido.

La produccién de los partidos extraordinarios
se basard en la produccién tipo A a la cual
se afiadirdn aquellas cdmaras que se hayan
identificado en los campos relevantes de en-

tre las cédmaras adicionales.

La produccién de los partidos cldsicos podrd
incluir las posiciones de cdmara mostradas
en los siguientes diagramas.
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Camp Nou - Produccién tipo A+

jo7 [ ]

01- Mdster

02- Cortos Mdster

03- Fuera de Juego Izquierdo
04- Fuera de Juego Derecho

05- Porteria izquierda SSM

06- Porteria derecha SSM

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego Izqg.
09- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Angulo inv. cérner/grada SSM
14- Angulo inv. cérner/grada HS
15- Angulo inverso alto

16- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Camara aérea

22x
86x
22x
22x
86x
86x
22x
86x
22x
WA
WA
86x
86x
86x
22x
22x
WA
WA
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] 1]

20/21- Méster 3, 4

22/23- Fondo alto derecho 2-3
24- Porteria izquierda 2

25- Fondo alto izquierdo 2
26/27- Fuera de juego bajo 2-3
28- Porteria derecha 2

29- Gol NORTE Inverso

30- Gol SUR Inverso

31/32/33- Angulo inverso alto central 2, 3, 4
34/35- Linea de gol

36- Banquillo 2

37- Travelling GOL

38- Steadycam derecha

39- Beauty
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Santiago Bernabeu- Produccion tipo A+

18

01- Mdster

02- Cortos Mdster

03- Fuera de Juego Izquierdo
04- Fuera de Juego Derecho

05- Porteria izquierda SSM

06- Porteria derecha SSM

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.
09- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Angulo inv. cérner/grada SSM
14- Angulo inv. cérner/grada HS
15- Angulo inverso alto

16- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Cdmara aérea

22x
86x
22x
22x
86x
86x
22x
86x
22x
WA
WA
86X
86X
86X
22x
22x
WA
WA

09 39

02 21§ 22
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19/20- Angulo inverso bajo 2,3
21/22- Mdster 3,4

23- Fondo alto izquierdo 2

24~ Porteria izquierda 2

25- Fondo alto derecho 2

26- Porteria derecha 2

27- Fuera de juego izquierdo 2
28- Fuera de juego derecho 2
29- Fondo gol sur inverso

30- Fondo gol norte inverso
31/32- Angulo inverso alto central 2,3
33/34- Angulo inverso alto sur
35/36- Angulo inverso alto norte
37/38- Linea de gol

39- Banquillo 2

40- Travelling Porteria

41- Steadycam derecha

42- Beauty
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19 Cdmaras - Produccién tipo A

01- Mdster

02- Cortos Mdster

03- Fuera de Juego Izquierdo
04- Fuera de Juego Derecho

05- Porteria izquierda SSM

06- Porteria derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.
09- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Angulo inv. cérner/grada SSM
14- Angulo inv. cérner/grada HS
15- Angulo inverso alto

16- Fondo alto derecho

17- Pole cam

18- Steadycam

19- Cémara cérea

22x
86x
22x
22x
86x
86x
22x
86x
22x
WA
WA
86X
86X
86X
22x
22x
WA
WA
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14 Cdmaras - Produccién tipo B

o7 [

01- Mdster

02- Cortos Mdster

03- Fuera de Juego Izquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Porteria izquierda SSM

06- Porteria derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.
09- Banquillos/Entrevistas

10- Mini Porteria izquierda

11- Mini Porteria derecha

12- Cortos terreno de juego Der.
13- Angulo inv. cérner/grada SSM
14- Cédmara aérea

86X
22x
22x
86X
86X

86X
22x
WA
WA
86X
86X
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12 Cdmaras - Produccién tipo C

o7 [ ]

1- Mdster

02- Cortos Mdster

03- Fuera de Juego Izquierdo
04- Fuera de Juego Derecho
05- Porteria izquierda

06- Porteria derecha

07- Fondo alto izquierdo

08- Cortos terreno de juego lzq.

09- Banquillos/Entrevistas
10- Mini Porteria izquierda
11- Mini Porteria derecha

12- C&dmara aérea

86x
22x
22x
86x
86x
22x
86x
22x
WA
WA
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4.3 Posiciones de cdmaray
micréfonos

4.3.1. Posiciones de cdmara para la Sefal
de Partido

La produccién televisiva es, tal y como ya la
hemos definido anteriormente, la base sobre
la que se proyectan el resto de elementos
que completan la percepcién audiovisual.

Es por ello por lo que es fundamental garan-
tizar las mejores condiciones y posibilidades
para la produccion televisiva.

Al elaborar un inventario estdndar de posicio-
nes de cdmara se consigue la uniformidad del
resultado audiovisual generado en los diferen-
tes estadios.

En cada estadio se identificardn las posicio-
nes de cdmara necesarias para los tipos de
produccidn previstos en el mismo.

Las posiciones donde se ubican las cdma-
ras deberdn reunir unos requisitos minimos
para asegurar la correcta implementacion
de los planes de produccion y permitir la vi-
sién completa del campo sin ningdn tipo de
obstruccién.

Por acuerdo entre el Club y la productora de
LalLiga, las posiciones de cdmara sobre el te-
rreno de juego podrdn ser identificadas de for-
ma permanente con una marca visible de ma-
nera que siempre ocupen el mismo espacio y
facilitar la ubicacién de otros elementos que
intervengan en la organizacién del partido.

Los técnicos de television de la productora
de Laliga tendrdn acceso a las cdmaras y

04. Infraestructuras de TV

micréfonos en caso de que sea necesario rea-
lizar ajustes técnicos durante el encuentro.

El Club evitard la interferencia fisica entre es-
pectadores y operadores de cdmara median-
te la elevaciéon de plataformas en altura o la
delimitacién de zonas, asi como proporcio-
nando los recursos de seguridad necesarios
para salvaguardar la integridad personal y la
actividad profesional de los mismos.

4.3.2. Adaptaciones por cuenta de los
Clubes

Los Clubes deberdn poner a disposicién de
Laliga las instalaciones necesarias que per-
mitan la realizacién de la mejor produccién
audiovisual posible. Dicha obligacion com-
prende la realizacién de obras para la adap-
taciéon de infraestructuras e instalaciones
existentes, asi como la nueva construccion de
las posiciones de cédmaras o instalaciones de
television requeridas formalmente en las au-
ditorias previas de comienzo de temporada
o mediante comunicaciones realizadas a lo
largo de la misma.

Correrdn a cargo del Club las modificaciones
necesarias para garantizar la mejor posicion
posible de las cédmaras, asi como la instalaciéon
de plataformas, cestas o balconeras que sean
necesarias, incluyendo los soportes fijos para
las cédmaras que alli se instalen. Asimismo, di-
chas plataformas tienen que reunir las condi-
ciones de trabajo necesarias, debiendo ser se-
guras y estables y contar con las medidas de
seguridad necesarias y/o exigidas por la nor-
mativa de prevencion de riesgos laborales.

El Club deberd anular las localidades ne-
cesarias para evitar interferencias en la
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produccién televisiva, cuya numeracién les
serd indicada oportunamente. La Liga busca-
rd las mejores soluciones para generar la me-
nor afeccioén en este sentido.

Si como consecuencia de modificaciones en
las posiciones de cdmara resultaran afecta-
das por visibilidad nula o reducida algunas
localidades, el Club las anulard de su venta,
las comercializard como de visibilidad reduci-
day, en todo caso, advertird a sus ocupantes
con cardcter previo de dicha circunstancia.

4.3.3. Posiciones de cdmara estdndar
Las posiciones y modificaciones necesarias
se definirdn en las Auditorias que se realiza-

rdn en cada estadio.

A continuacién, se describen las cdmaras in-

cluidas en los tipos de produccién esténdares:
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alas cdmaras 01y 02.
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I
llustracion de la plataforma con las posiciones
en caso de que hubiera una cdmara adicional
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* 03 y 04 Cdmaras de fuera de juego

Se trata de dos posiciones en la grada princi-
pal situadas a unos 16 metros de cada linea
de meta, a la misma o mayor altura que la

cdmara mdster.

condicionada por otros elementos ajenos a
la producciéon de television (ej. alfombras de
publicidad).

Para la mejor utilizacién de estas cdmaras
se requiere que los postes de sujecion de la
red (tensores) estén colocados detrds de U

televisiva.

+ 05y 06 Camaras de Porteria

La posicidon de las cdmaras de la Sefal de
Partido detrds de las lineas de meta es prio-
ritaria. Se buscard una posiciéon entre las li-
neas del drea de penalti y del drea de meta,
delante de las vallas de publicidad.

Con cardcter general, solo las cédmaras de la
productora de Laliga estardn colocadas por
delante de la U televisiva. Las cdmaras de
Laliga se instalardn sobre una plataforma gi-
ratoria, con protecciones para los jugadores.

Estas cdmaras son especiales para las repe-
ticiones de las acciones de drea (Super Slow
motion) y su correcta ubicacién es vital pa-
ra la transmisidn. Su ubicacién no debe estar

+ 07 y 16 Cdmara fondo alto (izquierdo /
derecho)

Esta posicion de cdmara se sitda en las gra-
das detrds de cada porteria, centrada con el

terreno de juego. Se localizard una posicidn

W

et L e

1 -;..
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tanto detrds de la porteria izquierda como de
la porteria derecha mirando desde la cdma-
ra principal.

La altura serd, como minimo, la que permi-
ta ver el punto de penalti por encima del
larguero.

- 08 Camara de cortos en banda (linea de
medio campo)

Cdmara situada a la altura de la linea de me-
dio campo, en el mismo lado que la cédmara
mdster. Habitualmente se situard en el terre-
no de juego, entre los banquillos, en una pla-
taforma giratoria baja. Es vital conseguir una
vista despejada del terreno de juego y de los
ocupantes de los banquillos.

Cuando se dispone de una sola cdmara en la
banda para obtener planos cortos es vital ubi-
carla en el centro para poder cubrir integra-
mente el terreno de juego. Los Clubes colabo-
rardn para que la ubicacién y funcionamiento
de esta posicidn sea la idénea ya que se trata

de un recurso fundamental en la produccién.
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Los Clubes realizardn las modificaciones que
sean requeridas para ampliar el espacio en
el que se ubicard esta cdmara, entre la salida
al terreno de juego y la linea de banda a la
altura de la linea de medio campo. Para ello,
retirardn o apartardn lateralmente banquillos
auxiliares, como el del cuarto drbitro o el de-
legado de campo, si los hubiere, asi como eli-
minardn bordillos u otros elementos arquitec-
ténicos que limiten o reduzcan este espacio.

- 08y 12 Cdmaras de cortos en banda (20m)

Dos posiciones de cdmara a pie de campo,
en la banda entre el drea y la linea de me-
dio campo, a una distancia aproximada de
20 metros de la linea de meta. Dichas posi-
ciones estardn del mismo lado que la cdmara
mdster.

El soporte serd una plataforma giratoria con
protecciones para los jugadores. En los esta-
dios en los que por sus dimensiones sea im-

posible usar estas plataformas, las cdmaras

se instalardn en tripode.
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9 Cdmara auténoma Multifunciones Entrevista entrenador pre-partido Tdnel de jugadores Entrevistas post-partido

Laliga utilizard una o varias cdmaras auté-
nomas para cubrir diversas posiciones adicio-
nales antes, durante y después del final del
partido.

Llegada equipos

Ruedas de Prensa

M. TRIGUEROS | I." BARBOSA | CANTERD




102 Laliga

+ 10y 11 Minicdmaras

Se podrdn utilizar minicdmaras en o detrds
de las porterias. Para ello, La Liga colocard
soportes tras la red. Este modelo cuenta con
un brazo extensible que acercard la éptica a
la red. Estas cdmaras se reagjustardn tras el
calentamiento y durante el descanso por un
técnico de Laliga.

En caso de que durante el tiempo de juego
hiciera falta reajustar dichas cémaras los téc-
nicos de LaLiga accederdn a las mismas bajo
supervision del Director de Partido y previa
conformidad del Club local.

13y 14 Angulo inverso corner

Dos posiciones de cdmara, una a cada mitad
del campo, situadas en el dngulo inverso, es-
to es, en la grada contraria al eje de cdmaras
principal. Se encontrardn colocadas a la altu-
ra de la linea de meta, elevadas unos 5 me-
tros sobre el terreno de juego. Una de estas
cdmaras serd una cdmara Highspeed (HS) y
otra una Super Slow Motion (SSM).

LA
4%

o

y Ji
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- 15 Angulo inverso alto

Una cdmara en la grada en la tribuna opues-
ta a la cédmara principal, en linea con la linea
de medio campo. Se recomienda que esté a
una altura aproximadamente igual a la de la
cdmara mdaster.

+ Steadycams

Durante el partido hasta dos steadycams po-
drdn operar a lo largo de la linea de banda
mds cercana al eje de cdmaras principal vy
también en el perimetro de todo el terreno
de juego, durante la fase de calentamiento.
En caso de que haya una Unica cdmara ste-
ady el operador podrd cambiar de lado en el
descanso.

Ademds, Laliga empleard steadycams para
cubrir los siguientes eventos antes y después

del partido:

> Calentamiento.
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> Salida de jugadores al terreno de juego y
formacién oficial.

> Sorteo de campo con los capitanes y los
drbitros.

> Entrada en terreno de juego post-partido.
> Las cdmaras podrdn seguir a los jugadores

cuando abandonen el campo hasta el acceso
al tunel de vestuarios.




Sistema de cdmara aéreo

Los sistemas de cdmara aéreos imprimen
un estilo moderno a la produccién televisi-
va. La decision de emplear estos sistemas
implica un salto cualitativo en la percepcién
audiovisual.

Laliga paulatinamente ird introduciendo en
los estadios los medios técnicos para fijar es-

tas cédmaras de forma permanente.

Dicha instalacién implica la colocacion de
elementos tanto a pie de campo asi como en
zonas altas del estadio. Los Clubes deben fa-
cilitar la instalacion de dichos elementos.

Los sistemas de cdmara aérea, que operen
por encima del terreno de juego, podrdn ha-
cerlo en las siguientes condiciones:

Cumplimiento de la normativa de seguri-
dad local (es decir, aprobacién por las auto-
ridades competentes);

Cumplimiento de las instrucciones sobre el
uso de cdmaras similares establecidas para
otras competiciones internacionales, que ac-

tualmente son las siguientes:

- La altura minima durante el partido a la que
la cédmara puede operar es de 21 metros so-
bre el terreno de juego.

- Durante la previa al partido, el descanso y al
finalizar el encuentro la cédmara podrd ope-
rar a un minimo de tres metros.
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Cdmaras de linea de meta

Estas cdmaras robotizadas se colocardn en la
tribuna en la proyeccién de cada una de las
lineas de meta y a una altura suficiente como
para permitir un plano éptimo del drea de
meta y de la linea de meta entre los postes.

CAMARAS ADICIONALES

En los partidos en los que Laliga asi lo valo-
re se incluirdn cdmaras adicionales a los pla-
nes de cdmara tipo. Este es un resumen no
exhaustivo de dichas posiciones de cédmara.

Cdmaras sobre polecam

Este es un sistema de pértiga sobre el que se
coloca la cédmara y que proporciona imdge-
nes con efecto pluma. Este tipo de cdmaras
serdn ubicadas delante de la U televisiva.
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Beauty / Cdmara Panordmica

Esta cdmara se instalard en la zona alta de
la grada del estadio de manera que ofrezca
una imagen panordmica de todo el terreno

de juego.
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* Travelling

Se permite instalar cémaras sobre railes de la
siguiente forma:

a) En el lado cercano (igual que las cédmaras
principales): una cdmara sobre carriles a
lo largo de cada lado de la linea de ban-
da cercana, siempre que esté controlada a
distancia o accionada por un operador de
cdmara sentado. Deberd quedar espacio
suficiente para que los jugadores efectien

el calentamiento y para que el drbitro asis-

tente lleve a cabo su trabajo.

b) En el lado lejano (es decir, el opuesto a
las cdmaras principales): una cdmara so-
bre railes por detrds de las vallas publicita-
rias que se desplace entre las lineas de las
dreas de penalti, siempre que no limite la
visién a los espectadores ni provoque ries-
gos para la seguridad.

c) Detrds de las porterias.
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4.3.4. Posiciones de cdmara para
operadores con derechos

Los operadores con derechos podrdn instalar
cdmaras (tanto cableadas como ENGs) en el
estadio durante el partido.

Las posiciones en las que estdn autorizados
a tener una cdmara serdn limitadas y depen-
derdn del espacio que quede disponible una
vez que Laliga ocupe las posiciones necesa-
rias para la cobertura del partido. En ningun
caso dichas cdmaras se utilizardn en direc-
to durante el juego. Se utilizardn Unicamen-
te para hacer seguimientos que enriquecerdn

sus programas post-partido.
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Las posiciones en las que podrdn tener sus
cdmaras en caso de que haya espacio dis-
ponible son:

e Cadmara master.

« Angulo inverso, solo tras la U televisiva.

* Fueras de juego.

* Fondo Alto.

» Beauty / Cdmara panordmica.




Ademds, detrds de cada linea de meta, siem-
pre detrds de las vallas de publicidad, debe-
rd haber dos espacios, uno a cada lado de la
porteria, para ubicar cédmaras adicionales de
televisiones. Cada uno de estos espacios de-
berd tener unas dimensiones minimas de 10 m
de longitud por 2 m de anchura. Los ope-
radores con derechos podrdn colocarse en
cualquiera de los dos y podran modificar su
ubicacion solo durante el descanso. Estas ca-
maras estardn siempre colocadas tras las va-
llas de publicidad de la U televisiva, salvo en
situaciones muy excepcionales bajo expresa
autorizacién de Laliga.

En el previo del partido, los operadores con
derechos tendrdn acceso a ocupar una posi-
cién frente a banquillos solo para cubrir la sa-
lida de jugadores al terreno de juego, el sor-
teo de campos y la formacién inicial. Dicha
posiciéon deberd ser adecuadamente identifi-
cada por el Club mediante catenarias o mar-
caciones. Tan pronto como se realice el sor-
teo de campos las cédmaras abandonardn di-
cha posicién para ocupar la establecida para
el transcurso del encuentro.

4.3.5. Posiciones de cdmara para
prestadores de servicios audiovisuales
sin derechos

Los prestadores de servicios audiovisuales sin
derechos, en caso de que asi lo soliciten y en
cumplimiento al derecho a la informacién, po-
drdn acceder al estadio con una cédmara ENG.

Dichas cdmaras se ubicardn en la posicidén
identificada como zona autorizada para di-
cho fin en cada estadio y nunca interferi-
rdn con las posiciones de los operadores con
derechos.
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LaLiga establecerd el espacio habilitado pa-
ra la colocacién de los prestadores de servi-
cios audiovisuales sin derechos, atendiendo
a la configuracién y particularidades de cada
estadio. Los prestadores de servicios audiovi-
suales sin derechos fijardn su posicion en la
zona autorizada delimitada para su tipologia
no pudiendo modificar su emplazamiento ni
deambular por el estadio. Las posiciones de
cdmara en zona autorizada permitirdn la co-
bertura total del terreno de juego, asi como
su grabacién estard salvaguardada de posi-
bles interferencias de espectadores.

4.3.6. Posiciones de micréfonos para
la Senal de Partido

La calidad del sonido en la Sefial de Partido
es un componente muy importante de la pro-
duccidn televisiva.

Es importante una correcta ubicacién de los
micréfonos en el estadio para conseguir el
mdximo rendimiento para un buen resultado
en la mezcla final.

Los micréfonos ubicados en el terreno de jue-
go se colocardn de dos formas:

* En tripodes bajos, por delante de la valla
publicitaria, siempre y cuando el espacio lo
permita para asi tener una menor distancia
entre las acciones de juego y la captacién del
sonido.

» Sobre las cédmaras ubicadas a pie de cam-
po. Estas dispondran de micréfono para asi
aprovechar el seguimiento de la jugada. La
funcién de estos micréfonos es captar el so-
nido ambiente del encuentro.
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Los micréfonos instalados en la banda prin-
cipal son parte fundamental de la produc-
cién. Estos cubren una gran parte de la zona
del terreno de juego. Estos micréfonos estdn
orientados hacia el campo y su funcién es
captar el sonido del juego.

Los micréfonos detrds de las porterias debe-
rdn estar lo suficientemente cerca de la red
para poder captar el sonido del juego pero
manteniendo una distancia de seguridad pa-
ra no ser golpeados por la red o el balén en
el caso de que una jugada acabara en gol.

Las cdmaras auténomas que realizan otras
grabaciones especificas también cuentan con
medios de captacidén de sonido como parte de
Su equipamiento.

Para optimizar la calidad de sonido en la Se-
Aal de Partido, especialmente en las retrans-
misiones 4K, se prevé la colocacién de otros
micréfonos fijos en el estadio que no moles-

ten al publico ni al desarrollo del juego.
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4.4 Instalaciones técnicas para
produccién y distribucién sefial

4.4.1. Instalaciones para cableado

A fin de incrementar la seguridad en la pro-
duccién audiovisual, Laliga considera funda-
mental la instalacién de sistemas de pre-ca-
bleado permanentes. Dichos sistemas garanti-
zardn la seguridad de la produccion televisiva.

En los estadios en los que no existan dichos
sistemas Laliga y su productora se encarga-
rdn de la instalacién y mantenimiento del mis-
mo. Los Clubes permitirdn el acceso al perso-
nal de Laliga a las instalaciones del estadio
para la implementacién de estos sistemas de
pre-cableado permanente.

En los casos en los que ya existan sistemas
de pre-cableado Laliga evaluard la necesi-
dad de modernizarlo. En estos casos, LaLiga
se encargard de costear la adecuacién a los
requerimientos tecnoldgicos necesarios pa-
ra una correcta retransmisién, asi como del

mantenimiento del mismo.

4.4.2. TV Compound

Los Clubes deben facilitar un drea adecuado
para el aparcamiento de unidades madviles y
otros vehiculos de televisidon necesarios para
la produccién. El espacio requerido variard
dependiendo del tipo de produccién:

* 300m? aprox. (producciones tipo By C)

* 800m? aprox. (producciones tipo A)

» 2000m? aprox. siempre y cuando urbanisti-
camente sea posible (producciones tipo A+)

El TV Compound deberd localizarse lo mds
proximo posible al estadio y, en la medida
de lo posible, del mismo lado que la cdmara
principal.

Este espacio deberd incluir al menos una zo-
na desde donde se puedan ver los satélites
utilizados para la transmisién televisiva y que
permita el aparcamiento de los vehiculos em-
pleados para dicha transmisién. En caso de
que la visibilidad a los satélites esté bloquea-
da y los vehiculos de transmision de satélite
se tengan que aparcar en una zona aledafa
a la zona principal, ésta no puede estar a una
distancia superior a 50 m.

La zona de aparcamiento y trabajo tiene que
reunir las condiciones necesarias para un tra-
bajo seguro. Debe estar libre de obstdculos
y permitir el acceso de camiones de gran
tamafo. Asimismo, la superficie deberd ser
sélida, de manera que permita aparcar ve-
hiculos pesados (ej. hormigdn, asfalto) y es-
tar igualada para que los vehiculos puedan
aparcar y trabajar adecuadamente. La zo-
na también debe contar con un sistema de
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desagulie adecuado acorde a la ubicacién de
la misma, asi como iluminacién suficiente
para permitir el trabajo de noche.

El personal que trabaja en esta zona tiene
que tener acceso garantizado a sanitarios
(fijos o moviles) en la misma zona.

La zona deberd de disponer de las siguientes
conexiones de corriente para los vehiculos de
produccién de Laliga:

* 2x tomas de 63A trifdsicos 3P+N+T — dife-
rencial 300 mA - curva D (conector EURO Ce-
tac 63 A Pentapolar)

* 1x toma de 32A trifdsicos 3P+N+T

» 2x tomas de 32A monofdsicas 1P+N+T
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El TV Compound deberd de contar con cone-

xiones telefdnicas.

El Club es responsable de reservar el espacio
requerido para cada partido. En el supuesto
de que haya que gestionar permisos munici-
pales y/o pago de las tasas correspondientes
LaLiga serd la encargada de gestionarlo. En
caso de ser necesario, LalLiga también pro-
porcionard el vallado y la seguridad dedica-
da 24h para la zona de aparcamiento desde
la llegada del primer vehiculo hasta la parti-
da del dUltimo. Laliga desarrollard y financia-
rd actuaciones para adecuar con fines estéti-
cos y de seguridad el vallado perimetral.

La planificacién y coordinacién del aparca-
miento de los vehiculos de televisién la reali-

zard el responsable de produccién de Laliga.
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La zona que ocupe el TV Compound deberd
estar disponible desde el momento expresa-
do en la Hoja de Necesidades de Produccion
enviada al Club. Los vehiculos que ocupen el
TV Compound deberdn partir 24 horas des-
pués del partido.

4.4.3. NPT. Nodo Perimetral de Transmisién

Para garantizar los servicios de transmisién
de la Sefial de Partido, asi como otros que se
consideren necesarios, los Clubes facilitaran
un espacio que albergard los equipamientos
dedicados para tal fin. Esta sala albergard el
sistema de fibras de comunicacién, los rack
de produccién de television y el rack para el
servicio de andlisis de datos de juego entre
otros.

La sala serd de uso exclusivo de los servicios
de la Liga y de |la productora de Laliga para
los partidos de LaLiga y Copa del Rey.

El espacio deberd ser una sala con las si-
guientes dimensiones: 4 mx4 mo5mx 3 m,
lo que permitird tener un espacio Util aproxi-
mado de 15 m?2. Tendrd una altura minima util
de 2,50 m. Esta sala deberd estar protegida
de la entrada de polvo u otro tipo de sucie-
dad, sin aperturas por las que puedan existir
fisuras, y de cualquier tipo de inundacién. Por
esta sala no deberd pasar ninguna canaliza-
cién de media y alta tension, asi como tube-
rias de agua, gas, bajantes, etc.

Es una sala acondicionada para albergar
equipamientos técnicos sensibles por lo que
es necesario: acabado en pintura, suelo téc-
nico, techo registrable o sin falso techo, ilumi-

nacion, iluminacién de emergencia, toma de

corriente (conectada al suministro principal y
de emergencia) de usos varios, etc.

La puerta o puertas de acceso a la sala de-
berdn abrirse siempre hacia el exterior de
forma que los metros Utiles de la sala no se
vean afectados, por cuestiones de seguridad
y normativa. La puerta tendrd unas medidas
de 90 cm de ancho, 2,10 m de alto, RF 90 y
cerradura. Si el NPT tiene acceso desde la via
publica no es necesaria la instalacién de una
puerta corta fuego EI2C90 en dicho acceso.

De la misma manera, la sala tendrd un siste-
ma de climatizacién que permita una tempe-
ratura entre 19° y 25°, asi como una hume-
dad entre el 40% y 60%.

La sala dispondrd, en una de sus orientacio-
nes, de dos pasamuros para dos tubos de
100 mm (didmetro interior y lisos por dentro)
que conectardn con la Wallbox. La distancia

entre la sala y la Wallbox serd como mdximo
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60m, asi como la distancia entre la unidad
movil y la Wallbox que serd aproximadamen-
te de 20 m.

Todos los cableados y la infraestructura ne-
cesaria tendrdn una canalizacién propia, es-
pecifica y Unica al margen de cualquier otra
del estadio.

Es necesario al menos dos tomas de corrien-
te eléctrica para los equipamientos de los
rack de produccién televisiva: dos lineas mo-
nofdsicas independientes, de 25A, 220V AC,
proteccién magnetotérmica, diferencial in-
dependiente y superinmunizado, con cable
eléctrico de 6 mm.

Igualmente es necesario dos tomas de co-
rriente eléctrica para los equipamientos
de los rack de el servicio de andlisis de da-
tos de juego y comunicaciones: dos lineas
monofdsicas independientes, de 16A, 220V
AC, proteccidn magnetotérmica, diferencial
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independiente y superinmunizado, con cable
eléctrico de 4 mm.

Como medida de prevencién, la puerta del
NPT debe permanecer siempre cerrada in-
cluso durante la celebracién de partidos. Es
responsabilidad de la productora de Laliga
establecer los sistemas de vigilancia adecua-
dos en la puerta de entrada para controlar el
acceso al mismo mientras esté haciendo uso

de la instalacion.

4.4.4. Cabinas de control de recursos
tecnoldégicos

Diferentes recursos tecnoldgicos aportados
por Laliga para la mejora de la produccién
audiovisual podrian requerir la habilitacién
de cabinas o espacios para su control y ma-
nejo, por ejemplo, el sistema de cdmara aé-
reo o el sistema Intel 360°.
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El Club deberd poner a disposicién de LaLiga
la cabina o el espacio adecuado para ello
con las caracteristicas requeridas y LaLiga
asumird los costes de adaptacion del mismo.

4.4.5. Almacén para elementos de
produccién audiovisual

En determinados estadios podria requerirse
un almacén para guardar diferentes elemen-
tos necesarios para la produccién televisiva en
el tiempo que transcurre entre un encuentro y
otro. El Club deberd habilitar un espacio ade-
cuado para este fin a requerimiento de Laliga.

4.5 Otras instalaciones de
television

4.5.1. Requerimientos generales

Los operadores con derechos utilizardn las
instalaciones que los Clubes pondrdn a su
disposicién para la realizacion de sus progra-
mas y contenidos el dia del partido.

Estas instalaciones deberdn permitir unas
condiciones de trabajo éptimas y seguras y
proporcionar las mejores posibilidades de
produccién para incrementar el valor de la

percepcion audiovisual.

Todas las instalaciones deben estar provistas
de tomas de corriente suficientes para cada
posicion.

Serdn responsabilidad del Club las modifica-
ciones necesarias para garantizar la mejor si-
tuacién posible de estas instalaciones, inclu-
yendo la colocacién de plataformas, anula-
cién de asientos y/o modificaciéon de ubica-
ciones de publico y medios.

LaLiga coordinard las solicitudes de posicio-
nes remitidas por los operadores con dere-
chos a la productora de television de Laliga,
quien asignard de entre las posiciones ya
identificadas en cada estadio cudles serdn
utilizadas por éstos e informard de las mis-
mas a cada Club para cada jornada, en el
momento de la entrega de los listados de
acreditacion.

La productora también informard a los Clu-
bes de las posiciones que utilizard Laliga en
la produccién de la Sefal de Partido en cada
encuentro. Dicha informacién se remitird con-
juntamente con los listados de acreditacion.

Este inventario no incluye las posiciones utili-
zadas por los medios oficiales de los Clubes
en su propio estadio.

4.5.2. Pupitres de comentarista

Cada pupitre de comentarista constard de
tres asientos y una mesa con espacio sufi-
ciente para instalar el equipamiento necesa-
rio para la transmisién. El Club pondrd a dis-
posiciéon de Laliga y los operadores con dere-
chos seis pupitres de comentarista para cada
partido.

Para los partidos extraordinarios y cldsicos es-
tos requerimientos se incrementardn dada la
elevada demanda por parte de los operadores
con derechos.

» Para partidos cldsicos se pondrdn a dispo-
siciéon de Laliga y los operadores con dere-
chos 25 pupitres de comentarista.

Para estos partidos se estudiard la posibili-
dad de asignar dos asientos en vez de tres
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por pupitre en el caso de que esto sea posible
(ej. solo haya un comentarista por dicho ope-
rador). En estos partidos, ademds de los pu-
pitres de comentarista, los Clubes pondran a
disposicién de los operadores 20 asientos pa-
ra presentadores e invitados que participen
en el programa. Estos asientos sélo se asigna-
rdn a aquellas personas que desarrollen una
funcién antes y/o después del partido y ne-
cesiten una buena ubicacién para poder ver
el partido.

e En el caso de los partidos extraordina-
rios hasta un mdéximo de 20 pupitres de co-
mentarista se pondrdn a disposicion de los
operadores.

En caso de que no haya pupitres de comen-
tarista suficientes para cumplir con el minimo
requerimiento, es responsabilidad de los Clu-
bes proporcionar espacio y construir los pupi-
tres adicionales si es necesario.

Los pupitres de comentarista deben situarse

siempre en el mismo lado que la plataforma
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de cdmaras mdster y deben ofrecer una vision
ininterrumpida de todo el terreno de juego.

La parte central de la zona de comentaris-
tas debe estar alineada con la linea de medio
campo y todas las posiciones deben encon-
trarse entre las lineas de fuera de juego.

Las posiciones de comentaristas deben ser
seguras e independientes de las zonas de
espectadores y deben estar a cubierto en la
grada, pero al aire libre, para captar el am-
biente de la aficién. Es responsabilidad del
Club velar porque este espacio sea seguro.

Los pupitres de comentarista deben ser de
f&cil acceso desde la zona de trabajo de los
medios, la sala de prensa y la zona mixta.

Todos los asientos de todas las posiciones
de comentarista, asi como los equipos ins-
talados en dichas posiciones, deben ser f&-
cilmente accesibles para el personal téc-
nico durante el partido sin molestar a los
comentaristas.
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Las posiciones de comentarista deben es-
tar equipadas con la corriente necesaria (al
menos dos enchufes domésticos o Schuko en
cada posicidn), teléfono y conexiones RDSI y
ADSL.

El Club también debe proporcionar alumbra-
do suficiente para cada posicién.

Los Clubes deben habilitar conexiones a In-
ternet en las posiciones de comentarista.

4.5.3. Cabinas de presentacién

Los Clubes pondrdn a disposicion de LaLiga y
los operadores con derechos dos cabinas de
presentacién en tribuna. Y Para los partidos
extraordinarios y cldsicos las necesidades se

valorardn caso por caso.

Estas cabinas estardn ubicadas en la misma
grada que la cdmara principal y deberdn es-
tar en linea con el centro del campo.

Las dimensiones minimas de estas cabinas
serdn de 3,5 m x 2,5 m, lo que se entiende
como espacio suficiente para colocar una cd-
mara, asi como el equipamiento de televisién
necesario (ej. luces).

En caso de que las cabinas tengan cristal éste
debe poder ser retirado para la producciéon
de television. Las cabinas también tendrdn
que estar equipadas, al menos con una mesa
que permita la instalacién de equipo de tele-
visidn y tres asientos.

La corriente eléctrica la facilitard el Club de
acuerdo con las necesidades en cada caso.

04. Infraestructuras de TV

Estas cabinas son independientes de las que
pudieran requerirse para servicios comple-
mentarios a la produccién de la Sefial de Par-
tido, como control del sistema de cédmara aé-
reo o del sistema Intel 360 (Apartado 4.4.4.).

4.5.4. Estudios de televisién con vistas al
campo

Los Clubes facilitardn un estudio de televisién
con vistas al campo para la realizaciéon de
programas de los operadores con derechos.
El estudio deberd ser cerrado, con vistas des-
pejadas al campo y a las gradas. Las dimen-
siones minimas son de 5 m de longitud por 5
m de anchuray 2,3 m de altura.

En caso de que no existan este tipo de estu-
dios en el estadio se pueden habilitar palcos

con vistas al campo para este fin.

En caso de que esta opcidon tampoco sea

viable, el Club deberd facilitar el espacio
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necesario para construir un estudio. En ca-
so de que esto suponga desmontar asientos
impidiendo su venta, estos gastos correrdn
a cargo del Club. Sin embargo, Laliga serd
la responsable de la construccién del estu-
dio y correrd también con los gastos de esta
construccién.

La seguridad del estudio, incluyendo la se-
gregacion del publico general, serd respon-
sabilidad del Club, asi como la corriente ne-
cesaria para la produccién, sin coste para el
operador.

En el caso de los estudios cuya construccion
haya sido financiada por LalLiga para aque-
llos encuentros en los que el estudio no sea
requerido para uso de televisiéon, Laliga po-
drd utilizarlo con otras finalidades institucio-
nales o de promocién de la competicion. En
caso de que tampoco reciba uso alternativo,
se cederd para uso propio por parte del res-
pectivo Club.
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4.5.5. Posiciones de presentacién
a pie de campo

Se pondrdn a disposiciéon de los operadores
con derechos dos dreas a pie de campo, una
a cada lado de los banquillos, para realizar
presentaciones previas al partido, en el des-
canso, y posteriores al partido. Estas zonas
medirdn 15 m x 3 m cada una. Posiciones
complementarias pueden ser ubicadas en
dngulo inverso o detrds de las lineas de meta
en caso de necesidad.

Las dreas deben ser seguras para el personal
de los operadores y deben permitir el uso de
un atril y luces. Estas posiciones deberdn estar
despejadas por parte de los operadores cinco
minutos antes del inicio del partido, salvo en
partidos cldsicos o extraordinarios en los que

la zona deberd estar despejada quince minu-
tos antes del inicio del partido.

En caso de que la posicién se vaya a utilizar
en el descanso, el montaje de la posicién solo
puede comenzar una vez que el drbitro haya
pitado el final del primer tiempo y la posicién
debe estar despejada antes de que se inicie
el segundo tiempo.

Para aquellos operadores que quieran utilizar
la posicion al finalizar el encuentro, el mon-
taje de la misma solo podrd comenzar tras
el pitido final.

Laliga ofrece a los operadores con dere-
chos que carezcan de los recursos técnicos

en el estadio la posibilidad de realizar pre-

sentaciones a pie de campo en posiciones
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multilaterales equipadas y operadas por la
productora oficial de LalLiga.

4.5.6. Posiciones de comentarista a pie de
campo

Se pondrdn a disposiciéon de los operadores
con derechos posiciones para comentaristas
a pie de campo desde donde sus comentaris-
tas podrdn seguir el juego y aportar informa-
cién adicional.

Dichas posiciones se localizardn:

e Cerca de los banquillos: Hasta dos posi-
ciones al lado de cada banquillo (local y vi-
sitante) en caso de ser requeridas. En cada
una de estas posiciones se permitird la pre-
sencia de dos personas mdximo (comentaris-
tay técnico).

La posicion del comentarista no estard a me-
nos de dos metros del banquillo adicional y
contard con una clara vision del banquillo
correspondiente.

En caso de ser utilizados monitores de apoyo,
éstos deberdn ser colocados de modo que no
puedan ser vistos por los ocupantes de los
banquillos ni del banquillo adicional.

» Otras posiciones: En caso de que sean ne-
cesarias posiciones adicionales, se ubica-
radn detrds de las porterias o en el dngulo

contrario.

LaLiga disefard pegatinas/distintivos que de-
berdn colocarse por el Club local identificando
los asientos reservados a los comentaristas a
pie de campo.
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4.5.7. Posiciones de entrevista de palco

Se identificard una posicidn para entrevistas
en zona de palco, para el operador del par-
tido o LaLiga. Excepcionalmente podrd solici-
tarse una posicién adicional en aquellos en-
cuentros retransmitidos en abierto por dos o
mds operadores. En el caso en el que los me-
dios oficiales de ambos Clubes soliciten una
posicién de entrevista en palco éstas serdn
adicionales a las dos previamente indicadas
y se autorizardn en caso de que haya espa-
cio disponible al Club local y al Club visitante
por ese orden.

Posiciones fuera de la propia zona de palco
(en otra habitacién contigua o incluso en un
nivel de planta diferente) se validardn por
LaLiga Unicamente en circunstancias excep-

cionales. El Palco es un espacio institucional
del Club en el que el reportero, bajo la au-
torizacién del Club anfitrién, podrd solicitar

entrevistar a VIPS u otras personas de interés
presentes en el mismo.

La posicién deberd tener el espacio suficien-
te para que la productora instale el equipa-
miento necesario con el fin de que las entre-
vistas sean realizadas de manera adecuada
(cdmaras, luces, cables...). Ademds, el espa-
cio deberd permitir la instalaciéon de las tra-
seras que proporcionard Laliga. La corriente
necesaria deberd ser proporcionada por el
Club.

Es necesario asimismo proporcionar al los/las
redactores/as de palco una localidad cerca-
na al mismo desde la que tengan buena vi-
sibilidad presencial del encuentro y facilidad
de movimiento para llegar a la posiciéon de
entrevistas.
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4.5.8. Posiciones de entrevista superflash

Las entrevistas superflash se realizardn en
una zona identificada en la proximidad del
terreno de juego, al aire libre, o en el mismo
césped.

Con cardcter general, habrd una Unica posi-
cién ocupada por LaLiga o por el operador
con derechos que emita el encuentro. Excep-
cionalmente habrd de habilitarse una posi-
cién adicional en aquellos encuentros retrans-
mitidos en abierto por dos o mds operadores.

Se deberdn utilizar las traseras que determi-
ne LaLiga para realizar dichas entrevistas.

El Club es responsable de colocar las traseras
en posicion.

Laliga proporcionard paraguas corporati-
vOs para cubrir a reportero y entrevistado en
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caso de lluvia ligera. El Club deberd almace-

nar y custodiar los paraguas en el Espacio au-
xiliar de LaLiga. En caso de condiciones me-
teoroldgicas extremas, el Director de Partido
podrd dar la indicaciéon de utilizar la posicién
de entrevista flash.

4.5.9. Posiciones de entrevistas flash

Se deben identificar hasta ocho posiciones
de entrevista flash en la zona préxima a los
vestuarios de los equipos.

Las seis primeras posiciones serdn para ope-
radores con derechos, o la productora de
Laliga prestando servicios para los mismos.
Las dos ultimas podrdn ser para los medios
oficiales del Club local y visitante, en su caso.

En estas posiciones se realizardn las en-
trevistas post-partido con el entrenador y
jugadores.
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Cada posiciéon debe tener unas dimensiones
suficientes para albergar los medios técni-
COs hecesarios y espacio para la trasera de
LaLiga.

Se deberdn utilizar las traseras que Laliga
proporcionard para realizar dichas entrevis-
tas, de cuya colocacién serd responsable el
Club local.

La corriente en esta posicién la proporciona-
ré el Club.

Los prestadores de servicios audiovisuales
con derechos deberdn poder instalar el alum-
brado y los equipos necesarios.

Laliga establecerd el orden de colocacién de
los medios en las posiciones existentes.

En cualquier caso, las primeras posiciones
siempre estardn ocupadas por el operador
del partido y por la productora de Laliga,
dando servicio a otros operadores con dere-
chos, y las Ultimas por los medios oficiales de
los Clubes, ya que estas entrevistas suelen ser
de mds larga duracién y solo a jugadores del
propio Club.

En caso de que haya mds de seis operadores
con derechos que soliciten una posicién en la
zona flash, Laliga podrd asignar una de las
seis posiciones como posicién multilateral en
la que varios prestadores de servicios audio-
visuales con derechos compartan los medios
técnicos. En esta posicién multilateral, LaLiga
aportard los medios técnicos y cada opera-
dor contard con un redactor —hasta un méxi-
mo de tres redactores en total—, que reali-
zardn las entrevistas personalizadas para su

canal.

04. Infraestructuras de TV

4.5.10. Sala de prensa

La sala de prensa deberd de contar con una
plataforma suficientemente estable para po-
der instalar hasta dieciséis cdmaras en dos
alturas.

La posicién central se reservard para la cd-
mara de Laliga. En caso de que la configu-
racion de la sala asi lo requiera (ej. sala tipo
auditorio) se identificard una posicidon ade-
lantada para la cédmara de Laliga.

El Club serd el responsable de facilitar los
equipos técnicos para la rueda de prensa:
micréfonos para los protagonistas, al menos
un micréfono para preguntas de los medios,
altavoces vy, en el caso de la interpretacion
simultdnea, cabinas y auriculares. También
tendrd que facilitar una mesa de mezclas con
un minimo de dieciséis salidas de audio para
que los medios puedan tomar el audio de los
micréfonos. En caso de que se disponga de
interpretacion simultdnea, el Club permitird a
LalLiga probar el sistema previamente.

Para las radios seria recomendable una zona
en la que puedan realizar sus instalaciones
de lineas RDSI sin interferir con la actividad
de la sala. En el caso de que no exista dicha
zona dedicada es vital la existencia de los al-
tavoces para que las radios puedan captar el
sonido de los mismos ya que no les estd per-
mitida la colocacién de teléfonos y/o graba-
doras sobre la mesa principal.

El Club es el responsable de facilitar la ilumi-
nacién adecuada. La iluminacién de la sala
deberd permitir la cobertura televisiva de la
rueda de prensa.
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Sobre la mesa solo se permitirdn los micréfo-

nos de sala proporcionados por el Club (los
medios deberdn de tomar el sonido de la me-
sa instalada para este fin).

Excepcionalmente, LaLiga podrd instalar un
micréfono propio sobre la mesa para ase-
gurar la correcta realizaciéon de la rueda de
prensa.

Es altamente recomendable establecer en
una dependencia anexa a la sala de prensa
un drea de trabajo para prensa, televisiones
y fotégrafos, desde el que puedan desarrollar
su actividad en condiciones adecuadas.

La presencia de fotdégrafos en las salas de
prensa, queda sujeta al criterio de cada Club.
Adicionalmente, Laliga, por estrictos motivos
de falta de espacio disponible, podrd limitar
el nimero de fotégrafos autorizados a estar
en el interior de las salas de prensa duran-
te las comparecencias de los entrenadores.
En cualquier caso, se salvaguardard con ca-
rdcter prioritario la actividad de televisiones
y radios en la sala de prensa.
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4.5.11. Zona mixta

La zona mixta es una instalacién que los Clu-
bes y Laliga ofrecen a prestadores de ser-
vicios audiovisuales sin derechos, radios y
prensa para entrevistar a jugadores partici-
pantes en los partidos.

La zona mixta estard preferiblemente en la
zona natural de paso de jugadores a su sali-
da del estadio, si bien no es de trdnsito obli-
gatorio para los mismos.

Cada Club determinard el nimero de jugado-
res que transitan y las posiciones en qué de-

sean comparecer ante los medios.

Cada Club valorard si es necesario segmentar
la zona mixta entre los diferentes colectivos
acreditados para permitir un correcto des-
empefo profesional.

A voluntad del Club se podrd instalar uno o va-
rios puntos de comparecencia de jugadores, do-
tados de sistemas de microfonia y megafonia,
con el fin de que los medios tengan adecuado
acceso alaimagen y sonido de los jugadores.

Las comparecencias del equipo local en zona
mixta podrdn realizarse en la sala de pren-
sa siempre que se desarrollen tras la finaliza-
cién de las ruedas de prensa de ambos en-
trenadores y que se mantenga la zona mixta
tradicional a efectos de la realizacién de las
comparecencias de los jugadores del equipo
visitante.

La zona mixta es una zona de trabajo pro-
fesional por lo que los Clubes velardn por
mantenerla clara y fisicamente despejada de
personal ajeno (invitados, familiares, etc.).
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05. Contenidos

5.1 Contenido Previo y Post-partido
5.1.1. Condiciones generales

Ademas de facilitar unas instalaciones al mas
alto nivel que permitan una excelente produccién
televisiva es importante dotar a la Senal de
Partido de un contenido atractivo que incremente
el valor de la percepciéon audiovisual al maximo.

La Senal de Partido podra dar comienzo una
hora antes del inicio del encuentro incluyendo
contenido complementario a las imagenes de
juego. La Senal seguird una escaleta con un orden
pre-establecido y comun para todos los partidos,
por lo cual es vital respetar los tiempos que se
establecen para la Cuenta Atras del partido.
Dicha Cuenta Atrds, desarrollada en el apartado
7.5 de este Reglamento, serd elaborada por
LaLiga e implementada por los Directores de
Partido en cada estadio.
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Es por ello que los Clubes deben garantizar
a Laliga el acceso para la grabacién de las
actividades aqui descritas salvo el descrito
en el apartado 5.1.9. que es facultativo por
parte de cada Club. Este material se incluird
en la Sefal de Partido que se distribuye a to-
dos los operadores con derechos, tanto na-
cionales como internacionales.

Con el fin de atender eficazmente las obli-
gaciones en esta materia propias del parti-
do, en los desplazamientos para encuentros
oficiales en que un Club actie como visitan-
te, es preceptivo desplazar junto al equipo a
un responsable del drea de prensa, medios o
audiovisual del Club. Este profesional deberd
contar con la cualificacién adecuada y estard
comprendido en el listado de personal ope-
rativo que el Club proporcionard a Laliga al
efecto a principios de temporada.

Laliga establecerd y circulard a los Clubes y a

los operadores con derechos un protocolo en
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relacién con los contenidos de las entrevistas
en las diferentes posiciones. Las entrevistas
se centrardn en temas deportivos referidos al
encuentro en disputa.

5.1.2. Rueda de prensa previa

La rueda de prensa oficial del primer entre-
nador, previa al partido, se celebrard el dia
anterior a la celebraciéon del encuentro. En
caso de que por motivos de desplazamiento
o algln otro motivo justificado no pueda ce-
lebrarse en esa fecha, se podrd adelantar su
comparecencia a dos dias antes de la fecha
de partido.

Sea cual sea el lugar en que se celebre, sala
de prensa del estadio o de ciudad deporti-
va, para esta actividad se utilizard la trasera
reglamentaria con los logos de LaLiga segun
dispone el apartado 6.1.2.
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5.1.3. Vestuarios

Una cdmara de Laliga tendrd acceso a los
vestuarios de ambos equipos para realizar la
grabacién de los mismos con la equipacion
preparada para el partido antes de la entra-
da de los jugadores en su interior.

La grabacién se realizard entre dos horas y
media y dos horas antes del inicio del par-
tido.

Los Clubes son responsables de que algun
miembro del equipo esté disponible para
abrir el vestuario a la hora estipulada o de
autorizar al personal del estadio para que lo

abra en su nombre.

Los medios oficiales del Club también po-
drdn utilizar este recurso sin interferir en la

grabacién de la Sefal de Partido y tratdndo-
se solo de su propio vestuario.

5.1.4. Llegadas de equipos

LaLiga utilizard un mdéximo de tres cdmaras
para la grabacién de la llegada de equipos.
Las posiciones pueden ser, por ejemplo: el
punto en el que los jugadores bajan de los
autocares; el trayecto entre el autocar vy el
vestuario, y delante de la puerta de entrada
a los vestuarios de los equipos (sin que se vea
su interior).

La posicién de dichas cédmaras serd una po-
sicién privilegiada cuyo emplazamiento deci-
dird LaLiga para obtener la mejor cobertura
posible.
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No estd permitida la presencia de otras cd-
maras en las posiciones de llegada de equi-
pos, salvo las de los medios oficiales del Club,
debido al alto riesgo de interferencia en la
Sefial de Partido. La productora de Laliga
ofrecerd la sefial limpia y en directo a los
operadores con derechos que asf lo soliciten.

Los medios oficiales de Clubes y la producto-
ra de Laliga, por encargo de los operadores
con derechos, podrdn realizar seguimientos
desde dentro de la expedicién de un Club de-
terminado (Inside), hasta la llegada al esta-
dio.

Para continuar la realizacién del seguimiento
desde la llegada al estadio y hasta la salida
del mismo, y dado que esta actividad genera
notorios riesgos de interferencia con las di-

versas posiciones de cédmara que producen la
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Sefal de partido, se requiere el cumplimiento
de determinados requisitos:

e Conformidad del Club en cuestion para el
seguimiento por el operador.

» Acreditacién especifica para tal uso asf
como utilizacién del peto y pegatina corres-
pondiente.

e Respeto a la normativa de zonas en las que
estd o no estd permitida la grabacién, tanto
en el terreno de juego, como en zonas inte-
riores del estadio (ej. tunel de jugadores).

e Compromiso de adopcién de las medidas
necesarias para no interferir con las posicio-

nes de la sefial de partido.
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5.1.5. Entrevistas entrenador pre-partido

LaLiga entrevistard al primer entrenador u
otro miembro del cuerpo técnico de ambos
equipos a su llegada al estadio.

Dicha entrevista se incluird en la sefial que
todos los operadores con derechos recibirdn.
Las entrevistas tendrdn lugar en la posicion
flash.

La duracién total de cada entrevista serd de
un mdximo de un minuto.

5.1.6. Entrevistas de palco

Es preceptivo que se realicen hasta un maxi-
mo de dos comparecencias por cada Club,
en caso de requerimiento por el operador, en
cada una de las posiciones habilitadas. Los
operadores solicitardn al Club el momento en
el que prefieren ser atendidos por el dirigen-
te del Club, bien antes del partido, bien en el

descanso o al final del mismo.

El entrevistado por parte del Club deberd ser
un dirigente relevante, entendiéndose por
ello el Presidente, un directivo, miembro del
Consejo de Administracién u otro cargo re-
presentativo de alto nivel.

Siempre que sea posible, se recomienda que
comparezca el dirigente de mayor relevancia
presente en el encuentro por parte de cada
Club y que el entrevistado sea diferente en
las entrevistas a celebrar en los distintos mo-

mentos del encuentro.

Laliga y los operadores con derechos valora-
rdn el esfuerzo de los Clubes por facilitar en-
trevistas con otros VIPs o personalidades de
interés presentes en el palco, al margen de
los dirigentes de ambos Clubes.
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5.1.7. Inspeccién de campo

La Sefial de Partido incluird imégenes de los
jugadores cuando salen al césped. Estas imd-

genes se realizardn con las cdmaras de direc-
to disponibles para la produccién.

5.1.8. Calentamientos

La Sefial de Partido también realizard las
imdagenes de ambos equipos calentando an-
tes del partido.

En caso de que Laliga esté utilizando stead-
ycams para la produccion del partido éstas
podrdn recorrer el perimetro del campo para
grabar el calentamiento.



5.1.9. Charla técnica en vestuarios

Las imdgenes en los vestuarios de ambos
equipos, con los jugadores en su interior, jus-
to antes de la salida de los mismos al terreno
de juego, constituyen un recurso de alto va-
lor afadido para la Sefal de Partido. LaLiga
agradecerd el mejor esfuerzo de los Clubes
por facilitar este contenido.

Para la mejor realizacién de la accién, serd el
Director de Partido designado por LalLiga en
cada encuentro la persona que coordine el
momento de la entrada, esperando junto al

equipo de produccién de Laliga a la puerta
del vestuario y aguardando las indicaciones
del Delegado de equipo o del Contacto Prin-
cipal para ingresar en el mismo y grabar las
imdagenes.

Cuanto mayor sea el tiempo de grabacién y
mejores los recursos que puedan grabarse
(Ultima parte de la charla técnica del entre-
nador, pifia de jugadores, etc.) mds atracti-
vo serd el contenido y, por tanto, aumentard
la notoriedad en televisién para el Club en
cuestion.
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5.1.10. Banquillos

Una cdmara de Laliga se ubicard cerca de
los banquillos para poder ofrecer un segui-
miento de los integrantes durante el juego.
En caso necesario, y para realizar un segui-

miento equilibrado de ambos equipos, podria

afadirse una segunda cdmara para poder
cubrir ambos banquillos.

No estd permitida, con cardcter general, la
presencia de otras cdmaras que no sean de
LaLiga en esta posicidon debido a limitaciones
de espacio y operatividad.
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5.1.11. Tdnel de jugadores

LaLiga empleard una cdmara en el tdnel de
jugadores para grabar los momentos previos
a la salida y la salida misma de los jugadores
al campo.

Laliga puede necesitar instalar luz adicional
para la correcta grabacién de estas image-
nes. Los Clubes deberdn permitir la instala-
cién de esta luz adicional.

Esta cdmara se utilizard solo antes del calen-
tamiento y al regreso del mismo, asi como al

comienzo del primer y del segundo tiempo.

No se permitird la presencia de otras cdma-
ras o fotdégrafos en el tunel en el momento de
salida de jugadores al terreno de juego, por
el alto riesgo de interferencia existente con la
Senal de Partido.

Se permitird a los Clubes que asi lo soliciten
la colocacién de una minicédmara fija en tdnel
de jugadores. Las imdgenes de esta cdmara
quedan sujetas igualmente a las restricciones
de utilizacién descritas en este apartado.

05. Contenidos

5.1.12. Entrevistas post-partido superflash

La entrevista superflash es aquella que se
realiza en el césped al término del partido.
Cada Club deberd proporcionar al menos un
jugador relevante para las entrevistas super-
flash.

Hasta un mdéximo de dos operadores con de-
rechos podrdn realizar entrevistas a cada ju-
gador. Los medios oficiales de los Clubes po-
drdn realizar entrevistas adicionales a los ju-
gadores de su equipo en posicién Superflash
siempre que se trate del mismo jugador entre-
vistado por los operadores con derechos y que
tenga lugar una vez finalizadas dichas entre-
vistas. Todas estas entrevistas siempre deben
hacerse con la trasera de Laliga adecuada.

Tras la finalizacién del encuentro Laliga in-
cluird en la Sefal de Partido las entrevistas
realizadas por los operadores con derechos
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sobre el terreno de juego. En caso de que el

operador correspondiente no realice estas
entrevistas el reportero de Laliga las lleva-
ré a cabo.

El periodista del operador, o de Laliga en
su defecto, tendrd que decidir qué jugador
quiere entrevistar diez minutos antes de que
finalice el partido y se lo comunicard al jefe
de prensa o encargado de medios del Club
presente en esa zona.

Serd entrevistado en primer lugar el jugador
que antes llegue a la posicion de la trasera.
Los jugadores deberdn vestir durante la en-
trevista la camiseta o prenda deportiva de su
Club, no estando permitido que utilicen la del
rival o que comparezcan en camiseta interior
o con el torso desnudo.

La duracién total de cada entrevista super-
flash serd de entre 1y 2 minutos.
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5.1.13. Entrevistas post-partido flash
entrenadores

La entrevista flash entrenadores es aquella
que realizan los operadores con derechos,
y/o Laliga, tras el partido, en un espacio
habilitado por el Club y con una trasera de
LaLiga.

Cada Club deberd proporcionar para estas
entrevistas a su entrenador principal. Cada
entrenador deberd atender al operador prin-
cipal y opcionalmente, de forma adicional,
podrd atender a los otros operadores con de-
rechos presentes en posicion flash.

El entrenador deberd estar disponible para
las entrevistas flash inmediatamente después
del fin del encuentro, preferiblemente antes
de pasar por vestuario, hasta un méximo de

5 minutos después.

LaLiga proveerd los recursos técnicos y hu-
manos para simultanear la realizacién de las
entrevistas superflash y flash entrenadores.
Para ello, desde el final del partido habrd una
posicién especifica preparada para atender
la entrevista flash entrenadores. Una vez fi-
nalizadas las entrevistas flash entrenadores,
esta posicién se dedicard a apoyar en la rea-
lizacién de entrevistas flash jugadores.

Las entrevistas flash entrenadores serdn pre-
vias o simultdneas a las de flash jugadores.
Entre los entrenadores serd entrevistado pri-
mero el que antes esté disponible en la posi-
cién flash. Es obligatorio que el entrenador
comparezca siempre en primer lugar ante el
operador principal o Laliga.

La duracién total de cada entrevista flash
entrenadores serd de entre 1y 2 minutos.
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5.1.14. Entrevistas post-partido flash
jugadores

La entrevista flash jugadores es aquella que
realizan los operadores con derechos, y/o
Laliga, tras el partido, en un espacio habilita-
do por el Club y con traseras de LaLiga.

Cada Club deberd proporcionar entrevistas
para el operador principal de al menos cua-
tro jugadores.

Cada Club deberd presentar al menos un ju-
gador para cada posicién distinta de la del
operador principal.

El Director de Partido podrd determinar, a so-
licitud de alguno de los Clubes, y de acuerdo
con los intereses de los operadores presentes
en esta zona, si el nimero de jugadores com-
parecientes puede disminuirse en un determi-
nado encuentro atendiendo a las circunstan-
cias deportivas concurrentes.

El operador principal o LaLiga dispondrdn de
dos posiciones flash con el fin de poder agili-
zar las entrevistas postpartido. Una se dedi-
card en primer lugar a cubrir las entrevistas
flash entrenadores. Una vez que hayan finali-
zado éstas, esta posicién se dedicard a apo-
yar en la realizacién de entrevistas flash ju-
gadores.

Con la finalidad de generar un contenido mds
atractivo para los operadores con derechos,
uno de los redactores de Laliga podrd reali-
zar entrevistas en inglés a jugadores que do-
minen este idioma.

Es obligatorio que los jugadores comparez-
can siempre en primer lugar ante el operador
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principal o Laliga, salvo el caso de que la/s
posicidén/es esté ocupada en ese momento.
En tal situacion, el Director de Partido podrd
gestionar que se atienda a otro operador
para volver a cubrir la posicién principal tan
pronto como ésta se quede libre.

El criterio que se utilizard para fijar el orden
de las entrevistas a jugadores es que irdn
siendo entrevistados conforme a su orden de
llegada a la posicién flash.

Al menos los dos primeros jugadores deberdn
estar disponibles para atender al operador
principal en zona flash antes de que trans-
curran 20 minutos desde la finalizacion del

partido.

El resto de jugadores que completen las posi-
ciones obligatorias deberdn estar disponibles
para atender las entrevistas restantes antes
de 30 minutos desde la finalizacién del par-
tido.

Las entrevistas en posicién flash siempre ten-
drdn prioridad sobre las actividades y entre-
vistas de la zona mixta y de los medios de
Clubes.

La duracién total de cada entrevista flash ju-
gadores serd de entre 2 y 3 minutos.
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5.1.15. Ruedas de prensa post-partido

Ambos entrenadores comparecerdn en rueda
de prensa ante los medios de comunicacion
tras el partido y Laliga ofrecerd ambas rue-
das de prensa en directo. Los Clubes tendrdn
acceso en directo a esta sefial, segin se es-
tablece en el apartado 5.3.7 de este Regla-
mento. Por ello es importante que el inicio de
dichas ruedas de prensa siga las siguientes
pautas con cardcter general:

> |la primera rueda de prensa comenzard en-
tre diez y quince minutos después del final
del partido.

> la segunda rueda de prensa deberd empe-
zar como mdximo cinco minutos después del
fin de la primera rueda de prensa.

La primera rueda de prensa, con cardcter
general, la realizard el entrenador visitante
y la segunda el entrenador local. El Director
de Partido, atendiendo a excepcionales cir-
cunstancias concurrentes, podrd dar las indi-
caciones oportunas para invertir el orden de
las comparecencias.

Se recomienda al Club local que, como nor-
ma de cortesia, su jefe de prensa o un encar-
gado de prensa acompafe y presente ante
los medios al entrenador visitante.

El Director de Partido podrd marcar los tiem-
pos exactos de comparecencia en las salas
de prensa, atendiendo a las indicaciones de
la productora, con la finalidad de que las mis-
mas puedan ser incluidas en directo en la se-
Aal internacional.
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Los Clubes deberdn habilitar un intérprete
para asistir en las ruedas de prensa a aque-
llos entrenadores que no sepan expresarse

suficientemente en lengua castellana.

5.1.16. Zona Mixta

Es obligatorio que cada Club ofrezca la com-
parecencia ante el operador principal en zo-
na flash de todos los jugadores que, a volun-
tad de dicho club, posteriormente vayan a
comparecer en zona mixta.
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Dicho ofrecimiento deberd producirse antes
de los 30 minutos siguientes a la finalizacion
del encuentro.

5.2 Reglas Generales para
entrevistas

5.2.1. Formatos autorizados y no
autorizados

El operador principal y los operadores con
derechos pueden, bajo solicitud a LaLiga
dentro del plan de produccién, realizar otras
entrevistas en el prepartido y en el descanso
(posicion superflash, flash y presentacién pie
de campo). En tales posiciones podrdn ser
entrevistados técnicos, jugadores no convo-
cados, dirigentes o VIPs que cuenten con ac-

ceso autorizado a tales posiciones.

Laliga, en caso de estimar adecuado el for-
mato y perfil del entrevistado, incluird la so-
licitud de las mismas en las Hojas de Necesi-
dades de Produccién a enviar al Club, el cual
deberd colaborar en su realizacién.

Todas las solicitudes de formatos de entrevis-
tas diferentes a las establecidas con cardcter
general deben contar con la aprobacién de
Laliga, bien estando contempladas en la Ho-
ja de Necesidades de Produccién o bien sien-
do previamente autorizadas por el Director
de Partido, si se tratara de una oportunidad
sobrevenida.

Durante el transcurso del juego estd prohibi-
do realizar presentaciones o entrevistas en
terreno de juego o inmediaciones. Tampo-
co se permite entrevistar antes del final del
partido a un jugador que ha sido sustituido o

expulsado. No estdn permitidas las entrevis-

tas a jugadores convocados desde la llegada
al estadio hasta el final del partido, fuera de
las posiciones y tiempos contemplados en el
presente Reglamento.

5.2.2. Comparecencias de jugadores y
entrenadores expulsados o suspendidos

Previo consentimiento de Laliga y del respon-
sable de prensa de su Club, se podrdn reali-
zar entrevistas post-partido flash a entrena-
dores o jugadores que hayan sido expulsa-
dos, pero las entrevistas superflash a los mis-
mos no estdn autorizadas.

Si el entrenador expulsado no desea compa-
recer en posicién flash o en rueda de pren-
sa, la comparecencia la deberd realizar el se-
gundo entrenador o, si no lo hubiera, un res-
ponsable del cuerpo técnico en su lugar.

Los jugadores suspendidos pueden, a su vo-
luntad, comparecer en entrevistas pre-parti-
do pie de campo.

Los entrenadores suspendidos pueden, a su
voluntad, comparecer en entrevistas pre-par-
tido, entrevistas postpartido flash entrena-
dores y ruedas de prensa. Si el entrenador
no cumple esta facultad, la deberd cumplir
el segundo entrenador en su lugar, o si no lo
hubiera, un responsable del cuerpo técnico
en su lugar. Si la posicion flash estd colocada
en zona de vestuarios, se podrd habilitar una
posicién para la entrevista fuera de la misma.




5.3 Medios oficiales
de los Clubes

5.3.1. Definicién y facultades

A efectos de este Reglamento se consideran
medios oficiales de los Clubes:

e Canal de television oficial

e Pdgina web y sus Apps oficiales

e Operativos propios de redes sociales ofi-
ciales

* Radio oficial

» Fotdgrafos oficiales

Los Clubes deben respetar en sus medios ofi-
ciales el valor otorgado en la comercializa-
cién conjunta de los derechos audiovisuales.
El uso de las imdgenes de la competicién en
dichos medios tendrd unos limites que ga-
rantizardn su valor, que se detallan en los si-
guientes apartados.

5.3.2. Imdgenes de juego

A efectos de este Reglamento las imdgenes
de juego comprenden desde el momento de
salida al terreno de juego de los jugadores
antes del comienzo del cada tiempo hasta
después de la entrada de jugadores en tu-
nel de vestuarios al final de cada periodo del
partido. De esta definicién se excluyen la gra-
bacién de grada, banquillos y de los actos
institucionales durante ese periodo.
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» Uso de imdgenes de juego

Unicamente podran ser utilizadas las image-
nes de juego suministradas por Laliga a tra-
vés de su productora, incluyendo en todo mo-
mento el logo oficial de la competicidn.

Estas imdgenes podrdn ser mezcladas con
otras grabadas por los propios medios del
Club que, en ningln caso, serdn imdgenes de
juego.

Laliga supervisa de forma constante el ade-
cuado uso de las imdgenes por parte de los
diferentes prestadores de servicios audiovi-
suales con derechos. Un inadecuado uso de
las mismas por parte de los Clubes también
deteriora el valor conjunto de los derechos
audiovisuales.
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Los incumplimientos detectados referentes a
utilizacién indebida de las imdgenes de com-
peticion por parte de los Clubes serdn impu-
tados bien en las Listas de Comprobacién de
los encuentros a los que correspondan las
imdgenes, o bien en el inmediatamente si-
guiente al que se haya detectado, incluyendo
referencia expresa del mismo.

¢ Grabacién de imdgenes de juego

Con carécter general no se permite la gra-
bacién de imdgenes de juego por los
medios oficiales de los Clubes o por producto-
ras contratadas por éstos. Excepcionalmente
dichas grabaciones podrdn solicitarse a
audiovisual@laliga.es o aquel correo elec-
trénico que Laliga designe para tal efecto,

motivando la peticidén y en caso de que se
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estime, tras estudio caso por caso, serdn rea-
lizadas por quien LalLiga determine. Dichas
imdgenes podrdn ser facilitadas a Laliga co-

mo recurso adicional.

Asimismo, los Clubes remitirdn a audiovi-
sual@laliga.es o aquel correo electrénico
que Laliga designe para tal efecto, cualquier
peticién de grabacién de imdgenes que reci-
ban directamente por parte de terceros. Serd
Laliga, a través del Area Audiovisual, quien
gestionard estas peticiones, informando a los
Clubes en caso de que sean aceptadas, de-
biendo someterse a las condiciones de uso
de dichos contenidos audiovisuales previstos
en el presente Reglamento.

¢ Solicitud de imdgenes de juego

Los Clubes que deseen acceder a determina-
das imdagenes de juego de un encuentro con
la finalidad exclusiva de su andlisis a efectos
de presentar alegaciones o recursos ante los
érganos disciplinarios deportivos por sancio-
nes impuestas a miembros de su plantilla, po-
drdn solicitarlas a reglamentotv@laliga.es o
aquel correo electrénico que Laliga designe
para tal efecto, comprometiéndose a su me-
ro uso interno y, presentacién, en su caso, an-

te el érgano disciplinario en cuestién.

Los Clubes o terceros que requieran por al-
gun otro motivo imdgenes de juego pertene-
cientes al archivo de Laliga igualmente de-
berdn solicitarlas a audiovisual@laliga.es o
aquel correo electrénico que LaLiga designe
para tal efecto, justificando la motivaciéon de
su peticién, la cual serd estudiada caso por
caso. En caso de que excepcionalmente se
autorice el uso de dichas imdagenes, la pie-
za final deberd ser revisada y validada por

LaLiga antes de su emisiéon publica, debiendo
someterse a las condiciones de uso de dichos
contenidos audiovisuales previstos en el pre-
sente Reglamento.

5.3.3. Emisidn de los encuentros

En cumplimiento con el Real Decreto-ley
5/2015 de 30 de abril y en relacién a los par-
tidos que se disputen en su estadio los Clubes
tendrdn derecho a lo siguiente:

a) La emisién en diferido del encuentro a par-
tir de la finalizacién de la jornada depor-
tiva, siempre que lo haga directamente a
través de un canal de distribuciéon propio
dedicado temdticamente a la actividad
deportiva del Club o entidad participante

b) La emisidn en directo, dentro de las insta-
laciones en las que se desarrolle el aconte-
cimiento deportivo, de la sefial audiovisual
televisiva correspondiente a dicho aconte-
cimiento.

Se recuerda la imposibilidad de realizar emi-
sion publica de imdagenes de juego por parte
de los Clubes en recintos publicos o privados
salvo que sean emitidas dentro de un esta-
blecimiento con permiso especifico para tal
fin. No estd permitida la transmisién de par-
tidos a través de pantallas gigantes en esta-
dios diferentes al que acoge el encuentro, ya
que dichos contenidos tienen restringidos sus
derechos de emision.
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5.3.4. Categorias

* Canales de televisién oficiales:

Se considerardn Canales de televisién oficia-
les aquellos que sean de edicién y de distri-
bucién propia, dedicados temdticamente a
la actividad deportiva del Club y que dispon-
gan de una emision regular diaria.

Se les facilitarédn 90 segundos de imdgenes
de juego de su partido, una vez terminado el
mismo, pudiendo realizar hasta 3 pases de
las imdgenes hasta la finalizacién del dia de
partido.

Se les facilitardn 180 segundos (que com-
prenderdn los 90 segundos incluidos en el p&-
rrafo anterior) de imdgenes de juego de su
encuentro, a partir de la finalizacién del ulti-
mo partido de ese dia de la jornada, pudien-
do usarse sin restricciones de pases.

e Pdaginas webs y APPs oficiales:

Las imdgenes suministradas deberdn ser pa-
ra uso propio en la web y en apps oficiales
del Club, protegiendo los videos en los que
aparezcan para evitar ser embebidos o des-
cargados por terceros usuarios.
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Se les facilitardn 180 segundos de imdgenes
de juego de su partido, a partir de la finali-
zacion del Ultimo partido de cada dia de la
jornada. Estas imdgenes de Laliga podrdn
utilizarse hasta el final de la temporada en
curso. Por acuerdo entre Laliga, los Clubes y
los operadores con derechos, en su caso, se
podrdn desarrollar piezas para promocionar
la asistencia a los encuentros o el visionado

de los mismos a través de la television.

En estas pdginas y Apps oficiales las image-
nes de Copa del Rey podrdn utilizarse hasta
el final del séptimo dia posterior a la fecha
del encuentro, en el supuesto de que sean
comercializadas y/o producidas por Laliga.
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* Redes sociales:

En ningln caso las imdgenes de juego sumi-
nistradas por LaLiga podrdn ser utilizadas en
los canales oficiales de Redes Sociales de ca-
da Club o por terceros. Si podrdn subirse tuits
o posts que incluyan el enlace a las precita-
das imdgenes de juego que se encuentren en
la web oficial del Club.

No estardn permitidas imégenes de juego en
ninguna red social ni aplicaciones Periscope,
Instagram Stories, Facebook Live o similares
las cuales tienen prohibido grabar y/o re-
producir imégenes de juego o a través de su
web, apps y en los entornos digitales.

Las imdgenes, no de juego, emitidas en Re-
des Sociales deberdn ser grabadas por sus
propios medios oficiales acreditados no pu-
diendo tomar la Sefal de Partido de la re-
transmision a tal efecto.

Los contenidos accesibles a los Clubes se ac-
tualizardn de acuerdo con las posibilidades
que permitan los contratos con los operado-
res. En caso de que Laliga comercialice de-
rechos en no exclusiva de Clips, las imé&genes
referidas a un determinado Club también po-
drdn ser utilizadas por ese Club en sus medios
oficiales.

e Fotografos de Clubes

Los fotégrafos de Clubes se ubicardn durante
el partido en las posiciones habilitadas pa-
ra dicho colectivo con cardcter general. Cada
Club podrd permitir la deambulacién de sus
fotégrafos antes y después del partido y du-
rante el descanso por aquellas zonas en las

que crea oportuno autorizarlos, con exclusion

del tunel durante el trdnsito de jugadores.
Solo podrdn penetrar en el terreno de jue-
go, bajo coordinacién con la Productora de
Laliga, antes del inicio del encuentro, para
realizar la foto oficial a capitanes y equipo
arbitral, y al final del mismo para obtener re-
cursos singulares de manera excepcional. En
general, y especialmente en ambos casos en
particular, los fotégrafos del Club deberdn
esmerar su atencién para evitar interferir con
la producciéon de television y aparecer en la
Sefal de Partido.

* Radios de Clubes

Las radios de Clubes podrdn ubicarse duran-
te el partido en cabina de radio, tribuna de
prensa, o en las posiciones habilitadas para
comentarista a pie de campo. En este Ultimo
caso, no podrdn modificar su posicién duran-
te el partido ni realizar entrevista alguna so-
bre el terreno de juego ni antes, durante ni
después del partido.

Las radios de Clubes no podrdn deambular
por zona de vestuarios. La realizacién de en-
trevistas a jugadores se ajustard a los tiem-
pos y contenidos de la posiciéon flash corres-
pondiente a los medios oficiales de Club, asf
como a rueda de prensa y zona mixta.

Las radios de Clubes en campo visitante se
ajustaran a idénticas condiciones.

05. Contenidos

5.3.5. Posiciones y formatos de entrevistas

Los medios oficiales de cada Club podrdn so-
licitar una posicién en zona flash, en la que
estardn todos agrupados.

La posicidn de los medios oficiales de los Clu-
bes serd asignada por LaLiga y normalmente
ocupard el ultimo lugar, ya que estas entre-
vistas suelen ser de mds larga duracién y solo
a jugadores del propio Club.

Los medios oficiales de Clubes se atendrdn
estrictamente a las posiciones y formatos de
entrevistas establecidas en este Reglamento.
Cualquier solicitud de dispositivo o cobertura
excepcional debe ser aprobada previamen-
te por reglamentotv@Ilaliga.es o aquel correo

electrénico que Laliga designe para tal efecto.
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5.3.6. Planes de produccién
y acreditaciones

Los medios oficiales de Club podrdan realizar
sus propias producciones ajustdndose a las
posiciones establecidas en este Reglamen-
to siempre que no interfieran en la Sefal de
Partido y no realicen grabacién de imdgenes
de juego.

Dichas producciones, incluyendo las posicio-
nes solicitadas y las acreditaciones requeri-
das, deberdn ser tramitadas jornada a jorna-
da por el procedimiento establecido.

Laliga también acreditard las cdmaras utili-
zadas por los Clubes para recursos de anima-
cidén en los estadios (Fan TV, etc.).
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Para facilitar su identificacion en el estadio,
todos los prestadores de servicios audiovi-
suales de medios de Club portardn distintivos
homogéneos:

- Acreditacién amarilla.

- Peto azul con franja amarilla, para aquellos
que ocupen posicién en terreno de juego.

- Pegatina amarilla, en caso de cdmaras de

television.

5.3.7. Servicio de emisién en streaming de
ruedas de prensa

Laliga pone a disposicion de los Clubes un
servicio gratuito de streaming para las rue-
das de prensa post-partido.

Cada Club podrd emitir en directo las ruedas
de prensa de su propio partido, tanto la de
su propio entrenador como la del entrenador

rival. Se incluyen tanto los encuentros dispu-
tados en casa como fuera.

Estos streamings podrdn usarse en la web,
apps y redes sociales oficiales del Club.

LaLiga facilitard a los Clubes que asf lo solici-
ten al Area Audiovisual, el cédigo para poder
embeber la ventana de reproduccién de las
ruedas de prensa.

5.4 Contenido durante
la temporada

Laliga producird, ademds de las Sefiales de
Partido de cada encuentro, programas adi-

cionales para los operadores internacionales.

Estos programas incluirdn desde resime-
nes de los partidos hasta programas pre-

vios a cada jornada. También se realizardn
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informes en profundidad que incluyan entre-
vistas y perfiles de los Clubes, asi como pro-
mociones de los partidos.

Ademds, LaLiga ha creado para los operado-
res con derechos un contenedor de reporta-
jes y noticias donde se incluye de manera re-
gular material audiovisual (entrevistas, zonas
mixtas, entrenamientos, etc.).

Para poder producir este contenido adicional
es imprescindible la cooperacién de los Clu-
bes para proporcionar acceso a LaLiga tanto
para grabar en los estadios como para gra-
bar a los jugadores.

5.4.1. Club Video Day

Laliga organizard anualmente el Club Video
Day con el objetivo de mejorar la calidad y
cantidad de contenidos para la sefal inter-
nacional, programas y medios digitales, diri-
gidos a los operadores nacionales e interna-
cionales.

De manera coordinada con cada Club, se
pactard la fecha y lugar mds idéneos para la
captacion de fotografias oficiales, video con
fondo croma y entrevistas cortas y mensajes
de todos los jugadores de la plantilla indivi-
dualmente y del 1¢"y 2° entrenador.

Se requerird a todos los jugadores que po-
sen por separado con las tres equipaciones
oficiales.

Ademds, Laliga y los Clubes pactardn en-
trevistas cortas con 3 jugadores representa-
tivos de la plantilla y el resto de futbolistas
realizardn mensajes promocionales a cdma-

ra que se circunscribirdn a la promocién de
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la competicién y a fomentar los valores de
LaLiga.

El Club Video Day tendrd lugar en una fecha
pactada entre el Club y Laliga en los 12 dias
previos al inicio de cada temporada, de mo-
do que las imdgenes de los jugadores pue-
dan ser incorporadas a tiempo a la Sefial de
Partido de los encuentros correspondientes a
la primera jornada. Se habilitardn dos fechas
extra al cierre de los mercados de verano e

invierno para las Ultimas incorporaciones.

LaLiga correrd con todos los gastos de pro-
duccién y personal y compartird todos los
materiales con los Clubes sin coste. Estos
podrdn utilizarlos en sus medios propios vy
campanas.
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5.4.2. Entrevista a fondo

Ademds, los Clubes facilitardn una entrevista
a fondo con uno de sus jugadores cada mes
(nueve jugadores por temporada). La entre-
vista la realizard Laliga con una clara orien-
tacién deportiva en su contenido.

Dichas entrevistas servirdn para el canal de
la competicién en Espafia, aprovechamiento
en redes sociales y para incluirlas en los pro-
gramas dedicados al mercado internacional.

5.4.3. Media Week

Las “Media Week” son jornadas organiza-
das por Laliga para grupos de operadores
internacionales con derechos donde éstos
pueden visitar varios equipos y sus estadios,
coincidiendo con jornadas de competicion,
con el fin de fomentar la promocién de la

misma.

Estas jornadas representan una gran oportu-
nidad para que Laliga y los Clubes potencien
su visibilidad a nivel internacional y para que
los operadores internacionales puedan per-
sonalizar sus contenidos y, por tanto, darle un
trato de primera mano a la competicién.

Los operadores con derechos que tendrdn ac-
ceso a estas jornadas serdn aquellas invitadas
por Laliga en funcién de su relevancia e inte-
rés estratégico. Estos operadores pueden so-
licitar a LalLiga que medios influyentes de su
territorio les acomparfien en este tour para,
de esta manera, fomentar la cobertura de la
competicion y la proyeccion en sus paises.

Laliga organizard en coordinacién con los
Clubes las visitas de estos grupos de ope-
radores de diferentes paises, normalmente
procedentes de las mismas zonas geogrdfi-
cas, a varios equipos y ciudades durante la

temporada. Laliga y los Clubes acordardn
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las fechas y actividades que sean mds con-
venientes para permitir que los operadores
puedan obtener el contenido mds atractivo
posible.

Las actividades que generalmente se organi-
zardn en esta “Media Week” serdn: acceso a
entrenamientos del primer equipo, visitas a
los estadios y sus museos, asistencia a par-
tidos donde podrdn, en caso de que asi lo
deseen, realizar operaciones de dia de parti-
do (narracién en directo, entrevistas en zona
flash, etc.).

LaLiga coordinard también con cada Club la
grabacién de breves entrevistas en exclusiva
(de cinco a diez minutos de duracién) con ju-
gadores y entrenador del primer equipo. Se
dard prioridad a las entrevistas que soliciten
los medios con los jugadores relacionados
con su territorio. De esta manera las opera-
doras podrdn generar contenido de Laliga
(entradillas, mensajes de autopromocion,
etc.) para sus canales.

Las “Media Week” podrdn organizarse tam-
bién con motivo de partidos extraordinarios

o cldsicos.

5.4.4. Programacién adicional

LalLiga produce programas adicionales que
distribuye a los operadores con derechos,
tanto nacionales como internacionales, y que
emite en sus propios canales (digital, LaLiga-
TV y LaLiga1]2|3tv).

Estos programas tienen como objetivo dotar
a los canales de contenidos que puedan emi-
tir entre jornadas potenciando de esta ma-
nera tanto la imagen de los Clubes como la
propia marca Laliga.

Dentro de esta programacién propia hay
programas semanales (resimenes de jorna-
da, reportajes y entrevistas de actualidad y
previas), mensuales de mayor duracién (do-
cumentales monogrdficos y reportajes histd-
ricos), y también se producen programas es-
peciales cada temporada (previas al inicio de
temporada, repaso de temporada tras fina-
lizacion, monogrdfico sobre el campedn, so-
bre los equipos ascendidos, etc.)
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06. Promociodn

6.1 Promocidén de la Competicién

Los Clubes y LaLiga colaborardn, reciprocamente,
para la correcta identificacion de sus marcas

y para la promocion de la competicién, asi como
para incrementar su notoriedad, especialmente
ante los operadores de televisidon nacionales

e internacionales que hayan adquirido derechos
audiovisuales de la competicion.

LaLiga quiere elevar con la cooperacion de los
Clubes el valor de la competicion haciéndola
asi mds atractiva.

06. Promocién

6.1.1. Entradas y pases de aparcamiento

Cada Club de LaLiga Santander pondrd a dis-
posicién de Laliga para cada uno de los par-
tidos en que actle en su estadio tres asientos
de palco, veinte localidades en la zona VIP y
treinta entradas de tribuna.

Antes del inicio de cada temporada, cada
Club identificard estas localidades asignadas
a Laliga acompafidndolas de un plano de
ubicacién. Una vez Laliga haga llegar su con-
formidad, dichas localidades se mantendrdn
a lo largo de la temporada.

En algun caso excepcional, por necesidades
del Club, las entradas podrdn no ser contiguas
o podrd variar su localizacién a lo largo de la
temporada, previa informacién a Laliga.

En caso de que las necesidades de Laliga
variaran en alguin caso concreto (ej. Locali-
dades discapacitados, mayor nimero de en-
tradas requeridas, etc.) los Clubes realizardn
el mejor esfuerzo para acomodar dichas ne-
cesidades.

Ademds de las entradas, Laliga dispondrd de
tres pases de aparcamiento VIP. Las entradas
y pases de aparcamiento que no sean utiliza-
das por Laliga para las activaciones de mar-
keting con los operadores nacionales e inter-
nacionales serdn liberadas con tres dias de
antelacion para que el Club pueda venderlas
por sus canales habituales.




6.1.2. Espacio en paneles publicitarios

Se facilitard espacio para el logo institucio-
nal de Laliga en todos los paneles publici-
tarios del Club utilizados para entrevistas
y comparecencias en relacién con Laliga,
tanto en sus estadios como en sus ciudades
deportivas:

e Zona mixta

e Salas de prensa (estadios y ciudades de-
portivas)

El logo institucional de Laliga serd del mis-
mo tamano, y aparecerd el mismo ndmero

de veces y con la misma secuencia, que los
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logos de los patrocinadores principales del
Club. Asimismo, los logos institucionales de
LalLiga podrdn conformar dos lineas conti-
nuas, a diferentes alturas con buena visibili-
dad en el tiro de cdmara de televisién.

La disposiciéon de los logos dentro de cual-
quiera de los dos formatos deberd de ser
aprobado por Laliga al inicio de la tempo-
rada.

Los paneles proporcionados para las entre-
vistas superflash, flash y de palco incorpora-
rdn el logo de LaLiga, el nombre oficial de la
competicién, asi como los patrocinadores de
cada Club.
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6.1.3. Otros espacios

Se reservard espacio para el logo institucio-
nal de Laliga en sus mensajes institucionales
y en todos los soportes de comunicaciéon del
Club (ej. web, revista, comunicados de pren-
sa, etc.)

6.1.4. Merchandising

Los Clubes dardn acceso a material de mer-
chandising de cada uno de los Clubes a pre-
cio de coste, hasta un mdximo de 100.000.-
euros por Club y temporada. Este material no
serd en ninguin caso comercializado por Laliga
sino que se distribuird, al igual que hacen
otras ligas profesionales del mundo, entre los
operadores audiovisuales a fin de decorar sus
estudios de television y realizar promociones
entre su audiencia para conseguir fidelizar y
ampliar el nimero de suscriptores al canal.
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6.1.5. Uso del estadio

Los Clubes permitiran el uso y acceso a los
estadios por parte de las operadoras con
derechos para realizar promociones de sus
servicios y retransmisiones, hasta un mdéximo
de cuatro veces por temporada en total por
cada Club. La peticidn deberd ser comunica-
da con un plazo no inferior a 4 semanas de
antelacion.
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6.1.6. LalLiga Santander Experience

Se trata de un programa de hospitality diri-
gido a suscriptores de operadores interna-
cionales con derechos, a quienes se ofrece
la oportunidad de vivir la experiencia de un
encuentro de futbol de LaLiga Santander en
directo y en primera persona, participando
como invitado VIP de las diversas acciones
encuadradas en el previo, de su desarrollo
y del post partido de una manera cercana y
exclusiva.

Se ofrecerd al grupo un tour por el estadio,
el encuentro con alguna personalidad ligada
al Club y la asistencia al partido. Laliga serd
quien proporcione las entradas a los invita-
dos. Dichas entradas son parte de las entra-
das de Reglamento, tipo Tribuna. Asi mismo,

los periodistas representantes de los diferen-
tes operadores con derechos contardn con
acreditaciones y acceso a sala de prensa y
zona mixta.

Los Clubes colaborardn con esta accién pro-
mocional de Laliga destinada a obtener una
mayor visibilidad y cobertura internacional
de los Clubes y la competicién de Laliga
Santander en los canales y programas de los
operadores participantes de todo el mundo.

Esta accién se desarrollard de forma que no

suponga alteracién ninguna a las operaciones
habituales del dia de partido. Para ello, LaLiga
comunicard con antelacion a dichos Clubes el
partido seleccionado junto con el nimero de
ganadores y periodistas asistentes, sus paises
de origen y operadores implicados.
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07. Otros
procedimientos
y protocolos de
partido

7.1 Procedimientos de identificacidon en el estadio

Todas las personas que circulen por terreno de

juego, tunel de jugadores y demds zonas restringidas
al publico general, excepto palco, deberan ser
perfectamente identificables, mediante acreditacion
perfectamente visible y mediante peto homologado,
en su caso. Dichos identificativos corresponderdn a los
estandares y tipologias seiialadas en este Reglamento.

07. Otros procedimientos y protocolos de partido

Los profesionales que desarrollen su activi-
dad en el interior del estadio, ya pertenez-
can o realicen su actividad para los Clubes,
Laliga, productora de LaLiga, prestadores de
servicios audiovisuales o medios de comuni-
cacioén, etc, deberdn cumplir las obligaciones
legales en materia de prevencién de riesgos
laborales. El Club local podrd exigir al mo-
mento de su acreditacion la justificacion de
tal circunstancia.

A fin de fomentar el conocimiento de las nor-
mas por todo el personal operativo (vigilan-
tes, controladores...) se recomienda a los
Clubes la colocaciéon en zonas de acceso y/o
trdnsito de carteles identificativos con los co-
lores distintivos de los diferentes colectivos y
las zonas de acceso autorizadas. Laliga pro-
veerd el disefio de dichos carteles.

El Anexo VI describe los diferentes distintivos
(acreditaciones, petos e identificativos de cd-
maras) a utilizar por los distintos colectivos,
asf como a quién corresponde tramitar las
solicitudes de acreditacién de los mismos.

7.1.1. Acreditaciones

LaLiga proporcionard a los Clubes un disefio
homogéneo de las tarjetas de acreditacién
para diferentes colectivos. De esta manera,
los pases utilizados por estos grupos estardn
estandarizados en todos los estadios.

El color de los modelos de acreditacion co-
rresponde a los siguientes grupos:

e Color verde: Operadores con derechos (in-
cluye productora de LaLiga, medios de LaLiga
y personal U televisiva).
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» Color rojo: Fotégrafos.

e Color amarillo: Medios oficiales de los Clu-
bes (incluye cdmaras de acciones especiales
y de videomarcadores).

e Color morado: Radios.

e Color azul: Prensa (incluye prestadores de
servicios audiovisuales sin derechos, prensa
digital, servicio de andlisis de datos de juego
y Datos).

Adicionalmente de modo opcional, el modelo
de color gris podrd ser utilizado para el Staff
del Club (incluye también ojeadores/scouters
de otros Clubes sin cémara).

Los Clubes podrdn implementar medidas adi-
cionales de control de accesos en caso nece-
sario siempre respetando las tipologias esta-
blecidas en este Reglamento.

Laliga remitird semanalmente un listado con
las acreditaciones aprobadas a los Clubes.
Los Clubes recibirdn los listados de las per-
sonas acreditadas y distribuirdn los pases de
acuerdo con las indicaciones de Laliga.

En ningun caso se facilitardn acreditaciones
de temporada. LaLiga podrd determinar un
modelo de acreditacién especifica para los
Directores de Partido.

El personal acreditado podrd retirar sus do-
cumentos en el lugar habilitado en los pla-
zos marcados por el Club. A partir de la hora
de comienzo del partido, los Clubes no tie-
nen obligacién de dejar personal pendiente
de recibir y atender a los medios sin derechos
acreditados que no hayan comparecido. En
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tal caso, los Clubes informardn oportuna-
mente de tal circunstancia.

Ninguna televisién podrd acceder a los esta-
dios si Laliga no lo ha comunicado previa-
mente. En caso de dificultad o problema en
el acceso a los estadios el dia del partido, las
televisiones deberdn contactar con el perso-
nal del Club, que serd el que contacte telefé-
nicamente con Laliga para solucionar cual-
quier incidente.

Todas las acreditaciones podrdn, ademds del
espafiol, utilizar cualquier otra lengua coofi-
cial que los Clubes soliciten a LaLiga.

7.1.2. Petos

El personal que trabaja alrededor del terreno
de juego es evidentemente visible en la Se-
Aal de Partido y forma parte de la percepcién
que tienen los espectadores de lo que ocurre
en el campo.

A fin de uniformizar el aspecto de dicho per-
sonal situado en el perimetro del campo,

LalLiga distribuird a los Clubes los petos que

éstos deberdn utilizar para identificar a to-
das las personas de los diferentes grupos: Los
Clubes pondrdn a disposicién de este perso-
nal petos que serdn iguales en todos los es-
tadios. El disefio de los petos que Laliga pro-
porcionard para cada grupo serd diferente
para facilitar la identificaciéon del personal.

Dada la legislacién en relacion a la indumen-
taria de los guardas de seguridad, los em-
pleados de seguridad vy los stewards (aco-
modadores y similares) vestirdn petos que el
mismo Club proporcione.

Con el fin de facilitar su identificacién por
el publico en los diferentes estadios, espe-
cialmente en caso de emergencia, se reco-
mienda que todo el personal que integra ca-
da uno de estos grupos luzca idéntico color,
independientemente de que algunos de sus
miembros no estén en el terreno de juego o
en el tiro de cdmara.

e Color azul con franja verde: Personal de te-
levisidon (productora de Laliga y operadoras
con derechos). Los Clubes que asi lo deseen
podrdn solicitar a Laliga que se les proporcio-
nen petos diferenciados para los operadores
con derechos y la productora oficial de LaLiga.
En este Ultimo caso, los petos serdn identifica-
dos mediante la insercién del término ‘LaLiga’

e Color azul con franja roja: Televisiones sin
derechos y Fotégrafos.

e Color azul con franja amarilla: Medios ofi-
ciales de los Clubes (incluye cdmaras de ac-
ciones especiales y de videomarcadores).

e Color verde oscuro: Personal de mante-
nimiento de césped.
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e Color gris: Recogepelotas.

e Color amarillo: Personal de seguridad.

e Color naranja: Stewards (acomodadores y
similares).

Dichos petos, salvo las dos ultimas categorias
arriba citadas, incluirdn el logo de LalLiga, asf
como el logo del Club, para que los mismos
no puedan ser reutilizados en otros campos.
Si asi lo deseaq, el Club podrd afadirle nume-
raciéon correlativa para su oportuno control.

En los petos de los stewards y personal de
seguridad, personal de mantenimiento del
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Ejemplo ilustrativo

césped y de los recogepelotas, el Club podrd
anadir el logotipo de un patrocinador. Dicho
logo deberd ser monocromdtico y no superar
los 25 cm de ancho y 15 cm de alto.

Los petos deberdn lucirse obligatoriamente
mientras dure la presencia en el terreno de
juego, ya sea antes del partido desde la aper-
tura de puertas, durante el mismo, en el des-
canso o una vez finalizado el mismo hasta 15

minutos tras el pitido final.

En casos de climatologia adversa el peto de-
berd colocarse por fuera del abrigo o cha-
quetdn, de modo que permita distinguirse su

color en toda circunstancia.



Los Clubes deberdn inventariar regularmen-
te el nimero de petos disponibles para cada
categoria, asi como chequear, con cardcter
previo a cada encuentro, y tras haber recibi-
do los listados de acreditacién del siguiente
partido, que cuentan con los petos necesa-
rios para atender cada tipologia durante el
dia de partido.

Se establece un modelo de peto de reserva
para casos excepcionales en los que pudiera
producirse una eventual confusién de iden-
tidad con la indumentaria de alguno de los
equipos contendientes.

7.1.3. Identificativos de cdmaras
Laliga producird unas pegatinas para las cd-
maras de los operadores con derechos, pres-

tadoras de servicios audiovisuales sin dere-
chos y medios oficiales de los Clubes para

Fecha:
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poder facilitar la distincién entre los diferen-
tes tipos de cdmaras en el estadio.

La tipologia de las pegatinas serd la siguiente:

e Color verde: Operadores con derechos,
productora de Laliga y medios de LalLiga. Las
cdmaras de la productora de LaLiga podrdn
exhibir una pegatina verde con una inscrip-
cioén especial que la identifique.

e Color rojo: Prestadores de servicios audio-
visuales sin derechos.

e Color amairillo: Medios oficiales de los Clu-
bes (incluye cédmaras de acciones especiales
y de videomarcadores).

El color de la pegatina de cada medio se
ajustard a las categorias antes menciona-

das. Igualmente serdn identificadas oportu-

W S LAY

Laliga o Sa

07. Otros procedimientos y protocolos de partido

namente en los correspondientes listados de
acreditacion.

Serd responsabilidad del Club entregar a ca-
da medio antes del partido la pegatina que
corresponda a su tipologia, personalizdndola
con los datos del encuentro en cuestion, pa-
ra evitar su uso de manera indiscriminada en
otros encuentros de la competiciéon. Los Clu-
bes podrdn establecer las medidas de pena-
lizacién que entiendan oportunas frente a los
medios que incumplan la obligacién de portar
la pegatina adherida a su cédmara.

7.2 Terreno de juego
7.2.1. Personas autorizadas

La determinacién de las personas autoriza-
das a permanecer en el perimetro del terre-
no de juego es una competencia exclusiva de
LaLiga, que velard por evitar la contamina-
cién visual de la Sefial de Partido. En este sen-
tido, no deberd haber de forma permanente
en el perimetro del terreno de juego otras
personas mds alld de los grupos o colecti-
vos detallados en este Reglamento, asi como
de las contempladas por las Reglas de Jue-
go, normativa federativa o de los integran-

tes de los diferentes cuerpos de seguridad,
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asistencias sanitarias o de proteccién civil. Se
prestard especial atencién a la zona de ac-
ceso e interior del tunel de jugadores y, dada
su exposicion en la Sefial de Partido, se ve-
lard porque se mantenga lo mds despejada
posible.

Cualquier otra persona que desee ubicarse
de forma permanente en los alrededores del
terreno de juego durante el partido requeri-
rd autorizacién de Laliga o, en caso de ur-
gencia o necesidad sobrevenida, del o de
los Directores de Partido asignados a dicho
encuentro.

Entre la Primera U televisiva y las lineas de
banda y de meta no deberd situarse perso-
na alguna que pueda interferir la imagen te-
levisiva del juego o de la publicidad estdti-
ca o de LED, salvo los operadores de cdmara
que, en todo caso, se encontrardn sentados
en plataforma.

7.2.2. Colocacién de fotégrafos

Con el fin de asegurar que no se producen
interferencias en la produccion televisiva, los
fotégrafos se ubicardn detrds de la prime-
ra U televisiva situada en cada una de las
lineas de meta.

ntander
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Para evitar afeccién visual en la transmisiéon
televisiva, serd responsabilidad del Club local
el asegurarse de que los fotégrafos se sitdan
detrds de los paneles de publicidad acotando
la zona mediante catenarias o disponiendo
del personal necesario para ello.

En situaciones excepcionales como obras de
remodelacién y estadios con asientos de vi-
sibilidad reducida o espacios muy limitados,
Laliga establecerd, de acuerdo con cada
Club, las zonas que los fotégrafos acredita-
dos, deberdn ocupar en los alrededores del
terreno de juego atendiendo a las caracte-
risticas singulares de cada caso. En estas si-
tuaciones especiales, previa autorizacion de
Laliga y a requerimiento del Club, podrd am-
pliarse la zona de fotégrafos hasta la proyec-
cién de las lineas del drea de penalti. Igual-
mente, a criterio del Club y de Laliga, los fo-
tégrafos de éstos podrdn ubicarse en posi-
ciones distintas a las habilitadas con cardcter
general.

En ninguin caso los fotdégrafos pueden penetrar
en el tunel de jugadores en el momento de sa-
lida de los mismos, ni en el interior del terreno
de juego en ninglin momento del pre-partido,
partido y post-partido, salvo para la coloca-
cién de cdmaras remotas que se contempla en
el apartado siguiente.

Igualmente, no estd permitido deambular
por graderio y otras zonas del estadio salvo
las zonas acotadas especificamente en los
alrededores del terreno de juego.

Antes del inicio del partido, y con la exclusi-
va finalidad de cubrir la salida de jugadores,
foto de capitanes y foto de equipos, se auto-
rizard la presencia de fotégrafos en la banda

de banquillos, la cual deberdn abandonar
para ir a la posicién anteriormente fijada en
todo caso antes del comienzo del encuentro.
Esta zona inicial de fotdégrafos serd delimita-
da con catenarias u otros elementos identi-
ficativos y no deberd obstruir la vision de las
cdmaras de la Sefal de Partido.

Al descanso los fotoégrafos podrdn cambiar su
ubicacién de una linea de meta a otra, si asi
lo desean y existe espacio suficiente, siempre
desplazdndose en los momentos en que los
jugadores no se encuentren en el terreno de
juego para no interferir de esta manera en el
tiro de cdmara. Al finalizar el partido, los fo-
tégrafos mantendrdn sus posiciones habilita-
das, no estando permitida la deambulacién
por la zona préxima al tinel de vestuarios.

7.2.3. Cdmaras remotas

Las cédmaras fotogrdficas de control remoto
colocadas tras las porterias se autorizan su-
jetas a una estricta supervisiéon y control, de-
bido al impacto visual que producen en la Se-

fal de Partido.
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Los Clubes, bajo la supervisién del Director de
Partido, establecerdn una linea detrds de las
porterias para su colocacidn. Los tripodes de
las cédmaras instaladas no podrdn exceder de
una altura de 12 centimetros. Esta zona estd
definida teniendo en cuenta también la dis-
tancia a la posicion de los micréfonos de Se-
fal de Partido, con el fin de evitar su conta-
minacién acustica.

Los Clubes locales tienen la obligacién de re-
tirar toda cdmara colocada fuera de la zona
marcada o que exceda de la altura indicada.

El acceso a las cdmaras para su colocaciéon
y ajuste, antes del partido y en el descanso,
estd sometido al régimen que establezca el

Club local, de acuerdo con Laliga.
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7.2.4. Recogepelotas

Serd obligacién del Club local proveer el nu-
mero de recogepelotas y de balones de sus-
tituciéon adecuados para optimizar el tiempo
efectivo de juego. De esta manera, las inte-
rrupciones al juego tendrdn la menor dura-
cién posible y se mejorard el contenido de la
produccién audiovisual, aumentando el inte-
rés del espectador.

Asimismo, el Club local deberd promover la
mdxima diligencia de los recogepelotas en la
realizacién de su funcién, siendo responsable
de cualquier deficiencia o negligencia en el
cumplimiento de esta obligacién.
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7.3 Indumentaria
de los equipos

7.3.1. Kit Selector

LaLiga tiene implementado un protocolo de
seleccién de equipaciones con la finalidad de
que la indumentaria de ambos equipos sea
completamente distinguible en la retransmi-
sion televisiva. Para ello Laliga ha estableci-
do el procedimiento Kit Selector.

Los equipos utilizardn la vestimenta que previa-
mente hayan remitido a Laliga y se haya intro-
ducido en el Kit Selector, tras la aprobacién de

la misma.

Cuando un equipo actiue como local, debe-
rd utilizar el primero de los uniformes ofi-

ciales de su Club. Cualquier modificacién al

respecto deberd ser solicitada expresamente
por el Club local, y aprobada por Laliga.

Los equipos, ademds de su primer uniforme
oficial, deberdn disponer obligatoriamente
de al menos otro segundo uniforme, que de-
berd distinguirse claramente del primero. Di-
cho lo anterior, se recomienda que los equi-
pos dispongan de un tercer uniforme oficial
distinto a los dos anteriores.

Los colores de los uniformes deberdn
ser diferentes y contrastables entre si, sien-
do uno predominantemente claro y otro
predominantemente oscuro.

Para los casos de un equipo que deba actuar
como visitante, y disponga Unicamente de
dos uniformes, ante la circunstancia de coin-
cidencia de colores o similar contraste de los
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mismos con el equipo local, y que pueda su-
poner una deficiente retransmisién audiovi-
sual, de manera excepcional se podrd reque-
rir al equipo visitante la combinacién de sus

dos uniformes.

En cuanto a los uniformes de los porteros, de-
berdn diferenciarse claramente de los demds
jugadores en el terreno de juego. Los porte-
ros deberdn disponer obligatoriamente de
tres uniformes con colores distintos y clara-
mente contrastables. Dicho lo anterior, y ante
la posible coincidencia de colores con juga-
dores o portero del equipo visitante, o drbi-
tros, se recomienda que los porteros dispon-
gan de hasta cinco uniformes diferentes.

7.3.2. Tamano y fuente grdafica
de equipaciones

Ademds, con el fin de que los nombres y nd-
meros de las camisetas de los jugadores sean
facilmente distinguibles y homogéneos para
toda la competicién, Laliga determinard an-
tes del 15 de noviembre previo al inicio de
cada una de las temporadas el tamario y la
fuente grdfica que deberd utilizarse.

La indumentaria respetard las inserciones
publicitarias reguladas por Laliga en su libro
séptimo: Reglamento General sobre proto-
colo, publicidad y explotacién comercial de
la competicion.

LaLiga velard porque el tamafio y la fuente
grdfica seleccionadas sean homologadas pa-
ra su uso en competiciones europeas.
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7.4 Alineaciones y hoja
de partido

Los Clubes facilitardn al Director de Partido
las alineaciones con prioridad y al menos 75
minutos antes del inicio del partido para per-
mitir la produccién de los grdficos de televi-
sion a tiempo y para comunicarlo a los ad-
judicatarios de Datos Oficiales de Laliga.
Igualmente, si de forma sobrevenida, por le-
sién o indisposicidn de algun jugador, se pro-
dujera alguna modificacién en las alineacio-
nes, la misma deberd ser inmediatamente
notificada al Director de Partido con cardcter
prioritario.

Para este fin Laliga pondrd a disposicién de
los Clubes una aplicacién digital en la que
los responsables identificados por los Clubes
podrdn cumplimentar un formulario con las
alineaciones. Dicha aplicacién estd vincula-
da a la base de datos de jugadores inscritos
para simplificar el proceso. Ademds del lis-
tado de jugadores (once inicial y sustitutos)
el Club incluird en el diagrama dispuesto en

la aplicacién los puestos previstos para los
jugadores.

En cualquier caso, este proceso no exime de
la obligacién de entregar la hoja de alinea-
ciones a los drbitros.

Una vez que ambos Clubes hayan enviado la
informacién a través de la aplicacion y esta
Hoja haya sido verificada por el Director de
Partido, el sistema generard automdticamen-
te una Hoja de Partido (Anexo V) con la in-
formacién proporcionada (once iniciales, sus-
titutos, y diagrama con puesto de cada ju-
gador). Dicha Hoja de Partido permitird una
transmisién inmediata y eficaz de los datos a
los operadores con derechos y adjudicatarios
de Datos Oficiales y podrd ser personalizable
por cada Club local con la inclusién de sus pa-
trocinadores en el espacio dispuesto para ello.

Una vez recibida esta Hoja de Partido, el respon-
sable del Club local realizard las copias necesa-
rias para su distribuciéon a los colectivos previs-
tos en el estadio.
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7.5 Protocolo de cuenta atrds

LaLiga establecerd una Cuenta Atrds estan-
dar para todos los partidos, en la que se de-
finirdn los horarios para las actividades rela-
cionadas con el partido (ver Anexo V).

El seguimiento de esta Cuenta Atrds permi-
tird que la Sefal de Partido incluya a tiem-
po todos los contenidos previstos ademds de
homogenizar la percepciéon de los eventos
que acontecen en los distintos campos.

7.5.1. LalLiga en hora

El cumplimiento del exacto horario de comien-
zo en cada periodo del encuentro es primor-
dial para la adecuada configuracién de la
programacién televisiva, la optimizacién de
los tiempos publicitarios y de las conexiones al
directo por parte de los operadores.
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La Liga monitoriza semanalmente el puntual
inicio de cada mitad del partido, y requiere
a todos los intervinientes sus mejores esfuer-
zos en esta cuestién. De esta manera, y con
la finalidad de auxiliar a los participantes en
el juego (drbitros, equipos y oficiales), LaLi-
ga ofrece instalar en los vestibulos de ves-
tuarios de los estadios de aquellos Clubes
que asi lo soliciten, relojes digitales sincroni-
zados por GPS que aseguran una exacta re-

ferencia temporal.

Este recurso facilitard la tarea de aquellos
quienes tienen entre sus responsabilidades
la de que el encuentro comience a la hora
oficial programada y que el descanso dure
de quince minutos exactos (de pitido a piti-
do). Los Clubes entenderdn la obligacién de
cumplir los horarios estipulados como una
prioridad y programardn sus actividades pa-
ra cumplir escrupulosamente el protocolo de
Cuenta Atrds.

g 5
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7.5.2. Formacioén inicial

Los jugadores de ambos equipos se alinea-
rdn, junto con los drbitros, centrados a la al-
tura de la linea de mediocampo, en la zona
situada entre la linea de banda del eje de
cdmaras y el circulo central. Posteriormente
ambos onces iniciales posardn para las fotos
de sus respectivos equipos en su propia mi-
tad del terreno de juego.

Los Clubes delimitardn el espacio en la ban-
da habilitado para fotdgrafos y operadores
con derechos con catenarias u otros elemen-
tos fisicos.

7.5.3. Acciones especiales protocolarias
de los Clubes

Los Clubes deberdn comunicar a La Liga cual-
quier acto protocolario (ej. homenaje, minu-
to de silencio, saque de honor, jugadores que
porten camisetas, actividades de animacién,
etc.) cuya celebracién esté programada en
los quince minutos previos al comienzo del
encuentro o en el descanso, con el fin de inte-
grarlo en la Cuenta Atrds de Partido, evitando
posibles retrasos en el inicio de cualquiera de
las partes. Los mismos se confirmardn al Di-
rector de Partido en la reunion previa.

La comunicacién deberd mencionar e incluir
todos los elementos o caracteristicas repre-

sentativas de la accidén que puedan tener

07. Otros procedimientos y protocolos de partido

repercusiéon o notoriedad para publico o te-
lespectadores. Igualmente, de esta manera
se posibilitard que la produccién de television
esté informada de su desarrollo y motivacion,
propiciando una mayor cobertura del mismo.

Los actos protocolarios programados se rea-
lizardn en el tramo de terreno de juego com-
prendido entre la zona de formacién inicial
de jugadores y la linea de banda, con el fin
de hacer mds agil su operativa y de mejorar
su cobertura para los fotégrafos y cdmaras
de television.

El acompanamiento de niflos a los jugadores
en la salida al terreno de juego es una ac-
cién protocolaria permitida que no requiere
comunicacién ni autorizacién previa, siempre
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que luzcan una réplica de cualquiera de las
equipaciones del equipo incluyendo la apa-
ricion (respetando las dimensiones publicita-
rias permitidas) de uno de los patrocinadores
principales del Club. Se entiende por patro-
cinadores principales del Club aquellos que
tengan presencia significativa en el panel de
la Sala de Prensa. En caso de que los nifios
luzcan cualquier otra publicidad o se inclu-
ya publicidad en cualquier otro soporte que
acompafie la accién, deberd ser solicitada a
Laliga como accién especial comercial.

Los soportes o elementos publicitarios nor-
malizados previstos en el Reglamento que se
utilicen en acciones especiales deberdn cum-
plir las caracteristicas y medidas estableci-
das en el apartado 3.2.9.
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7.5.4. Cifra de asistencia

El Club local proporcionard al Director de Par-
tido antes del comienzo del segundo tiempo
la cifra de asistencia al encuentro, informa-
cién que se podrd incluir en los comentarios y
grdficos televisivos.

7.6 Encuentros extraordinarios

7.6.1. Encuentros extraordinarios

Existen determinados encuentros que, por
su especial incidencia clasificatoria, pueden
conllevar que uno de los equipos se procla-
me campedn de la categoria, se clasifique
para una promocién o ascienda o descienda
de categoria, entre otras posibilidades. Estos
encuentros son los denominados encuentros
extraordinarios.

Igualmente, otros encuentros podrdn ser ca-

talogados de este modo por su importante

volumen de medios acreditados o por pre-
sentar determinados riesgos de seguridad.

En dichos encuentros, LalLiga podrd imple-
mentar protocolos especiales para asegurar,
junto con los Clubes implicados, y en especial
con el Club local organizador del encuentro,
que los mismos se desarrollan en condiciones
de normalidad y que las posibles celebracio-
nes o comportamientos de espectadores no
interfieren en la realizacién de los actos pro-
tocolarios o dispositivos de televisiéon dis-
puestos a tal efecto y no se genera un riesgo
para la seguridad de los participantes y asis-
tentes al encuentro.

LaLiga podrd reforzar la preparacion de di-
chos encuentros, designando Directores de
Partido complementarios o especializados,
que trabajardn con el Club organizador in si-
tu desde los dias anteriores a la disputa del
encuentro, debiendo el Club organizador fa-
cilitar el dispositivo de seguridad previsto y
el nimero de recursos involucrados en el

mismo.

07. Otros procedimientos y protocolos de partido

7.6.2. Invasiones del terreno de juego por
espectadores

Las invasiones del terreno de juego y su peri-
metro por espectadores, aunque sean de ca-
rdcter festivo, generan una imagen negativa
de la competicién, desluciendo la retransmi-
sion televisiva e interfiriendo o impidiendo el
desarrollo del protocolo de posibles celebra-
ciones de titulos o ascensos y/o del protocolo
de entrevistas.

Los Clubes son los responsables de adoptar
las medidas de control sobre los espectado-
res asistentes al encuentro para evitar las in-
vasiones al terreno de juego, y todas aquellas
incidencias de publico que puedan perjudicar
la retransmision televisiva.

7.6.3. Condiciones singulares para
operadores con derechos

Las celebraciones de titulos o ascensos son
un contenido de alto valor para la compe-
ticién y para la retransmision televisiva. De
acuerdo a las condiciones que permite una
celebracién sobre el terreno de juego, el Di-
rector de Partido podrd autorizar al opera-
dor del partido y a otros operadores con de-
rechos y medios oficiales de los Clubes a utili-
zar otros formatos de entrevistas postpartido
en caso de celebracién, tales como entrevis-
tas de jugadores, técnicos y directivos sobre
terreno de juego sin trasera.

Los operadores con derechos no emisores
del partido y los medios oficiales de los Clu-
bes deberdn seguir en todo caso las indica-
ciones del Director de Partido en lo referido
a su movilidad y colocacién en el terreno de
juego, y especialmente respecto a no causar
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interferencia en la sefial de Partido. Deberdn
respetar siempre la preferencia del operador
emisor y/o Laliga para realizar las entrevis-
tas a los jugadores elegidos en primer lugar.

En caso de riesgo de invasién del terreno de
juego por aficionados al término del encuen-
tro, y con el fin de salvaguardar la entrevista
superflash, el Director de Partido podrd dar
la indicacién de utilizar para la misma la po-

sicion flash.

En ningun caso el acceso al terreno de juego
al final del partido se permitird a prestado-
res de servicios audiovisuales sin derechos y
radios hasta que los jugadores entren en su
vestuario. A partir de ese momento, ya serd
facultad del Club permitir su acceso al terre-
no de juego.

El Club optard entre facilitar las imagenes
de la celebracion en vestuario o permitir el
acceso al mismo al finalizar el partido a la
productora y medios de Laliga y/o operador
del partido, con exclusiéon de los medios sin
derechos.

El tiempo de otras comparecencias postpar-
tido (flash, rueda de prensa...) deberd salva-
guardarse con la mayor rigurosidad posible,
entendiendo que se trata de un partido de
especial repercusion medidtica y la atencidon
a los medios es una cuestién prioritaria.
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Anexo | Sistema Sancionador

Esquema sobre el Sistema Sancionador
aplicable a los incumplimientos del
Reglamento

El articulo 7 del Real Decreto-ley 5/2015 vy el
articulo 10 d) del Libro XI del Reglamento Ge-
neral de LaLiga atribuyen, como competen-
cia material del Organo de Control de la Ges-
tién de los derechos audiovisuales de LaLiga
(“Organo de Control”), la de “Establecer el
patrén para la produccion y realizaciéon de la
grabacién audiovisual de las competiciones
oficiales de cardcter profesional que asegure
un estilo comun que fomente la integridad de
la competicién, el cumplimiento de la regla-
mentacién vigente sobre la celebraciéon de
los partidos y el valor del producto”.

El mencionado patrén se materializa en el
presente Reglamento para las retransmi-
siones y se implementard a través de la co-
rrespondiente modificacién del Libro XI del
Reglamento General de Laliga, que se some-
terd a la aprobacién del Organo de Control y,
ulteriormente, serd sometido a la aprobacion
de la Asamblea General y a su ulterior ratifi-
cacioén, en su caso, ante la Comisién Directiva
del Consejo Superior de Deportes.

Con todo ello, el efectivo cumplimiento del
Reglamento por parte de los Clubes/SAD
afiliados se llevard acabo de acuerdo con el
siguiente procedimiento que se establecerd
estatutaria y reglamentariamente:

1.El Director de Partido de LalLiga cumpli-
mentard la Lista de Comprobacién corres-
pondiente, tras la celebracién de cada
encuentro, donde constatard los incum-
plimientos, en su caso, por parte de cada
Club/SAD del Reglamento de retransmisio-
nes (Libro XI del Reglamento General), ha-

ciendo entrega de un ejemplar de la misma
al Club/SAD y al Organo de Control.

2.En el caso de que se hayan detectado in-
cumplimientos del Reglamento, el Club/SAD
dispone de un plazo de 48 horas a partir de
la recepciéon de la Lista de Comprobacion
para formular las correspondientes alega-
ciones al Organo de Control en relacién con
el contenido de la citada lista de comproba-
cién. LaLiga facilitard los formularios corres-
pondientes para registrar tales alegaciones.

3. Recibidas las alegaciones del Club/SAD, el
Organo de Control adoptard la decisién
oportuna, imponiendo, en su caso, la co-
rrespondiente sancién, de acuerdo con las
adaptaciones estatutarias y reglamentarias
correspondientes que, a tal efecto, se hayan
aprobado en Asamblea General de LalLiga.

4. Frente a la resolucién del Organo de Con-
trol, el Club/SAD podrd recurrir en 48 horas
ante el Juez de Disciplina Social de Laliga,
quien resolverd el oportuno recurso, ago-

tando la via deportiva.

Exenciones y periodos transitorios

Habrd exenciones temporales por causas
de fuerza mayor o debidamente justificadas
previa solicitud formal del Club al Organo de
Control de LaLiga. Laliga facilitard los formu-
larios correspondientes para registrar tales
solicitudes.

Valor del punto de sancién

A decidir por el Organo de Control de Gestién
de Derechos Audiovisuales de Laliga. Una
vez haya sido aprobado, se comunicard al
resto de Clubes/SADs.
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Sistema Sancionador

La acreditacion del Director de Partido facilita libre acceso y circulacion por todas las zonas requeridas

Se habilita localidad de palco institucional al Director de Partido principal

Contacto Principal o Responsable Operativo estan disponibles y asisten a reunion previay post partido

El Club facilita el acceso al Director de Partido a las reuniones previas o durante la disputa del partido

El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido

La iluminacion es suficiente y uniforme para la retransmision televisiva

El estadio cuenta con proyectores de reencendido inmediato (tipo de reencendido en caliente o LED)

El estadio cuenta con un segundo suministro de energia en funcionamiento

La hora de encendido al nivel requerido para la retransmision del partido es la correcta

La hora de apagado / iluminacion de montaje y desmontaje son correctas

No se ha producido ninguna incidencia en la iluminacion artificial (apagén total o parcial...)

No se detectan problemas de drenaje en el terreno de juego

El Informe sobre el estado del césped se entrega en hora y su informacion es veraz

La altura del césped se sittia en el rango estipulado

La cobertura de césped es total y no se aprecian replantaciones parciales no comunicadas previamente

El color es uniforme y no se aprecian malas hierbas de manera significativa

El corte y marcado del césped se atiene a lo dispuesto en este punto

La zona de calentamiento arbitral esta correctamente prevista y acotada

Las redes de porterias se atienen a lo dispuesto en este punto

La red wifi cumple lo dispuesto en este punto en las zonas indicadas

El espacio auxiliar de Laliga tiene las caracteristicas requeridas

Cualquier otra infraestructura o instalacion del estadio incumple gravemente los requerimientos
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3 ASPECTO PERIMETRALY ELEMENTOS PUBLICITARIOS 4 INFRAESTRUCTURAS DE TELEVISION

3.1 Laocupacion de la grada opuesta a cdmara principal es de al menos el 75% 0 4.1 Elacceso, ubicacion y retirada de los prestadores de servicios audiovisuales sin derechos es el estipulado 1
3.2 Laocupacion de la grada opuesta a cdmara principal es de entre un 50% y un 75% 2 4.2 Club facilita acceso al estadio a operadores con derechos el dia de partido para presentaciones 1
3.3 Laocupacion de la grada opuesta a cdmara principal es inferior a un 50% 4 4.3 Club facilita todas las posicio nes con las caracteristicas requeridas para la produccion del partido 4
3.4 Laprimera U televisiva cumple con los requerimientos establecidos 1 4.4 las plataformas y adaptaciones permiten el uso correcto y seguro de las posiciones 1
3.5  Lapublicidad de la sequnda U televisiva y vomitorios cumple los requerimientos 2 4.5 No existen obstéculos visuales en los tiros de cdmara (arquitectonicos o espectadores) 2
3.6 Contra Uy segunda contra U cumplen los requerimientos 1 4.6 Seofrecen todas las instalaciones para el uso de las posiciones de cdmaras adicionales solicitadas 2
3.7 Elntimeroy tamafio de las alfombras 3D tras linea de meta es correcto 1 4.7 Se permite el acceso de los técnicos de Laliga a cdmaras y micréfonos durante el encuentro 2
3.8 Lapublicidad en banquillos tiene las caracteristicas establecidas 1 4.8 Las posiciones de operadores con derechos cumplen los requerimientos del Reglamento 4
3.9 No existe publicidad interior ni exterior en los tdneles de jugadores 1 4.9 Las camaras auténomas tienen adecuada movilidad para todas sus posiciones 4
3.10  No existen lonas en el terreno de juego no autorizadas 1 410 EITV Compound tiene las caracteristicas establecidas 2
3.17  Elresto de elementos publicitarios permitidos cumple las caracteristicas establecidas 1 417 EINPT tiene las caracteristicas definidas en el Reglamento 2
3.12 No se han detectado elementos publicitarios no permitidos 1 412 Los pupitres de comentarista habilitados cumplen los requerimientos establecidos 1
3.13  Los soportes publicitarios de la sala de prensa y zona mixta cumplen los requisitos establecidos 1 413 Las cabinas de presentacion habilitadas cumplen los requerimientos establecidos 2
3.14  Las acciones especiales comerciales del Club se desarrollan conforme al Reglamento 1 414 Elestudio de TV habilitado cumple los requerimientos establecidos 1
3.15  Lasacciones especiales de LaLiga se desarrollan correctamente sequin lo previsto 1 415 Las posiciones de presentacion a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento 1
19 416 Las posiciones de comentarista a pie de campo cumplen los requerimientos del Reglamento 1

417 Las posiciones de entrevistas de palco cumplen los requerimientos del Reglamento 1

4.18  Las posiciones de entrevistas superflash cumplen los requerimientos del Reglamento 1

419 Las posiciones de entrevistas flash cumplen los requerimientos del Reglamento 2

4.20  Lasalade prensa cumplen los requerimientos del Reglamento 1

427 Lazona mixta cumple los requerimientos del Reglamento 1

37
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5 CONTENIDOS 6 PROMOCION

La grabacion de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1 El Club cumple los requerimientos en facilitamiento a LaLiga de tickets y pases de parking 1
La cobertura de la llegada de equipos se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1 Ellogo de LalLiga esta correctamente insertado en los paneles de zona mixta 1
La entrevista al entrenador pre-partido se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1 Ellogo de LaLiga esta correctamente insertado en los paneles de sala de prensa 1
La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1 El Club colabora en las acciones programadas del programa LaLiga Santander Experience 1
La grabacion de inspeccion de campo, calentamiento y banquillos se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1 4
La grabacion de tunel de jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
La entrevista flash entrenadores - cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento ! Todo el personal que circula por terreno de juego, ttinel y zonas restringidas esta identificado 1
La entrevista lash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento G Los modelos de acreditacion para el partido son las homologadas por LaLiga 1
La rueda de prensa se ajusta a o previsto en el Reglamento ! Los modelos de petos de los diferentes colectivos son los homologados por Laliga 1
l('(?f];ﬁ?ﬁg?g??ﬁ%ﬂ;ﬁgieﬂﬁzms?;%?didO previamente al operador principal en zona flash 2 Todo el personal en el estadio lleva peto homologado desde apertura de puertas 1
Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones y formatos autorizados 2 Las cdmaras de TV lucen adecuadamente su pegatina 1
Los medios oficiales del Club lucen las acreditaciones, petos y pegatinas adecuadas 1 No hay personas no autorizadas en el perimetro del terreno de juego 1
Correcta utilizacion por parte de la TV oficial del Club de las imégenes de la competicion 1 Los fotdgrafos son situados correctamente en las zonas asignadas 1
Correcta utilizacién por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicién 1 La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector 2
Correcta utilizacién por parte de la App oficial del Club de las imagenes de la competicién 1 Eltamario y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado 1
Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la competicion 1 El nombre y numeracion del jugador enla camisetalleva la grafia (fuente y tamafio) oficial 1
2 El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de antelacion 2
El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita LaLiga 1
El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacion 1
El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan 1
Las acciones protocolarias del Club se desarrollan conforme al Reglamento 1
La cifra de asistencia es comunicada antes del comienzo del sequndo tiempo 1
Se produce invasion del terreno de juego por espectadores con afeccion a la retransmision televisiva 4
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CLUB VISITANTE

El Club atiende las indicaciones realizadas por el Director de Partido 1
Los elementos o acciones publicitarias no son permitidos o no cumplen las caracteristicas reglamentarias 1
La grabacion de vestuarios se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
La entrevista previa al entrenador se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
La entrevista de palco se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
La entrevista superflash se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
La entrevista flash entrenadores - cara a cara se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
La entrevista flash jugadores se ajusta a lo previsto en el Reglamento 2
La rueda de prensa se ajusta a lo previsto en el Reglamento 1
Los comparecientes en zona mixta han atendido previamente al operador principal en zona flash 5
(0 han ofrecido su comparecencia al mismo)

Los medios oficiales del Club se ajustan adecuadamente a las posiciones, formatos e identificadores 2
autorizados

Correcta utilizacion por parte de la Television oficial del Club de las imagenes de la competicion 1
Correcta utilizacion por parte de la Web oficial del Club de las imagenes de la competicion 1
Correcta utilizacion por parte de la App oficial del Club de las imdgenes de la competicidn 1
Correcta utilizacion por parte de las Redes Sociales Oficiales del Club de las imagenes de la competicion 1
La uniformidad de los equipos es la seleccionada mediante Kit Selector 2
El tamario y formatos de publicidad en el equipamiento de jugadores es el autorizado 1
El nombre y numeracién del jugador en la camiseta lleva la grafia (fuente y tamario) oficial 1
El Club facilita las alineaciones al Director de Partido con prioridad y al menos 75 minutos de antelacion 2
El Club cumplimenta correctamente la Hoja de Partido homologada que facilita LaLiga 1
El equipo llega a las instalaciones al menos con 90 minutos de antelacion 1
El resto de los tiempos previstos en la Cuenta Atras de partido se respetan 1
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Anexo Il  Informe sobre el estado del césped

Ademds de en espafiol, los Clubes tienen la potestad de redactar este documento
simultdneamente en la lengua cooficial de su Comunidad Auténoma.

DATOS DEL PARTIDO

Partido:
Competicion:

Fecha:

Hora de inicio:

Ultimo uso del césped:

METEOROLOGIA

Tiempo en las 24 horas
anteriores al partido:

Prevision para
la hora del partido:

DATOS DEL TERRENO DE JUEGO

Dimensiones: Altura del corte:

Temperatura del suelo: Dureza del terreno: (opcional)
Clase de césped: (especificar variedad de planta)

Césped hibrido: Si No

En caso afirmativo,
sistema de hibridez:

Traccion rotacional: (opcional)

Previo al calentamiento, de: a
Antes del partido, de: a:
Durante el descanso, de: a:

INFORMACION ADICIONAL

OBSERVACIONES EQUIPO VISITANTE

Firma responsable del terreno de juego: 1
P e T — Areas que

se deben proteger
durante el
calentamiento

| previo (opcional)

Firma equipo visitante:

Banquillo Banquillo
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Anexo |l Normativa sobre el suministro Anexo IV

de energia

Hoja de partido

Real Decreto 314/2006, de 17 de marzo,
por el que se aprueba el Cédigo Técnico de
Edificacién.

Reglamento sobre condiciones técnicas
y garantias de seguridad en centrales

eléctricas, subestaciones y centros de ESTADIO: Temporada
transformacién. R.D. 3275/1982 de 12 de Ley 6/2001, de 8 de mayo, de modificacién JORNADA HORA: 2017 /2018
noviembre. felati Ao e
del Real vDe‘creto Ieg|s|ot{V/o 1302/1986, e LOCAL e VISITANTE
L . de 28 de junio, de Evaluaciéon de Impacto
Reglamento Electrotécnico para Baja Ten- DORSAL JUGADOR AR DORSAL JUGADOR AR

siéon e Instrucciones Técnicas Complemen-
tarias. R.D. 842/2002 de 2 de agosto.

- Reglamento de instalaciones de proteccion
contra incendios. Real Decreto 1942/1993,
de 5 de noviembre del Ministerio de Indus-
tria y Energia.

Real Decreto 2060/2008, de 12 de diciem-
bre, por el que se aprueba el Reglamento
de equipos a presidn y sus instrucciones
técnicas complementarias

Real Decreto 769/1999, de 7 de mayo,
por el que se dictan las disposiciones de
aplicacién de la Directiva del Parlamento
Europeo y del Consejo 97/23/CE, relativa a
los equipos a presion.

Ley de Seguridad y Salud en las Obras de
Construccién.

- Orden CTE/3214/2002, de 28 de noviembre,

por laque se actualizalarelacién de normas
europeas armonizadas, cuyo cumplimiento
presupone conformidad con los requisitos
de proteccién electromagnética, en cum-
plimiento del Real Decreto 444/1994, de
11 de marzo, por lo que se establecen
los procedimientos de evaluacion de con-
formidad con los requisitos de proteccién

electromagnética de equipos, sistemas de
instalaciones. 17/12/2002 BOE nim. 301.

Real Decreto 614/2001, de 8 de junio, so-
bre las disposiciones minimas para la
proteccién de la salud y seguridad de los
trabajadores frente a riesgo eléctrico.

Ambiental.

Real Decreto-Ley 9/2000, de 6 de octubre,
de modificacién del Real Decreto legislativo
1302/1986, de 28 de junio, de Evaluacién
de Impacto Ambiental.

Normas UNE que sean de aplicacién a los
equipos y a las diferentes instalaciones de
la edificacion.

Normativa Municipal y Autondmica, parti-
culares

Normativa particular de LaLiga que aqui se
desarrolla

Ademds de en espafol, los Clubes tienen la

potestad de redactar este documento simul-

tdneamente en la lengua cooficial de su Co-

munidad Auténoma.

DIA:

TITUL.

TITUL.

‘ ENTRENADOR ‘

‘ ‘ ENTRENADOR ‘

EQUIPO ARBITRAL

ARBITRO PRINCIPAL

COMITE

ARBITRO ASISTENTE 1

COMITE

ARBITRO ASISTENTE 2

COMITE

CUARTO ARBITRO

COMITE

OBSERVACIONES:

ESPACIO PARA PROGRAMA PATROCINIO CLUB
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Anexo V  Cuenta atrds del partido

TIEMPOS ACTIVIDADES

Reunion del Director de Partido, Contacto Principal y/o Responsable Operativo,

- y los responsables de realizacion y produccion de la productora de LaLiga

- 240' Entrega del Informe sobre el estado del césped por el responsable de cada campo

Ala finalizacion de la reunion . .
Medicion de altura del césped

previa

-150' [ -120’ aprox Grabacién de los vestuarios local y visitante por parte de la productora de LaLiga
Llegadas equipos al estadio (Art. 215 RFEF)

-90’

(lo mas tarde permitido) Entrega del Informe sobre el estado del césped por el Director de Partido a los
delegados de cada Club

Alallegada Entrevista pre-partido con ambos entrenadores o responsables técnicos

al estadio de los equipos en la zona flash

-75'

(o e Tl Entrega de las alineaciones de ambos equipos al Director de Partido

~75' aprox (dependiendo cada Apertura de puerta estadio para el publico

estadio y partido)
, lluminacién requerida para la retransmision televisiva (partido nocturno).
-75 -
En caso de produccion 4K, a -90.
] lluminacion requerida para la retransmision televisiva (partido diurno). En caso
45 9
de produccion 4K, a -60.
-45' Inicio del calentamiento
-10' Fin del calentamiento (Art. 215 RFEF)
-7 Salida equipos de los vestuarios
5 Posiciones de presentacion a pie de campo deberan de estar recogidas
(a-15" en caso de partidos extraordinarios o clasicos)
-5 Salida equipos al campo para inicio de la primera parte (Art. 215 RFEF)
3 Formacion y saludo de los equipos

2 Sorteo de campo
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Inicio del Partido

+30' primer tiempo Evaluacion ocupacion grada opuesta al tiro de cdmara principal
T

+3' Salida equipos de los vestuarios

+14 Salida equipos al campo

Inicio de la sequnda parte (la duracion del descanso serd exactamente
de 15 minutos tras el final de la primera parte)

+5

+2' Entrevistas Superflash con el jugador local y visitante en terreno de juego
Entre +1' [/ +5' Entrevistas post-partido flash con ambos entrenadores

Entre +1'/ +20' Entrevistas post-partido flash jugadores

Entre +10'y +15' Inicio rueda de prensa entrenador visitante

+5' (lo més tarde permitido)
después del final de la rueda Inicio rueda de prensa entrenador local
de prensa anterior

La iluminacion al 100% se debe mantener al menos 15' después del final
+15! del partido. Este horario puede ser ampliable dependiendo de las necesidades de
la produccion televisiva

Reunidn final postpartido entre Director de Partido, Contacto Principal y/o

BB eI Responsable Operativo
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Anexo VI Cuadro resumen de distintivos
temporada a partir de la 2017/2018
Acreditaciones, pegatinas y petos

COLECTIVO AACREDITAR COLOR PETO (1) COLOR PEGATINA (2) COLORACREDITACION ACREDITADO POR

Productora de LaLiga
Verde
Operadores con derechos

Personal UTV MEDIAPRO

No
No

Azul franja verde

Personal alfombras 3D

Fotdgrafos Laligay camaras TV Laliga

TV oficiales Clubes
Camaras TV acciones especiales y videomarcadores .

o Amarilla
Web oficiales Clubes
APP oficiales Clubes Azul franja amarilla Amarilla
RRSS oficiales Clubes
Fotografos oficiales Clubes No LaLiga-Acreditaciones
Radios oficiales Clubes
Directores de Partido
Radios Morada
Fotografos Azul franja roja Roja
TV sin derechos
Recopiladores de Datos Oficiales No
Servicio de andlisis de datos de juegos
Prensa escrita (impresa y digital) No
Recogepelotas Gris
Cuidadores de césped
Personal de seguridad Amarillo ‘

No . ‘ Clubes/SAD

Stewards Se recomienda gris
Personal de Club (staff) B3)
Eventuales (VIP, acciones especiales, o)
scouts sin camara de otros Clubes...)

P/D Por determinar

(1)Solo en caso de acceso autorizado a terreno de juego
(2) Solo en caso de portar cédmara de TV autorizada

(3) Dependiendo de necesidad de acceso
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